Facultad de Ciencias Sociales, NSY” UNIVERSIDAD
Educacion y Comunicacion "’ DELSALVADOR

Ciencia a la mente y vivtud al corazin

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
SEMINARIOS OPTATIVOS - 1° CUATRIMESTRE 2025

Te invitamos a inscribirte a las materias electivas de tu carrera para el 1° Cuatrimestre / 2025, pero te
recomendamos que antes de tomar una decision leas este instructivo con mucha atencion.

INSCRIPCION ABIERTA ENTRE EL 24/02/2025 Y EL 7/03/2025
eAntes de iniciar el proceso de inscripcidn a los seminarios optativos recomendamos revisar los cronogramas de
clase correspondientes.
® LA INSCRIPCION ES PERSONAL, EXCLUSIVAMENTE: no se aceptaran inscripciones grupales o en nombre de
terceros. Los alumnos la podrdn realizar en forma presencial.
e EN TODOS LOS CASOS SERA OBLIGACION DEL ALUMNO QUE LOS SEMINARIOS ELEGIDOS CORRESPONDAN A
SU PLAN DE ESTUDIOS: Sede, Turno y Dia de cursada. Cualquier error en este sentido, invalidara la inscripcion.
e UNA VEZ ELEGIDA LA MATERIA Y ASENTADA EN EL REGISTRO CORRESPONDIENTE, NO SE ACEPTARAN
MODIFICACIONES, cambios, pedidos especiales, etc., sin derecho a solicitudes o quejas en este sentido (sin
excepcion).
e LA INSCRIPCION A LA MATERIA SELECCIONADA QUEDA CONDICIONADA A LOS CUPOS MINIMOS Y MAXIMOS
DE ALUMNOS. La inscripcidn es por orden de registro.
e S| LA MODALIDAD DE DICTADO DE CLASES ES VIRTUAL, SE DEBE RESPETAR EL DIA, LA SEDE Y EL HORARIO.
e AS MATERIAS OBLIGATORIAS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA PROPIA CARRERA NO SE PODRAN CURSAR COMO
OPTATIVAS.
oSE PODRAN ELEGIR MATERIAS ADICIONALES COMO TALLER, PERO EN NINGUN CASO SERAN VALIDADAS COMO
SEMINARIOS OPTATIVOS EN EL FUTURO.

SEDE CENTRO — TURNO MANANA
Tercer Afio

Seminario Optativo |

Dia: Martes

e Planificacion de las RRPP

Profa. Mariana Pelliza

Cupo: 15 estudiantes

Comunicacion Corporativa. ldentidad. Filosofia. Cultura. Imagen. Realidad Organizacional y Comunicacional.
Concepto de Planificacion. Modelos y métodos de planificacion. Planificacion normativa. Planificacion
Estratégica. Planificacidn Prospectiva. Etapas y pasos de un proceso de planificacion. Modelo de planificacion en
las relaciones publicas. IPCE. Investigacion y diagndstico. Auditorias. Realidad institucional. Planificacion.
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Metodologias de programacion. Politica de Imagen y Comunicacion. Elaboracion de Planes, Programas vy
Proyectos. Gestidn de la comunicacion. Evaluacién. Sistemas de evaluacién.

eInvestigacion de Mercados

Profa. Romina Siniawski

Cupo: 10 estudiantes

Metodologia y técnicas de investigacidon cuantitativa y cualitativa. Tipos de investigacion. Disefio. Fuentes de
datos. Sistema de soporte a las decisiones de marketing. Datos secundarios. Medicién de actitudes, gustos y
preferencias. Disefios causales. La investigacion concluyente. La investigacion exploratoria. Interpretacién de
informes de investigacion. La investigacién de mercados como parte de la estrategia publicitaria.

e Comunicacion Politica

Prof. Javier Pagliere

Cupo: 10 estudiantes

Propaganda, publicidad y comunicacion politica. Modelos histéricos de propaganda. La comunicacién politica en
las sociedades democraticas y los sistemas electorales contempordneos. Campafias institucionales y de bien
publico. Marketing politico. Video politica. Andlisis y desarrollo de estrategias de comunicacién politica y
persuasiva.

SEDE CENTRO - TURNO NOCHE
Tercer Afio

Seminario Optativo |

Dia: Martes

e Planificacion de Medios

Prof. Gabriel Sanfilippo

Cupo: 10 estudiantes

Sistemas, medios, canales y vehiculos publicitarios, tradicionales y actuales, masivos y segmentados. Desarrollo
del plan de medios y la pauta de medios. Racional de medios. Terminologia de la planificacion mediatica. Las
centrales de medios. Tarifas y adecuacion presupuestaria.

e Planeamiento Estratégico de Marcas

Prof. Daniel Gallego

Cupo: 10 estudiantes

Marcas y estrategias de branding. Desarrollo de marcas. Técnicas de investigacion cuali-cuantitativa de marcas,
productos, servicios y habitos de consumo. Rol del planner. Canalizacién y planteamiento de la comunicacién.
Investigacion del contexto. Direccionamiento del tono creativo de marcas y campaiias. Traduccién de objetivos
del cliente en estrategias de comunicacion publicitaria.

SEDE PILAR
Tercer Afio
Seminario Optativo |
Dia: Jueves
2
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o Planificacion de Medios

Profa. Romina Siniawski

Cupo: 10 estudiantes

Sistemas, medios, canales y vehiculos publicitarios, tradicionales y actuales, masivos y segmentados. Desarrollo
del plan de medios y la pauta de medios. Racional de medios. Terminologia de la planificacién mediatica. Las
centrales de medios. Tarifas y adecuacion presupuestaria.

¢ Investigacion de Mercados

Prof. Matias Pinto Maldonado

Cupo: 10 estudiantes

Metodologia y técnicas de investigacidn cuantitativa y cualitativa. Tipos de investigacion. Disefio. Fuentes de
datos. Sistema de soporte a las decisiones de marketing. Datos secundarios. Medicién de actitudes, gustos y
preferencias. Disefios causales. La investigacion concluyente. La investigacion exploratoria. Interpretacién de
informes de investigacidn. La investigacién de mercados como parte de la estrategia publicitaria.

SEDE PILAR
Cuarto Ano
Seminario Optativo V
Dia: Jueves

e Planificacion de Medios

Profa. Romina Siniawski

Cupo: 10 estudiantes

Sistemas, medios, canales y vehiculos publicitarios, tradicionales y actuales, masivos y segmentados. Desarrollo
del plan de medios y la pauta de medios. Racional de medios. Terminologia de la planificacion mediatica. Las
centrales de medios. Tarifas y adecuacion presupuestaria.

elnvestigacion de Mercados

Prof. Matias Pinto Maldonado

Cupo: 10 estudiantes

Metodologia y técnicas de investigacién cuantitativa y cualitativa. Tipos de investigacién. Diseio. Fuentes de
datos. Sistema de soporte a las decisiones de marketing. Datos secundarios. Medicidén de actitudes, gustos y
preferencias. Disefios causales. La investigacion concluyente. La investigacién exploratoria. Interpretacién de
informes de investigacién. La investigacién de mercados como parte de la estrategia publicitaria.

SEDE CENTRO — TURNO MANANA
Cuarto Ano

Seminario Optativo V

Dia: Martes

e Direccion de Medios
Prof. Norberto
Beladrich Cupo: 15

estudiantes
Conducir un medio de comunicacion representa un desafio para el cual el alumno necesita estar adecuadamente

capacitado. La materia procura suministrar habilidades e instrumentos para ese cometido, a la vez que brindar
herramientas tedricas y practicas para que se desenvuelva con éxito en el entorno en que desarrollara su tarea.
También se busca generar en el alumno el suficiente espiritu critico propio del desempefio en areas de la
comunicaciény la flexibilidad necesaria en orden a construir buenas relaciones desde su responsabilidad. Son los
objetivos: el alumno conozca y esté en condiciones de gestionar el conjunto de tareas inherentes a su puesto;
gue maneje nociones de liderazgo, dinamico de grupos de trabajo y conocimientos basicos de administracion de
recursos humanos y materiales; que sepa cuando y de qué modo introducir cambios en la organizacién a su cargo.
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e Planificacion de las RRPP

Profa. Mariana Pelliza

Cupo: 15 estudiantes

Comunicacién Corporativa. Identidad. Filosofia. Cultura. Imagen. Realidad Organizacional y Comunicacional.
Concepto de Planificacion. Modelos y métodos de planificacién. Planificacion normativa. Planificacidn
Estratégica. Planificacidn Prospectiva. Etapas y pasos de un proceso de planificacion. Modelo de planificacién en
las relaciones publicas. IPCE. Investigacidon y diagndstico. Auditorias. Realidad institucional. Planificacion.
Metodologias de programacion. Politica de Imagen y Comunicacion. Elaboracién de Planes, Programas vy
Proyectos. Gestidn de la comunicacidn. Evaluacién. Sistemas de evaluacién.

eInvestigacion de Mercados

Profa. Romina Siniawski

Cupo: 10 estudiantes

Metodologia y técnicas de investigacidon cuantitativa y cualitativa. Tipos de investigacion. Disefio. Fuentes de
datos. Sistema de soporte a las decisiones de marketing. Datos secundarios. Medicién de actitudes, gustos y
preferencias. Disefios causales. La investigacion concluyente. La investigacidén exploratoria. Interpretacion de
informes de investigacién. La investigacion de mercados como parte de la estrategia publicitaria.

e Comunicacion Politica

Prof. Javier Pagliere

Cupo: 10 estudiantes

Propaganda, publicidad y comunicacién politica. Modelos histéricos de propaganda. La comunicacién politica en
las sociedades democraticas y los sistemas electorales contemporaneos. Campaiias institucionales y de bien
publico. Marketing politico. Video politica. Andlisis y desarrollo de estrategias de comunicacién politica y
persuasiva.

SEDE CENTRO - TURNO NOCHE
Cuarto Ano

Seminario Optativo V

Dia: Viernes

e Marketing y Publicidad Digital

Prof. Federico Lendoiro

Cupo: 15 estudiantes

Marketing digital e interactivo en las empresas: internet, extranet, intranet, e-commerce. Bases de datos. E-mail
marketing. Publicidad e internet: formatos, contenidos y creatividad aplicada. Segmentacién. Medicién. Retorno
de la inversién. Generacidon de trafico. Patrocinios. Viralizacion. Planificacion de medios digitales. Construccién
de marcas en la era digital. Marketing y publicidad en méviles. Convergencia e interactividad mediatica.

e Produccion Grafica

Prof. Hugo Santarsiero

Cupo: 10 estudiantes

Sistemas de preimpresién, impresidn y edicion grafica. Originales de arte, composicion, digitalizacién. Del color
y aplicacion compositiva. Procedimientos técnicos industriales. Papel y encuadernacién. Normas de calidad para
la produccion, impresién y evaluacion de trabajos. Tintas y packaging. Planificacidn de costos.
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LICENCIATURA EN PERIODISMO DEPORTIVO
MATERIAS ELECTIVAS — 1° CUATRIMESTRE 2025

INSCRIPCION ABIERTA ENTRE EL 24/02/2025 Y EL 7/03/2025

eAntes de iniciar el proceso de inscripcion a los seminarios optativos recomendamos revisar los cronogramas de
clase correspondientes.

® LA INSCRIPCION ES PERSONAL, EXCLUSIVAMENTE: no se aceptardn inscripciones grupales o en nombre de
terceros. Los alumnos la podrdn realizar en forma presencial.

e EN TODOS LOS CASOS SERA OBLIGACION DEL ALUMNO QUE LOS SEMINARIOS ELEGIDOS CORRESPONDAN A
SU PLAN DE ESTUDIOS: Sede, Turno y Dia de cursada. Cualquier error en este sentido, invalidara la inscripcion.

e UNA VEZ ELEGIDA LA MATERIA Y ASENTADA EN EL REGISTRO CORRESPONDIENTE, NO SE ACEPTARAN
MODIFICACIONES, cambios, pedidos especiales, etc., sin derecho a solicitudes o quejas en este sentido (sin
excepcion).

e LA INSCRIPCION A LA MATERIA SELECCIONADA QUEDA CONDICIONADA A LOS CUPOS MINIMOS Y MAXIMOS
DE ALUMNOS. La inscripcién es por orden de registro.

e S| LA MODALIDAD DE DICTADO DE CLASES ES VIRTUAL, SE DEBE RESPETAR EL DiA, LA SEDE Y EL HORARIO.

e AS MATERIAS OBLIGATORIAS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA PROPIA CARRERA NO SE PODRAN CURSAR COMO
OPTATIVAS.

©SE PODRAN ELEGIR MATERIAS ADICIONALES COMO TALLER, PERO EN NINGUN CASO SERAN VALIDADAS COMO
SEMINARIOS OPTATIVOS EN EL FUTURO.

SEDE CENTRO
Dia: Miércoles

o Taller de Narrativas y Deporte

Prof. Gerardo Cadierno

Cupo: 10 estudiantes

En una cultura tan atravesada por el deporte analizaremos y trabajaremos cémo las narrativas y los relatos que
se anclan en distintas disciplinas deportivas abordaron y abordan estas tematicas de la mano de producciones
de literatura, cine, musica y la publicidad en un formato de taller para descubrir que la comunicacién y la
masividad del deporte supera al mundo de las transmisiones televisivas de grandes empresas periodisticas. La
materia propone el trabajo en modalidad taller con participacién activa de los alumnos en diversas dindmicas y
actividades pedagdgicas en las que los alumnos serdn los principales protagonistas.

e Liderazgo y Conduccién de Equipos

Profa. Paula Gigena

Cupo: 10 alumnos

La materia estd orientada a que los alumnos conozcan sobre las habilidades de liderazgo requeridas en el
mercado laboral actual (independientemente del rubro). Asimismo, que comprendan cémo se arman y gestionan
equipos de alto rendimiento. Es una materia con foco en lo practico para que a través del autoconocimiento los
alumnos puedan aplicar el contenido a su situacién particular.
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SEDE PILAR
Dia: Miércoles

eSocial Media para Periodistas
Prof. Facundo Terres Grimaldi

Cupo: 25 estudiantes
El enfoque integral de la materia se centrard sobre cdmo las redes sociales no solo afectan el mundo profesional

y el marketing, sino cdmo estan cambiando las formas en que nos comunicamos, interactuamos y trabajamos.
Cada maédulo incluird tanto teoria como estudios de caso practicos para profundizar en cémo implementar las
estrategias vistas en el mundo real. Ademas, durante la cursada, los alumnos tendran la posibilidad de realizar
sus propias investigaciones y planificaciones: videos que seran publicados en diversas redes sociales.

eResponsabilidad Social
Profa. Sonia Zahalsky

Cupo: 10 estudiantes
En la materia de responsabilidad social empresarial se aborda el papel de las organizaciones de la sociedad civil

y las compafiias como actores sociales y su impacto en el paradigma de la sustentabilidad (medio ambiente,
contribucion a las comunidades y publicos internos). En este curso, los estudiantes analizaran los conceptos clave
de la responsabilidad corporativa, incluyendo la ética empresarial, la sostenibilidad, la gobernanza corporativa
(government y complaince) y los distintos enfoques de estrategia comunicacional. A través de casos de estudio,
discusiones y proyectos, los estudiantes desarrollaran habilidades criticas para disefiar un plan integral de RSE.
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