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Esta revista se nutre del trabajo de los alumnos
del “Taller de Edicién y Produccién
de Contenidos para Grafica (Revista
Asterisco)”, coordinado por la Prof. Lic. Fiore-
Ila Palmucci y la Lic. Solana Trucco. Este taller se
dicta los miércoles de 14:00 a 17:00 y esta abierto
a todos los alumnos y ex alumnos de esta facultad.
La idea es funcionar como una pequefia redaccion
con un equipo permanente, que son los que cursan
el faller, y colaboradores externos que aportan
su trabajo. Es decir que la revista Asterisco es un
espacio abierfo a la comunidad para que fodos
participen y presenfen su trabajo y sus ideas,
desde el periodismo, la fotografia, el disefio, el
humor gréfico, la ilustracion y un largo etcétera.
Si estas interesado, manda un e-mail a Fiorella Pal-
mucci, fpalmucci@usal.edu.ar, o a Solana

Trucco, strucco@usal.edu.ar.
Revista Asterisco. Desde 2004.

www.latinstock.com.ar

Foto de tapa: "Catalina Cepparro/Ezequiel Buela".

%* Editorial

Es comodo pensar el rol de estu-
dianfe como el dnico a desempefiar
durante el dia. Ir y venir de la casa a
la Universidad es algo que podemas
hacer fodos, pero équé pasa con los
pequeiios emprendimientos o pri-
meros trabajos?

Ser joven no sélo implica diversion
sino fambién experiencia, descubrir
el mundo que nos rodea y las posi-
bilidades a nuestro alcance. Esta en
cada uno definir cémo insertarnos
en el ambito laboral, que tanto nos
preocupa. Es por eso que destaca-
mos la importancia de los nuevaos
proyectos de los alumnos que se de-
sarrollan en el marco institucional.

Se puede hacer periodismo de a
poco, se puede “hacer mucho” em-
pezando por poco. Los emprendi-
mientos estudiantiles hoy abundan.
Para nosotros, como estudiantes,
poder filtrarnos en este sistema con
la humilde etiqueta de alumnos nos
da libertad y nos permite mirar ha-
cia un futuro, comenzando con prac-
ticas sin fener un fitulo en mano.

La iniciativa de FuCine y el espacio
radial Diamantes Brufos son algu-
nos ejemplos de que el estudiante,
inquiefo y emprendedor, también

Equipo de redactoras de este nttmero. Catalina Cepparro, Victoria Zerd4, Cindy Monzén Insfran y Carmen Julieth Salazar Lopez.

Colaboran en esta edicién: Gladys Norma Salerno, Nicolas Suszczyk, Alejandro Martin Cabrera, Vladimir Slonska, Carlo Viotti,

Maria Paula Casanueva Lentini, Sebastidn Bandera, Agustin Barbeito, Matias Ferrari, Agustin Simesen, Alejandro Tejero y

Luciano Berenstein.

puede hacer algo desde su lugar. Un
caso parecido es Radio Pasillo crea-
do por alumnos de la sede de Pilar.
En este nimero ofrecemos variedad
de temas: entfrevistas, novedades,
viajes, deporfes y diversas postu-
ras. Esta fue la liberfad para pro-
ducir notas sobre los temas que nas
inquieftaban.

Te mostramos a jovenes emprende-
dores que, sin haber terminado la
carrera, esfan insertos en el campo
profesional. Nos ensefian que es su-
ficiente con tener ganas y un poco
de voluntad para hacer realidad fus
proyectos.
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PAGINA 3 |

REVISTA ASTERISCO | NOVIEMBRE 2012 *



RELACIONES PUBLICAS

Comunicacion para organizaciones sociales.
Autora: Eugenia Etkin. Este libro reflexiona sobre el estado del
arte y la practica comunicacional del tercer sector. Las organiza-
230 ciones de la sociedad civil representan a un conjunto de grupos
£ & deindividuos que no pertenecen al mercado ni al Estado pero
"w®Z  nfentan influenciar en la agenda piblica. En este sentido pre-
- sentan particularidades que las diferencian de lo empresario y de
lo estatal. Por ello la planificacion se convierte en una herramien-
ta fundamental que le permite articular diagndstico, acciones
comunicacionales y resultados esperados de manera ordenada.

Relaciones Publicas. Naturaleza, funcion y ges-
tion en las organizaciones contemporaneas.
Autores: Maria Aparecida Ferrari y Fabio Fran(a. El libro propor-
ciona un enfoque contempordneo del desarrollo de las Relacio-
nes Piblicas en América latina. Ademds, brinda una reflexion

" sobre las Relaciones Piblicas como una actividad estratégica de
vital importancia en el encauzamiento de los relacionamientos
de las organizaciones con sus piblicos. La lectura del libro estd
recomendada a ejecutivos, académicos y estudiantes del campo
de la comunicacion quienes desean profundizar sus conocimien-
fos en el drea.

PUBLICIDAD

La publicidad puesta al dia. Autor: Orlando Aprile.

La publicidad puesta al dia muestra y demuestra como se logran
estos propasitos analizando los medios y modos, las estrategias
creativas y los singulares recursos de las acciones publicitarias.
Con autores, andlisis, datos e informaciones pertinentes y hasta
curiosos.

La publicidad cuenta su historia. Autores: Orlando
Aprile, Alberto Borrini, Miguel Daschuta y Jorge Martinez.
Cuatro maestros de la publicidad se unieron por primera vez
para recorrer la historia profesional de la actividad. Son mds de
cien arios, divididos en siete capitulos, cada uno de ellos con su
contexto profesional y socioeconomico, basados en vivencias
personales, lecturas y conversaciones con colegas. En suma, un
relato sintético, colorido, ameno, riguroso, y sobre todo servicial,
que contempla tanto las necesidades de estudio de los que cur-
san carreras de publicidad y comunicacion, como las de consulta
de profesores y profesionales en actividad.

PERIODISMO

Facebook es el mensaje. Auforas: Guadalupe Lipez y
Clara Ciuffoli. El titulo del libro es la metdfora elegida por las
autoras para interpelar a Facebook como un “medjum” e indagar
en la especificidad de este nuevo espacio de conversacion. El
libro se interroga acerca de los usos y las capacidades expresivas
que tienen lugar en la red. ¢9ué nos puede decir Facebook sobre
las nuevas formas de estar y participar en Internef? ¢Es sintoma
de una transformacion cultural mds amplia?, camplifica mera-
mente promesas que nunca se cumplen con cada nuevo bautis-
mo tecnocultural? (0 ambas cosas a la vez y muchas mds adin?

___® La crénica periodistica. Aufores: Dante Peralta y Marta
L~ Urtasun. La cronica o la noticia es uno de los géneros periodisti-
=" cos mds importantes por los efectos de realidad que produce en
~= el ambito social. Los estudiantes de distintos niveles, en particu-
w lar los de periodismo, en tanto lectores de diarios, suelen homo-
logar la realidad evocada por el discurso con el discurso mismo,

el enunciado con la verdad. Y esa lectura acritica es una de las

principales dificultades a vencer en el momento de ensenar la
escritura del género, si se quiere formar periodistas capaces de

* Nuevas Propuestas

S i bien siempre tuvo una preferencia hacia
el area de la comunicacion, fue en su dlti-
mo aito de secundaria que Juan Manuel decidio
anotarse en la carrera de periodismo. Llego a la
Universidad del Salvador
por recomendacion de un
profesor de periodismo
del Centro Cultural de
Haedo, colegio del cual
egreso. Juan Manuel

Su primera incursion
en el género radial le
llega de casualidad en
el verano de 20102011
cuando su tia, la conduc-
fora Verdnica Varano, lo
invita a formar parte de
la produccion de Aire de
Encuentro, programa que
se emitia todos los dias
de 9 a 12 por FM 99.9 de
Pinamar.

“Acepté y llegué un lunes a la radio. Me die-
ron una libreta con teléfonos, los nombres de

tes Brutos.

las personas de operacion técnica, los horarios
y una grilla (cuyo formato debia respetarse y
tenia que aprender a armar el programa para
el otro dia). Dificil, aunque me trataron muy
bien sentia que no debia equivocarme”. De esa
primera experiencia, agrega que “por suerte sa-
li6 todo bien. En la cena, Vero me felicito y me
confesd que ella casi no me habia hablado ni
indicado nada porque queria que aprendiera
a resolver situaciones sin tanta teoria o sin un
apoyo bibliografico”.

Luego de esa primera experiencia como pro-
ductor radial, Juan Manuel actualizo el perfil de
su cuenta de twitter, agregando que habia sido
“productor circunstancial”. Gracias a eso, unos
meses después recibe el llamado de Cristian
Maluini, también egresado del Centro Cultural
de Haedo y actual conductor de Diamantes
Brutos.

Es Cristian quien llega con el proyecto del pro-
grama y le propone a Juan Manuel producirlo.
Acepto y de esa forma Diamantes Brutos salio
al aire el 9 de septiembre de 2011, a las 16, y
contindia actualmente.

En sus inicios iban al aire de 16 a 18 todos
los viemes. Gracias al constante crecimiento del
programa, este ano pudieron agregar otro dia
de aire, los martes. Ademds incorporaron co-
lumnistas, segmentos, pdgina web, tarjetas, fo-
lletos y una banda grabd su misica de apertura.

En cuanto a la dindmica del programa, la
palabra clave seria “entretenimiento”. “No nos
cerramos a la agenda de los medios ni vivimos

DIAMANTES
BRUTOS

Lombardero es
estudiante de tercer afo de
la carrera de Periodismo de la
Universidad del Salvador. Hace
un afio que estd al frente de la
produccién de un programa de
radio que va creciendo, Diaman-

POR CINDY MONZON INSFRAN, 1M3.
cindy_m14@hotmail.com

la noticia de Gltimo momento porque tenemos
nocion del tamaio y el alcance de la emisora,
y porque todos somos muy jovenes y tenemos
que aprender mucho”, agrega Juan Manuel.

El y su equipo tra-
bajan para tener re-
percusion después de
cada programa y poder
posicionar a Diamantes
Brutos como un produc-
to para el futuro. Traba-
jan con total libertad,
sin bajadas de linea y
por el momento evitan
focar temas de econo-
mia o politica.

Cuando se le consulto
si habia alguna clave
para hacer radio, auto-
mdticamente responde:
“escuchar radio es un
aspecto fundamental”. También cuenta que
“la tarea lleva muchas horas, pero al ser ruti-
naria se hace amena con el paso del tiempo. El
placer del programa que sale sin fisuras al aire
después de la produccion previa es incompa-
rable”. “La radio genera sensaciones Gnicas, da
la posibilidad de expresar de estar hablando
para el que esta del otro lado, de generar com-
plicidad con los que estan adentro, que los que
estan afuera no vean tus gestos, tus caras, tus
indicaciones, que imaginen solo por medio de
lo que escuchan”, cuenta Lombardero.

En los proyectos futuros para Diamantes
Brutos, quieren en 2013 agrandar el staff, con-
sequir mas ingreso publicitario para sustentar
gastos del espacio radial y periféricos, hacer del
programa un producto competitivo, grabar de-
mos, dar mds creatividad a la artistica y volver
atenerun juego directo con los oyentes. Quieren
que Diamantes Brutos, algiin dia, “suene fuerte
y sea reconocido”. *

El equipo

El staff del programa esta integrado por
Cristian Maulini en la conduccion, Gonzalo Sci-
gliotti en la co-conduccion y en el ida y vuelta
con los oyentes, Camila Haedo en la cobertu-
ra de redes sociales y en el segmento social,
Constanza Cajide en los moviles y en la seccion
de cultura, Camila Makre en la columna de
misica, Leandro Zubrezki en la seccion de tec-
nologia, Nicolas Spalek en la seccion de cine y
en la operacion técnica, Federico Avellaneda
en la seccion deportes y Juan Manuel Lombar-
dero en la produccion y coordinacion de aire.

ESCUCHA
DIAMANTES
BRUTOS

FM Oeste 106.9
www.fmoeste.com.ar

martes y viernes
de 16 a 18 horas

%* Festival de cine USAL
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FUCINE

En el mes de noviembre en la Facultad de Ciencias de la
Educacion y de la Comunicacién Sacial se realizd el primer

encuentro de cine de la Universidad del Salvador.

POR CINDY MONZON INSFRAN, 1M3
cindy_m14@hotmail.com

a profesora Maria Emilia Pugni Reta, a cargo de la materia Ges-

tion de Proyectos Culturales, junto a su grupo de alumnos,
presento el primer festival de cine de la universidad, FuCine, donde
se presentaron mds de 40 audiovisuales.

El objetivo de este evento fue generar interés en los temas audiovi-
suales y dar a conocer trabajos de los estudiantes creados en sus ho-
ras de clases, produciendo asi un espacio para intercambiar material
que, antes de esta propuesta, era desconocido por el resto.

Durante la jornada se proyectaron distintos cortometrajes, tanto
documentales como de ficcion, comerciales publicitarios y videos
realizados por los alumnos y los graduados de las distintas carreras
y de los ciclos, de las sedes Centro y Pilar.

Este evento fue pensado con la idea de dar apoyo y difusion a los
materiales audiovisuales de los estudiantes, fomentar la creatividad,
recibir criticas experimentadas para mejorar los trabajos y generar
un clima de debate.

FuCine contd con un jurado especializado y con premios para los
ganadores, con la intencion de estimular la participacion y que el
festival se torne una tradicion.

Maria Emilia Pugni Reta hablo con Asterisco y contd que FuCine
surgio para darle un valor agregado al mercado laboral de los estu-
diantes de Periodismo. La docente sostuvo que el objetivo del evento
“fue potenciar el trabajo aulico con ingredientes profesiona-
les relacionados con la gestion cultural”. Ademds, agrego que
“la estructura del proyecto se cred con la intencion de replicar-
la en los proximos anos”. Finalmente, subrayd el apoyo recibido
por parte de la Coordinadora de la carrera de Periodismo, Ana Laura
Garcia Luna para implementar el proyecto.

FuCine se llevo a cabo el dia 2 de noviembre en la sede Centro de
la Facultad de Ciencias de la Educacion y Comunicacion Social,
ubicada en Callao 835. *

EL JURADO DE FUCINE
ESTUVO INTEGRADO
POR:

- Andrea Scroca, licenciada
en Periodismo, realizadora y
critica cinematogrdfica.

- Juan Ignacio Acevedo,
realizador Audiovisual,
investigador y docente
universitario.

- Natalia Cortesi, gesfora
cultural independiente.
Programadora del Festival
Internacional DerHumALC-
Cine de Derechos Humanos.

PREMIADOS

CATEGORIA DOCUMENTAL

1° Premio: Mds alld de sus ojos (Gerardo Rodriguez,
Julieta Fraguio y Gonzalo Lopatin)

12 Mencién: Paremos la pelota (Florencia Canepa)
CATEGORIA CORTISIMOS SURREALISTAS

1° Premio: Alquitran azucarado (Amorina Cereigido)
12 Mencién: Soledad y locura (Jorge Braga)
CATEGORIA CORTiSIMOS

1° Premio: Hentucky (Lucia Balbi)

12 Mencién: £/ corazon siempre estd hambriento
(Amorina Cereigido)

CATEGORIA SPOTS PUBLICITARIOS

1° Premio: Bokoto Sushi (Guido Donadio, Patricio
Alvite y Federico Pizzo)

LA DOCENTE MARIA EMILIA PUGNI RETA JUNTO AL EQUIPO DE TRABAJO.

N reflexionar sobre su propia actividad.
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El periodista del diario El Pais estuvo en Buenos Aires disertando sobre su
vision de la prensa en Espafia, América latina y el mundo.

MIGUEL ANGEL BASTENIER:
“CLAVES PARA HACER BUEN PERIODISMO”

POR GLADYS NORMA SALERNO Y NICOLAS SUSZCZYK, 1N.
gladys_salerno@hotmail.com/ nicolas.suszcyk@gmail.com

MIGUEL ANGEL BASTENIER JUNTO A LOS ALUMNOS.

[ de septiembre se llevo a cabo en el salon Santa Cecilia de la Univer-

sidad Catolica Argentina el encuentro denominado “Claves para hacer
buen periodismo”, patrocinado por la Asociacion de Entidades Periodisticas
Argentinas (ADEPA). El orador fue el periodista espaiiol Miguel Angel Baste-
nier, experto en politica internacional, columnista del diario espaitol El Pais y
profesor de la Fundacion Nuevo Periodismo Latinoamericano.

En la disertacion se encontraban presentes destacados periodistas, traba-
jadores del medio y estudiantes de periodismo de diferentes universidades.
Dias antes de este evento, Bastenier habia realizado un taller para el diario
La Gaceta de Tucuman.

Su primera preocupacion fue la caida de la venta de diarios impresos. Se-
gtin el periodista, desde 1995 hasta la actualidad ha disminuido en Europa
la venta de diarios en un 20% y en Estados Unidos incluso mds. Esto significa
para el experto que, a través de Internet o de otros medios de comunicacion,
el ciudadano de cualquier sexo o edad, satisface las necesidades que tiene
de informacion “sobre la vida, sobre el mundo, sobre las cosas”, que antes
satisfacia basicamente por el papel prensa.

Si bien la television juega un rol preponderante, lo que esta creciendo ex-
ponencialmente es la “absorcion de informacion” por los medios electronicos.
Mas que la lectura de diarios digitales, lo que impacta es la comunicacion
digital: las redes sociales, especialmente la produccion de informacion de
empresas organizadas sistemdticamente para ello. Esto seria parte de una
doble crisis: la economica y la del papel.

Bastenier también hizo referencia al periodismo en América Latina: “Los
peri6dicos son la democracia” —djjo- “sin democracia no hay periodicos. Hay
publicidad, propaganda, manipulacion”. Y agrego: “El periddico crea sociali-
zacion”.

A diferencia de Europa donde las clases medias operan con espiritu criti-
co, controladores entre el Poder Ejecutivo y la realidad social, Latinoamérica
cuenta con “democracias de baja densidad” que influyen en la calidad del
periodismo. “América Latina es un pais de clientela”, subrayg, y citd como
ejemplo Venezuela, donde el gobiemo democraticamente elegido “puede
cerrar emisoras, televisoras, periodicos, hacer lo que se le da la gana”. Por
supuesto, no es lo mismo una Europa que defiende su situacion laboral por
tener detrds mil afios de desarrollo industrial, de la defensa de los derechos
de los trabajadores, que si se tiene ciento cincuenta como una Latinoamérica
voluntarista que no ha tenido tiempo de reagruparse.

Y citd aqui su libro Como se escribe periodismo donde resume un elemento
comdn para hablar de la prensa latinoamericana: no informan en su casi
fotalidad. Sufren, entre otras cosas de lo que él denoming “declaracionitis”. £s
decir, hablan de lo que la gente dice en lugar de lo que la gente hace. Ade-
mas, dijo que la superpolitizacion estd alejando a las clases medias.

Para finalizar su disertacion, Bastenier respondid preguntas de los presen-
tes, dejando algunas lecciones para los aspirantes a periodistas: “La lectura,
el afan por la cultura y el conocimiento seguramente no son mas que un quin-
ce o veinte por ciento (de la carrera), pero (... sin ese quince o veinte por ciento
el resto no existe. Y luego viene la facultad (...) donde conoces a tu generacion.
Eso es bueno, es mas del cincuenta por ciento, pero es el dltimo cincuenta por
ciento”. *
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El Consejo Profesional de Relaciones Pablicas realizd el 3er encuentra inter-
nacional de la actividad que conté con reconocidos especialistas y convocd

a mas de 300 participantes que se dieron cita en la Ciudad de Buenos Aires.

CONGRESO DE RELACIONES PUBLICAS

POR LUCIANO BERENSTEIN, 2NCLRP.
Irberenstein@gmail.com

A [ ser la primera vez en un evento de
este tipo tenia algunos interrogantes,
expectativas, curiosidad y preconceptos.
Pero poco después del comienzo del 3er
Congreso Internacional de Relaciones
Pablicas, realizado de forma bianual por el
Consejo Profesional de Relaciones Pabli-
cas el pasado 28 de agosto en la Universi-
dad Catolica Argentina, me di cuenta que,
algunas veces, se puede estar en el lugar
correcto y en el momento indicado. Y mds
de 300 asistentes tampoco podian estar
equivocados. Era una oportunidad dnica e
irrepetible de abordar temas de actualidad
ynuevos desafios de la profesion desde dis-
tintas perspectivas.

El eje temdtico central de esta edicion
fueron “Las nuevas dimensiones de la co-
municacion: del control a la construccion
colectiva de sentido”. La jornada contd
con reconocidos especialistas del ambito
nacional mds la presencia internacional de
la britanica Magda Pieczka y la brasilefia
Maria Aparecida Ferrari.
iHipermedios, Hiperconectados e Hiperzapping?

El sequndo panel de la conferencia, el
mds interesante y actual de toda la jor-
nada, “Nuevas maneras de actuar en la
era digital”, propuso indagar en los usos
y costumbres de los nuevos medios de
comunicacion en la era digital. En dicho
espacio disertaron Pablo Mancini, director
de Estrategias Digitales del portal de no-
ticias Infobae, Roberto Igarza, académico y
especialista en nuevos medios de comuni-
cacion, y estuvo moderado por Carlos Ma-
zaldn, fundador y presidente de Mazaldn
Comunicaciones.

Mancini consideré de manera polémica
un cambio de paradigma y asevero: “Lo
primero que se desecha en un medio son
las gacetillas de prensa”, reflexionando
que la gacetilla no muere, evoluciona, se
hace hipertextual.

Por su parte, Igarza cerro el bloque de
manera clara, precisa y muy actual. Explico
que lo que ocurre “es un apilamiento de
medios, eso quiere decir que las perso-
nas con un ojo ven television y con el otro
miran la computadora”. Y concluyo: “Se
ha convertido cualquier dispositivo en
un control remoto y ya no hacen zapping,
hacen hiperzapping.”

Issues Managementy las distintas miradas

Después del primer break de la produc-
tiva jornada, llego el turno de la videocon-
ferencia magistral de Juan Carlos Folino,
creador de Folino Learning Organizations

(México), quién hablo sobre “Issue mana-
gement: scenario thinking”.

Asimismo, la consulfora entregd, a ma-
nera de souvenir, un documento impreso y
plastificado con los indicadores del perfil
de cada participante, que daba a conocer la
tipologia en cuanto a la toma de decisio-
nes, basado en un cuestionario que habia
que completar dias antes de la conferencia.

Los issues managament son una temati-
ca de particular interés para nuestra activi-
dad, pero poco se habla ello y es escasa la
bibliografia disponible en espaitol, siendo
una oportunidad de desarrollo para los
profesionales como para los estudiantes de
relaciones piiblicas.

Dentro del mismo bloque, diserto Herndn
De Filippo, Director de Desarrollo de Foli-
no Learning Organizations. £n esta charla
se destaco que la clave de todo proceso co-
municativo radica en entender las distintas
miradas de las personas y poder hacer de
ellas algo positivo en nuestras tareas pro-
fesionales.

David Shore, profesor de Harvard en
EE.UU., cerrd el primer tramo de la con-
ferencia comentando sobre los “Factores
claves en el desarrollo de campanas exi-
tosas de relaciones publicas”. Sertald que
“quien no planifica esta planificando el
fracaso”.

Ultimo bloque

Otro de los puntos alfos de la jornada
llegd de la mano del histrionico Antonio
Vives. Su conferencia se baso en “la ac-
tuacion del profesional de Relaciones
Publicas en la Responsabilidad Social de
la Empresa”.

El cierre de las charlas magistrales estuvo
moderado por Manuel Montaner, presi-
dente de la Comision de Educacion del
Consejo Profesional de Relaciones Publi-
cas y director de la Carrera de Relaciones
Publicas en la Universidad del Salvador.
Las disertantes fueron Piezcka y Ferrari, y
la temdtica verso sobre las “Tensiones y
puntos de contacto de las escuelas de
pensamiento en relaciones publicas”. Las
palabras finales estuvieron a cargo de Gus-
tavo Pedace, presidente del Consejo.

El resultado final fue contundente: cate-
drdticos realizando conferencias magistra-
les, muy buena asistencia y participacion
del piiblico y una organizacion acorde que
dieron el mejor fruto. La proxima edicion
serd en 2014. *

i Mas informacién en:
http:|lwww.nipp.org.ar

Y en el blog de la conferencia:

’ http:||consejorrpp.blogspot.com.ar

El profesor Jorge Martin, de la Fa-
cultad de Comunicacién, nos cuenta,
en un dialogo con Asterisco, acer-
ca de su vida y de como eligid esta

profesidn.

* Entrevista: Jorge Martin

POR CATALINA CEPPARRO, 2M2.
c.catalina@live.com.ar

urante la entrevista, Jorge se mostro
Dsumamenfe confiable y abierto a
preguntas. Nos confo sobre sus gustos,
pasatiempos, su trabajo y la familia; y si
hay algo de lo cual no queda la menor
duda, es su entera dedicacion a la pro-
fesion. “Yo llegué a la filosofia a partir
de la literatura. Mas o menos cuando es-
taba en cuarto ano del colegio empecé
a leer mucha literatura, porque siempre
me gusto... Al ano siguiente lei mucha
filosofia y decidi finalmente estudiar la
carrera”.

Una vez iniciado en esta casa de estu-
dios, su paso por la USAL continiia, dado
que realizo sus estudios de filosofia y el
Ciclo Pedagogico en el Salvador, y luego
comenzo a dictar clases en la Facultad
de Comunicacion.

Jorge confiesa que cuando comenzo
la carrera de filosofia no pensaba que
iba a dar clases. “Nunca estudié filoso-
fia pensando en la docencia, fue algo
que se dio naturalmente... En general
en el ambito de la filosofia no tenemos
muchas opciones, 0 nos dedicamos a la
investigacion o a la docencia. Yo hago
las dos cosas”. También es profesor en
la Universidad de Buenos Aires (UBA) y
dedica gran parte de su tiempo a la in-
vestigacion, “mucho de lo que investigo
va a las catedras”, senala.

A pesar de haber estudiado dos carre-
ras, afirma que jamds dudo acerca de
su eleccion por la filosofia. “Yo empecé
estudiando a la vez filosofia en el Salva-
dor y economia en la UBA, porque a mi
me interesaba el vinculo entre ambas”.
Pero luego de un tiempo se dio cuenta lo
dificil que era estudiar las dos carreras,
motivo por el cual decidié volcarse de
lleno a su pasion, la filosofia. “Una vez
que descubri la filosofia me di cuenta
que era todo y perfecto en mi vida”. A
partir de estas palabras indica que, atin
cuando no pueda dar clases, por el mo-
tivo o circunstancia que sea, la filosofia
sequird siendo todo para él.

Ademds de su interés por las ciencias
humanas, de su padre neurdlogo, here-
do la curiosidad por la psicologia y la

“La tilosotia es mi
pocacion y mi pasion”

JORGE MARTIN DURANTE LA CHARLA CON ASTERISCO.

psiquiatria. Jorge lo define como “una
persona muy culta, que leia mucha filo-
sofia”. Su madre, profesora de filosofia,
parece haberle legado el interés por
esta disciplina. “En mi casa habia una
gran biblioteca de la cual tomaba los li-
bros de literatura y de filosofia... Asi que
por ahi empez6 el gusto”.

Se recibio joven, "tuve la posibilidad
de dedicarme exclusivamente a la fa-
cultad. No tuve que trabajar durante la
cursada”. Pero dado que su padre tenia
un consultorio, Jorge trabajaba como
secrefario, “era una manera de ayudar a
mi familia econdmicamente”.

Como profesor intenta ser lo “mas pro-
fesional posible”, esa seria su dinica ma-
nia. Admite que no le gusta el desorden,
dado que disfruta de tener el control de
la situacion pedagdgica. “Creo que fue
mi experiencia como alumno lo que me
llevd a ser este tipo de docente”, declara.

En sus anos de profesion en la univer-
sidad, reconoce haber tenido recuerdos
muy gratos como docente, y destaca la
satisfaccion que siente, cuando contri-
buye a la formacion de sus alumnos y
a abrirles ofras perspectivas. “Se que en
la filosofia a veces el alumno no descu-

bre el interés, o parece muy alejado de
su profesion, pero después cuando los
recibo para hacer las tesis, hay muchos
que reconocen que a la larga ha sido im-
portante el estudio de la filosofia; y eso
es una gratificacion”. Inclusive, Jorge
enfatiza que las mayores gratificaciones
hasta ahora recibidas han sido los casos
en que alumnos suyos terminaron estu-
diando la carrera de filosofia.

Dice que tiene varios ex alumnos con
los cuales sigue en contacto y que cada
tanto le escriben o preguntan, sobre
todo con aquellos que son sus tesistas.

Sobre su vida privada, aclara que esta
casado hace 13 anos. “Me casé relati-
vamente joven”, indica. Vivio y vive en
Buenos Aires, en el barrio de Belgrano,
con su mujer, que es licenciada en letras,
profesora y escritora. No tienen hijos,
“quizas en el futuro, veremos”. Tampo-
Co tiene mascotas, aunque comenta su
gusto por los perros, “de chico tuve un
perro salchicha en mi casa que me mor-
di6 la mejilla, y tengo la marca todavia.
Los perros me gustan mucho, pero no
para criarlos, porque con mi esposa es-
tamos muy poco en casa”.

Siendo la filosofia un drea que se

encuentra en bastante disputa con la
religion, comenta que fue a un colegio
catolico, el Manuel Belgrano. Explica la
existencia de distintas posturas entre el
vinculo filosofia-religion, sobre el cual
comenta su punto de vista: “En lugar
de partir de la religion hacia la filosofia;
mi postura es a partir de la filosofia
hacer una apertura hacia el fendmeno
religioso”.

Confiesa su pasion por la literatura y
el arte en general. En su tiempo libre,
a parte de la literatura, la misica o la
pintura, disfruta de todas las manifesta-
ciones artisticas. Si bien le gusta el cine,
prefiere ver peliculas en su casa. “La ver-
dad que no soy una persona muy socia-
ble en el sentido de ir al cine, y estar con
mucha gente me molesta. Prefiero estar
en casa y ver las peliculas que quiero
con tranquilidad”.

Ha viajado bastante. A los cuatro
anos conocio Estados Unidos, que fue
su “primer viaje importante”, recuerda.
Visito diferentes lugares de la Argenti-
na, Sudamérica y Furopa, y destaca que
este dltimo fue el que mds disfrutd. “Me
encantaria poder volver en algiin mo-
mento..."”.

En cuanto a los deportes, Jorge cuenta
haber sido muy deportista desde chico,
“me encantaba”. Pero al terminar con la
carrera, tanto el trabajo como la inves-
tigacion complicaron su vida deportiva
de los dltimos arios. “Hice todos los de-
portes que tuvieran que ver con raque-
tas, desde tenis, ping pong, squash, pa-
del”. Aunque no tiene ningtin idolo en el
ambiente, reconoce su admiracion por el
tenista suizo Roger Federer.

Jorge Martin se define como una per-
sona ordenada, “para estudiar filosofia
profesionalmente se requiere muchisi-
ma rigurosidad y para poder aprovechar
al maximo el tiempo necesito orden”,
afirma. De todas formas, esto no quiere
decir que en su tiempo libre sea exac-
tamente igual, “si bien la filosofia esta
presente en gran parte de mi vida coti-
diana, no significa que cuando estoy con
mi esposa sea el profesor de filosofia
ordenado”, aclara.

“La filosofia llena gran parte de mi
vida porque es lo que me gusta, es mi
vocacion. Soy feliz con la filosofia”. De
este modo, el profesor concluye ponien-
do en manifiesto el placer por lo que
hace. *
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% Internacionales

Fin de los afios setenta. Ciudad de Lyan,
Francia. Un pequefio grupo de personas
se desplazan sobre los techos de los
edificios. Algunos minutos més farde,
todos desaparecen en las calles tor-
tuosas de la ciudad para reaparecer
posteriormente en otro lugar, por efi-
meras momentos de transmision. Una
radio libre, Radio Canut-Guignol, estd
naciendo.

ONDAS

PIRATAS

POR VLADIMIR SLONSKA,
ALUMNO DE INTERCAMBIO.
vladimir.malvaud@univ-lyon2.fr

L os medios audiovisuales todavia
estan sometidos al monopolio del
Estado. El 6rgano requlador es la Or-
ganizacion para la Radiodifusion y la
Television Francesa (ORTF), emite a
través de varios canales de television y
del grupo Radio France.

Sin embargo, existe un periodo de
fuerte contestacion social que no es
muy favorable al monopolio, y las ra-
dios ilegales se multiplican. El movi-
miento de las radios piratas en Ingla-
terra y sobre todo el ambiente de Mayo
de 1968 han incitado a los militantes a
crear sus propios canales de radio. Al-
gunos son independientes, como Radio
Canut, ofros funcionan con el apoyo de
sindicatos, asociaciones o partidos po-
liticos. Por otro lado, el mundo comer-
cial mira las ganancias potenciales de
la publicidad.

Dos mundos se enfrentan. El de las
radios militantes, por un lado, que en
la mayoria de los casos emiten desde
Francia con muy pocos recursos, y el
de las radios comerciales, profesiona-

les, que emiten desde el territorio o en
muchos casos de paises vecinos o de
barcos en aguas internacionales. Los
dos mundos estdan unidos por el mismo
objetivo: obtener el fin del monopolio
del Estado.

El debate sobre la “liberalizacion de
las ondas” se impone durante la cam-
paia electoral de las presidenciales
de 1981. El presidente de entonces no
quiere la desaparicion del monopolio
del Estado y el candidato socialista
promete la reforma. La victoria de este
candidato concluye la batalla parla-
mentaria sobre el tema de la legaliza-
cion de las radios privadas pero no la
batalla politica e ideoldgica. El mundo
comercial y el mundo militante se en-
frentan por la atribucion de las fre-
cuencias y del financiamiento piblico.
Las dos visiones son tan antagonicas
que muchos canales se separan y apa-

recen conflictos violentos. Radio Canut-
Guignol, fransformada en Radio Leon
en 1980 después de persecuciones
judiciales, se separa en 1981 en Radio
Canut por un lado y Radio Leon, de obe-
diencia comercial, por el otro. Esta dlti-
ma desaparece en 198s, y a pesar de
las dificultades administrativas, Radio
Canut llega a su reconocimiento oficial.
Hoy, emite desde el 102.2 MHz en FM, y
su estudio continda ubicado en el ba-
rrio de la Croix-Rousse.

La radio que molesta

Radio Canut guardo su cardcter origi-
nal. Sin publicidad, sin profesionales, el
canal funciona con muy buena volun-
tad, y un poco de dinero proveniente de
subsidios y de la contribucion de sus
miembros (estd constituida bajo forma
de una asociacion sin fines de lucro,
segtin la Ley del afo 1901). También
continud con su cardcter contestatario
y ecléctico. La radio de la Croix-Rousse,
barrio de las revueltas de los canuts,
los obreros textiles del siglo XIX, y hoy
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base del movimiento anarquista de la
cuidad, propone emisiones tanto de
mdsica: blues, punk, electro y progra-
mas de informacion o feministas.

Considerada como la “unica radio de
opinién de la region”, por una respon-
sable del Consejo Superior Audiovisual
CSA (organismo de Estado encargado
del control de los medios audiovisuales
en Francia), esta emisora es el reflejo
de la evolucion de los medios audiovi-
suales a partir del fin del monopolio de
la ORTF.

Presentada como una necesidad de-
mocrdtica de acceso a la pluralidad por
el gobierno socialista en 1981, la refor-
ma que permitid la existencia de cana-
les privados no fue acompanada de las
garantias necesarias para evitar una
concentracion de los medios en manos
de grandes empresas. La mayoria de
las radios asociativas hoy han desapa-
recido, y las empresas de comunicacion
estdn mas ocupadas en aumentar sus
beneficios captando la publicidad que
en hacer programas de calidad e inde-
pendientes.

A diferencia de lo que pasa en Ar-
gentina, en particular con la dltima
Ley de Medios (que reconoce la gestion
privada sin fines de lucro), los medios
no-comerciales nunca fueron recono-
cidos como tales por el Estado francés.
Los grupos de prensa “altermativa” que
quieren protegerse de los riesgos de
una gestion comercial lo pueden hacer
tnicamente a través de una asociacion
segtin la ley 1901, pero este estatuto no
da los mismos derechos que los que
puede tener una empresa (VA redu-
cida, por ejemplo). Hay aproximada-
mente 600 radios asociativas que em-
plean 3.000 personas hoy en Francia.
Las radios comunitarias serian mil en
el continente latinoamericano.

La proxima batalla que tendrd que
dar la radio asociativa puede ser la de
la radio digital. Esta impone un cambio
de tecnologia y una alianza de canales
(una sefial de radio contiene hasta ca-
force canales, a diferencia de la senal
analdgica que contiene uno solo).

Actualmente, el debate se centra en
el formato de emision: el DMB permite
la emision conjunta de siete canales, y
garantiza la difusion de imdagenes. Este
formato, habitualmente reservado a la
television movil, fue defendido por las
radios comerciales que veian la posibi-
lidad de enviar publicidad visual y en
color. Las radios asociativas y radios
comerciales mds chicas defendian el
DAB+, ya en uso en ofros paises. Este
sistema es mds barato porque catorce
canales pueden ser enviados simul-
taneamente en la senal. El gobierno
dio la razon al primer grupo, y el DMB
fue adoptado para las pruebas... has-

ta que las grandes radios comerciales
cambiaron de opinion. También una
gran parte de las radios asociativas se
habian negado a participar para pro-
testar contra este formato. Las pruebas
fueron abandonadas, el proyecto tam-
bién, y nadie sabe finalmente cudndo
va a llegar la radio digital.

Sin embargo, el nuevo gobierno deci-
did el 6 de septiembre no reservar fre-
cuencias para Radio France (el grupo
pblico de las siete radios nacionales
muy escuchadas) en las tres primeras
zonas de desarrollo de la radio terres-
fre numeérica (RNT).

Esta decision pone fin, por el momen-
fo, a la RNT, ya que el abandono del
grupo piblico deja sin medios a las pe-
quenas radios privadas independien-
tes que quedan solas en el proceso. Las
grandes radios comerciales y las aso-
ciativas ya habian criticado la RNT por
su costo y sus problemas de calidad. El
gobierno justifico su decision por ra-
zones econdmicas y por el desacuerdo
sobre el formato.

El CSA que habia previsto desarrollar
el sistema en 20 ciudades mds, ha sus-
pendido todos estos prayectos, pero tie-
ne la obligacion de sequir por una ley de
2007 que queda vigente. Las RNT conti-
ndan entonces en tres zonas, pero casi
sin radios. Ha muerto una vez mds... *

Ameérica latina presente

En Radio Canut también se habla del
continente  latinoamericano.  Cada
sabado, a las 10 de la manana (las 5
en Argentina, o a las 6 en verano), los
animadores de “Rostros de América
latina” se encuentran para emitir dos
horas de informacion y de musica. El
caracter politico del programa esta cla-
ramente asumido: creada en 1983 por
los exiliados, la emision informa y da su
opinion, antes sobre las dictaduras, hoy
sobre el desarrollo de los gobiernos de
izquierda, fendmeno que interesa mu-
cho en Europa. La cumbia electronica
y los cantos de lucha se entremezclan
y dan ritmo durante la segunda hora
de “Rostros de América latina”. Si el
titulo del programa esta en castellano y
en francés es porque el resto también lo
esta. La voluntad original de sus inicia-
dores, ademas de difundir a los habitan-
tes exiliados las noticias sobre los paises
sometidos a las dictaduras, era también
de unirlos, de fomentar la solidaridad
por el conocimiento. Si escuchan el pla-
yer online a la hora del inicio del pro-
grama, oiran el canto que siempre dio
la bienvenida a los oyentes: “El pueblo
unido, jamas sera vencido”, seguido
de las palabras que siempre siguieron:
“Canut, la mas rebelde”.

ALGUNAS IMAGENES DEL MUSEO.
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* Museo de Arte - USAL

BOTICA DEL ANGEL

Espiar, asomarse, curiosear...La oportunidad de vivir el fango, el folklore y

mucho mas, en uno de los lugares mas emhlematicos de Buenos Aires, junto

a obras de importantes artistas plasticos argentinos.

FOTOS: HORACIO ANNECA (GENTILEZA DE LA BOTICA DEL ANGEL)

El museo se puede
visitar de martes a
viernes de 16 a 19 hs.

Visitas guiadas:
martes y viernes a las
19 hs.

Luis Saenz Pena 541
(entre Venezuela y México)

Informes y reservas:
0800-333-8725

on la idea de armar una sastreria

teatral modelo, Eduardo Bergara

Leumann inaugurd el 8 de diciembre
de 1966, en la calle Lima 670, aquella
primera Botica del Angel y primer café
concert que la Avenida 9 de julio se
llevé en nombre del progreso. Se abrio
entonces la actual sede, en la calle Luis
Saenz Pena 541.

¢Por qué se llama Botica? Porque ha-
bia de todo como en botica. Del Angel,
por Maria Casares que le decia: “Eduar-
do dos en uno, eres un angel”, y Bergara
se lo creyo.

El fundador creé aqui un enorme
collage escenogrdfico donde también
instalé su casa. En los mil quinientos
metros cuadrados sorprenden obras de
arte de muchos artistas plasticos: Soldi,
Berni, Noé, Minujin, Roux, Castagnino,
Gorriarena, Robirosa, Borla, Benitez,
Pla, Lozza, entre otros.

Manuscritos de Borges, Sabato, Mujica
Lainez, recuerdos de actores y cantantes
algunos de los cuales debutaron en La
Botica como Susana Rinaldi, Marikena
Monti, Nacha Guevara, Leonardo Favio,
entre otros. En el recorrido por el lugar
se encuentran homenajes a composito-
res de tango y folklore: Astor Piazzolla,
Mariano Mores, Homero Expdsito, Mer-
cedes Sosa, Ariel Ramirez y Maria Elena
Walsh, son algunos ejemplos. Se exhi-
ben instalaciones armadas con fotogra-
fias y objetos histdricos que pertenecie-
ron a Carlos Gardel, Libertad Lamarque
y muchos mds junto a recuerdos de un
Buenos Aires que se fue perdiendo.

Eduardo Bergara Leumann se fue con
sus angeles el 5 de setiembre de 2008. Fl
mismo dia que cumplia 76 arios. Legd el
Museo Botica del Angel a la Universidad
del Salvador. *
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* Profesion

¢Militar por la noticia?

El periodismo militante no es fruto
del presenfe. El resurgimiento de
este tipo de prensa que se planfea
a partir de 2003, élleva la misma
impronfa que aquella de los afios

setenta?

POR CARLO VIOTTI, 2° MCLPE.
carloenricoviotti@gmail.com

Durante los dltimos arios el cam-
po periodistico de Argentina ha
atravesado muchos caminos y circuns-
fancias, hasta el dia de hoy continia
haciéndolo. Las nuevas formas de pro-
ducir contenido e ingeniosas estrategias
publicitarias para alcanzar cada vez
mads piblico, son algunas de las cues-
tiones que protagoniza el periodismo
argentino de estos dltimos tiempos. Sin
embargo, lo puntual es la llegada del
“periodismo militante” a la escena prin-
cipal, rama que ha sido (sigue siendo)
cuestionada desde muchos aspectos. El
periodista militante deja de lado los de-
beres propios de la profesion al formar
parte de un vinculo con organizaciones
politicas, culturales o grupos sociales
que influyen a la hora de informar, opi-
nary analizar la realidad.

La historia marca el comienzo de la
prensa militante en tiempos de Maria-
no Moreno, quien utilizo la Gazeta de
Buenos Aires para hacer politica repu-
blicana. La Nacion es uno de los ejem-
plos actuales de militancia periodistica,
surgido en la época de las presidencias
histdricas de Mitre, Sarmiento y Avella-
neda. Fue un largo tiempo, militancia
pura y hasta con riesgo de vida para
quienes la adoptaban, al punto de tener
que hacer periodismo en el exilio. Proce-
50 que comienza a desaparecer durante
la presidencia de Peron, al darse cuenta
que los medios tenian un gran poderio.
A partir de alli comienzan a surgir los
grupos de medios y sus fuertes econo-
mias, lo cual deja de lado a las politicas
y militancias que dominan el ambiente.

A partir del afio 2003, con la llegada
de Neéstor Kirchner al gobierno nacio-
nal, resurgio esta forma de nombrar a
determinado sector de periodistas. Pre-

Periodismo militante y
periodismo profesional

cisamente, el conflicto entre los K y el
sector agropecuario dio comienzo a una
nueva etapa del periodismo militante.
El propio Neéstor Kirchner comenzo a
“reclutar’ periodistas a quienes luego
halagaba y también criticaba. “Tene-
mos que defendernos nosotros solos,
porque ustedes, que son nuestra fuerza
de pensamiento, no nos defienden como
pueden y deben”.

¢(Cudl es la diferencia entre un perio-
dista militante y un periodista profesio-
nal El militante privilegia su ideologia

FOTO DE ARCHIVO.

por sobre la informacion, la cual inter-
preta y comunica mediante ese filtro. La
noticia apunta a una utilidad de interés
prapio, esto es, publicaciones referidas
al gobierno y su pensamiento, siempre
a favor del mismo. En cambio, el perio-
dista profesional también tiene su ideo-
logia, sin embargo busca desvincularla
por completo al momento de interpretar
y dar a conocer una noticia, dentro de lo
estipulado, desde todo aspecto, por el
medio en el que escribe o trabaja.

Voces

“El periodismo militante es una forma
de desinformar. Hacer periodismo mili-
tante es desinformar con motivos poli-
ticos”, menciond Robert Cox, destacado
periodista, quien en el 2011 recibi el
Gran Premio SIP (Sociedad Interameri-
cana de Prensa) a la Libertad de Prensa,
por su larga trayectoria y valentia en la
defensa de la libre expresion. También
comentd que “en Argentina hay libertad
de expresion, pero no se percibe que
haya libertad de informacion. Hay por
los menos doce diarios nacionales. Eso
es una maravilla. Pero tiene un lado os-
curo. El Gobierno no informa, no ofrece
toda la informacion que deberia. No hay
conferencias de prensa. Hay muchos pro-
blemas con la prensa”.

Otro punto de vista es el de Victor
Hugo Morales, “el periodismo militante
siempre ha sido militante. Todos mili-
tamos por algo. Yo creo que hay un pe-
riodismo militante mas fuerte desde las
corporaciones que desde los gobiernos.
Todos estamos militando por nuestras
ideas todo el tiempo”.

Conocida también es la posicion, inne-
gociable, de Jorge Lanata, quien aduce,
“estoy en contra del periodismo militan-
te. No uso la profesion para trasladar una
vision. Tenés que ser periodista, no mili-
tante de nada. Eso no quiere decir que
no tengas que tener un punto de vista
politico, lo que pasa es que tenés que
evitar que ese punto de vista se meta en
tu profesion”.

La pregunta final es, mds alla de toda
ideologia personal y de los medios de
comunicacion, ¢la verdadera militancia
de un periodista deberia ser exclusiva-
mente por la noticia? *

* (Columna

LA OBJETIVIDAD PERDIDA,
LA REALIDAD RELATIVA

POR VICTORIA ZERDA, 1M4.
victoriazerda@gmail.com

| periodismo es un servicio que

brinda informacion, anteriormente
investigada y trabajada para exponer
una verdad acerca de la realidad y de
un momento determinado. Informa a
la sociedad y expone sus noticias con el
propasito de ser lo mds objetivo posible.
Al ser el periodista un sujeto, su forzoso
trabajo serd no solo dejar de lado su
opinion personal sino, ademds, querer
y poder mostrar todo de la realidad, sin
parcialidades.

Los recortes de la misma no dejan mds
que imprecisiones de casos mutilados,
beneficiosos solo para algunos y el su-
gerente ataque hacia un organismo o
hacia alguien en particular.

En el pasado cacerolazo del 13 de
septiembre, mientras que para Clarin
esto fue una “manifestacion y protesta”,
para el programa televisivo 678 era “la
marcha del odio”. Cuando el diario Cla-
vin #ituld una de sus notas informativas
al dia siguiente “Fuerte protesta en todo
el pais contra el Gobierno”, La Nacion co-
municaba casi con los mismos adjetivos
que “Un masivo cacerolazo de protesta
contra el Gobierno se sintio en todo el
pais”. Por su parte, TN exponia como
una de las principales razones de la mo-
vilizacion la oposicion del cepo al dolar;
y pagina 12 en una columna de andlisis
sefialaba a seforas que protestaban
contra la asignacion, que estaria favo-
reciendo la “procreacién irresponsable”.

La polarizacion es tanta y tan mar-
cada que la pluralidad de voces no es
mds que una rifia a ver quién deja peor
parado a quién.

Entonces, ¢se muestra para informar
0 para imponer pensamientos y creen-
cias? Un periodista que milita con su
profesion no solamente plasma su sub-
Jetividad en su trabajo sino que impone
y hasta manipula la informacion.

Los medios de hoy practicamente ca-
recen de imparcialidades u objetividad
al momento de exponer la realidad, la
misma es relativa.

La Argentina se estd reduciendo a un
tiron de poderes en el que los medios
estan delimitados por una cierta ideo-
logia y hardn todo para mantenerla, a
simple vista, como la mejor y la correcta.
Estamos en el momento en el que con-
sumimos un medio para ver una cara de
la moneda, y luego cambiamos a otro
para que nos muestre la otra. Pero, mu-
chas veces, esas caras se interponen, se
contradicen y hasta se desmienten unas
aotras.

El objetivo de un medio que registra
datos ya no lo hace para informar sino
para dejar al descubierto las falencias
del “oponente”. Oponentes porque los
organismos en cuestion, uno oficial y
otro opositor, luchan por tener la ver-
dad. Ambos “repiten verdades hasta que
sean creidas”, ambos poseen “el discur-
so dominante”.

(Verdaderamente hay que reducir a
la sociedad a un conjunto de personas
que creerdn el relato mejor contado y se
convencerdn con pruebas que muestren
qué tan malo es el otro discurso?

Se habla con odio y resentimiento, se
muestran s6lo las cosas equivocadas
del pais o se busca el error mentiroso y
manipulador donde no lo hay. La socie-
dad se plantea en un tablero en donde
no existen grises y se tiene que estar a
favor o en contra demostrando ser de
alli. No nos permitimos no tener titulos
ni etiquetas, nos reducimos a una divi-
sion absurda donde no hay lugar para
quienes quieren vivir en una realidad
simple, objetiva, no beneficiosa para
nadie mds que para el ciudadano que
merece estar informado. Porque para
eso es un medio: para informar. Es

valido preguntarse si militar y ejercer
periodismo pueden ir de la mano, o si
hoy todo estd tan estipulado que no nos
queda mds que consumir realidades re-
lativas y dar el paso al blanco o al negro,
para poder pertenecer. Ya lo dijo Diego
Rojas, periodista de Pefil: “yo creo que
es imposible la objetividad, no sélo es
ingenuo sino que es peligroso, haria
que el periodista asuma un rol sin darse
cuenta a qué intereses esta colaborando
o sirviendo”. A lo que luego agregd: “No
existe la objetividad periodistica, es ba-
sico, la realidad se expresa a través de
una forma de lenguaje, de una toma de
partido”.

La nota planteada por Viotti no sélo
encierra los origenes historicos del pe-
riodismo militante, sino también las
declaraciones certeras y sin rodeos de
dos periodistas de alto vuelo como lo
son Victor Hugo Morales y Jorge Lanata.
Mientras el primero sostuvo una postura
inevitable de la militancia en el ejercicio
de la profesion, el otro nego rotunda-
mente esa obvia necesidad. Mientras
que las palabras de ayer ya no son las
de hoy, y las posturas de figuras reco-
nocidas y trascendentes del periodismo
son cada vez mds marcadas; los medios
se polarizan, la audiencia es selectiva y
la informacion subjetiva.

El periodista que milita no hace mds
que validar la realidad para verla de
una forma benévola o lapidaria. Ya lo
dijo Cristina Pérez en su conferencia del
7 de junio en la Facultad de Ciencias de
la Educacion y la Comunicacion Social
de la Universidad del Salvador: “O sos
periodista o sos militante. Un periodista
militante se convierte en un justificador,
sino explicame por qué un periodista tie-
ne que ocultar informacion, de un lado
o del otro.” Ademds, agrego: “Terminas
justificando realidades. Entonces ahi

hay que hacerse la pregunta ¢a quién le
servis? ¢Al ciudadano o al presidente de
turno? Pueden elegir, pero no se llamen
periodistas si siguen a un gobierno”.

Lo enriquecedor de analizar este tema
es descubrir, a pesar de todo, posicio-
nes encontradas, pluralidad de voces y
diversas formas de hacer periodismo.
Ahora solo habria que preguntarse si
este doble filtrado que se hace entre lo
que se ve y lo que se piensa, reelabora
abruptamente la realidad y pasa de ser
noticia, a ser una mera toma de posicio-
nes respecto de un hecho. *
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* Internacionales

En un mundo revolucionado, donde na-
die quiere conformarse con nada; hay
peleas por religién, petrdleo, tierras
y otras cuestiones. ¢Por qué no luchar
enfonces por la educacion que puede
hacernos mejores personas? Esta nos
brinda un excedente de lo que aprende-
mos en nuestras casas, preparandonos
para la vida. 5in embargo no todos tfe-
nemos la posibilidad de acceder a ella.

POR CARMEN JULIETH SALAZAR LOPEZ, ALUM-
NA DE MAESTRIA EN PERIODISMO DE INVESTI-
GACION.

cjulieth13@gmail.com

FOTOS: COLECTIVO DESDE EL 12, MEDELLIN,
COLOMBIA.

E n la mayoria de los Estados Lati-
noamericanos la educacion bdsica
que comprende la primaria y la secun-
daria, es obligatoria y gratuita para
fodos sus pobladores. Pero de igual
manera, en casi todos los paises, el
acceso a la educacion superior es para
unos pocos privilegiados. Por ejemplo,
en Colombia y Chile, muchos se ven
imposibilitados a la hora de costear los
qgastos para ingresar a una universidad,
por lo que se han creado organizacio-
nes y movimientos estudiantiles que les
brinden esta oportunidad.

En Colombia existe una division so-
cioeconémica por estratos del 1 al 6,
siendo el primero el de menos recur-
sos. Segun el estrato en el que esté
ubicado, cada estudiante debe abonar
determinada cantidad de dinero a la
universidad publica. Por ejemplo si
pertenece al estrato 1abona $2 semes-
trales. Si es de estrato 6 puede llegar a
pagar hasta $4000, ayudando de esta
manera a subsidiar el estudio de quien
menos recursos tiene.

En Colombia, el financiamiento de
las instituciones de educacion superior
plblicas (oficiales) se hace con aportes
del Gobierno nacional establecidos en
la Ley 30 de 1992: “Usualmente, cada
institucion pablica realiza la estimacion
de sus necesidades de funcionamiento
e inversion. Luego, el Gobierno nacional
asigna los recursos de acuerdo a para-
metros de crecimiento, calidad, eficien-
cia, cobertura y pertinencia, y conforme
a los proyectos presentados, aunque lo
normal es que predomine la asignacion

historica o la extrapolacion del presu-
puesto indexado.” La educacion priva-
da, en cambio, es totalmente subsidia-
da por el estudiante.

Como se puede observar, la educacion
debe ser garantizada por cada Estado,
pero intereses particulares se han ido
colando en el manejo de las institu-
ciones, por lo que el acceso es cada vez
mas complicado para las personas de
menos recursos. Frente a esta proble-
matica, los jovenes no se quedan calla-
dos, pues como dice Camila Vallejo, una
de las representantes de la Confedera-
cion de Estudiantes de Chile (CONFECH),
“esta es la generacion que nacié sin
miedo”.

Por tal motivo desde hace algunos
anos y con mds fuerza desde 2011, re-
aparecen las organizaciones estudian-
tiles como potencializadoras de cam-
bios en la sociedad, en los jovenes y,
por supuesto, en las estructuras acade-
micas, administrativas, politicas y cul-
turales de la universidad, en el marco
de reconocer al movimiento estudiantil
como un actor en el escenario politico
del pais y de la region. Ejemplo de ello
son la FECH y la MANE (Mesa Amplia
Nacional de Estudiantes) en Colombia,
que se han movilizado para exigirle a
los respectivos gobiernos que dejen de
hacer de la educacion un negocio y le
abran las puertas a la calidad.

La MANE, se conformd como un espa-
cio en el que se encuentran las diferen-
tes organizaciones estudiantiles y algu-
nos gremios sociales colombianos, en
una estructura horizontal organizada
en tres comisiones nacionales: la aca-
démica, la de derechos humanos y la de
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La MANE fue creada en 2010 ante la
necesidad de reaccionar frente a la
posible reforma a la Ley de Educacion
30/92, que aseguraba un aporte esta-
tal que se incrementaria anualmente
en pesos constantes y, adicionalmente,
se crearia un fondo que se repartiria
entre las universidades de acuerdo con
unos indicadores de gestion, siendo el
principal hito la ampliacion de la co-
bertura. Esto perjudicaba fuertemente
a la educacion publica, pues en pocas
palabras, se estaba entregando su con-
trol poco a poco al sector privado, ya
que los recursos que se otorgarian no
iban a dar cuenta del crecimiento de
los costos reales de dichas universida-
des y, entonces, los mismos deberian
cubrirse con recursos generados por
las mismas instituciones o acudiendo
a créditos con entes privados, permi-
tiendo asi la baja en la calidad de los
establecimientos y la pérdida de su
autonomia.

comunicacion. Dentro de cada comision
se encuentran, aproximadamente, 200
voceros en representacion de todas
las universidades pablicas del pais y
algunos de universidades privadas,
que gestionan desde alli una reforma
educativa beneficiosa para todos, que
se pueda negociar directamente con el
gobierno nacional.

Alejandro Parra y Cindy Borrero son
un par de jovenes universitarios colom-
bianos que, como muchos otros, exigen
el cumplimiento por parte del gobier-
no. Ambos pertenecen a la comision
Académica de la MANE, encargada de

adelantar la reforma  altemativa que
se negociard con el gobierno. Cindy
explica que “por medio de un comité

dinamizador se recogen los insumos de
las regiones, los consensos y disensos de
los plenarios nacionales pero todas las
decisiones se decantan por comisiones
en los encuentros nacionales.”

Dicha propuesta, cuenta Alejandro,
tiene como objetivo exponer los cami-
nos que permitirian construir un mo-
delo educativo en el que la Educacion
Superior sea el niicleo de la educacion
plblica reconociéndola como un bien
social y comdn, en la que el modelo
financiero se organice de tal forma
que garantice la gratuidad. Dentro de
la propuesta se cuenta con seis puntos
especificos: bienestar, calidad educati-
va, financiamiento estatal, democracia
y autonomia universitaria, libertades
democrdticas y vinculo estrecho entre la
universidad y la sociedad.

¢Pero como lograr que esta propues-
fa que se presentd el 17 de octubre de
2012 sea discutida y tenida en cuenta
por el gobierno nacional? Ambos coin-
ciden en que serd una tarea dificil, sa-
biendo ademds que, desde el Ministerio
de Educacion, se ha ido deslegitimando
al movimiento para no tenerlo presente
en las discusiones. La solucion se podria
presentar por dos vias, una seria acer-
cartodos los procesos locales y regiona-
les en las universidades que hoy no es-
tan involucrados en la MANE: grupos de
estudio, culturales, deportivos y reforzar
las mesas locales [por universidades)
y las regionales. Ademas acercar las
administrativas y grupos politicos re-
gionales y los sindicatos de todos los
sectores, para crear una fuerza capaz
de desarrollar una iniciativa ya sea po-
pular o politica. Si esta no funciona se
volveria a la movilizacion.

Movimiento Estudiantil Chileno

Segin los Indicadores Estadisticos
del Sistema Educativo del Mercosur, la
educacion chilena se caracteriza “por
tener una organizacion descentralizada
en la cual la administracion de los esta-
blecimientos es realizada por personas
o instituciones municipales y particula-
res denominados “sostenedores” que
asumen ante el Estado la responsabili-
dad de mantener en funcionamiento el
establecimiento educacional”.

Para cambiar este método se crea la
CONFECH, que agrupa a los estudian-
tes de las universidades del Consejo de
Rectores (tradicionales) organizados
en federaciones democraticamente
electas. El movimiento social por la
educacion busca crear un Nuevo Sis-
tema Nacional de Educacion con las
siguientes  caracteristicas:  publico,
gratuito, auténomo, de excelencia e
intercultural.

Para conseguir esto desde 2011 se
han volcado a las calles para que por
medio de la movilizacion, la protesta y
el dialogo en mesas de estudio, se re-
planteen los objetivos de la educacion
chilena, no solo a nivel universitario
sino también desde la basica secun-
daria.

Para el historiador colombiano Edwin
Villamil, quien se ha especializado en
el estudio del movimiento estudiantil
y sindical en ese pais, es muy repre-
sentativo que se hayan unido tantos
estamentos entomo a la lucha de los
jovenes estudiantes, pues es evidente
que son muchos los aspectos sociales
que se verian afectados con una refor-
ma educativa perjudicial, pues si no
hay calidad educativa, tampoco habria
profesionales capaces de competir en
un mundo laboral. Para él, la MANE ha
creado un proceso de concientizacion y
preocupacion entre la sociedad, gracias
a su liderazgo con un nuevo enfoque,
en el que se representan varios secto-
res y hay una organizacion estudiantil
politizada.

Los cambios no seran faciles de con-
sequir, ni en un corto plazo. Por tal moti-
vo se deberdn sentar bases solidas y de-
jar instrumentos organizativos dentro
del movimiento, para que los cambios
generacionales no darien el trabajo que
fan juiciosamente se ha venido reali-
zando, para que ademds sean tomados
en serio por el gobierno y poder lograr
lo que sea mas beneficioso para los jo-
venes que seran la fuerza que empujara
el progreso del pais. *
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* Campus Pilar - USAL

Hoy es imposible imaginarnos sin
redes sociales a mano, sin el con-
facto permanente con fodo y a la
vez con nada. ¢Qué pasaria si deja-
ramas un dia el fipeo para usar mas
palabras, la panfalla para mirar a
los ojos y el estar alerta a un soni-
do para depositar mas afencion en
el otro?

POR VICTORIAZERDA, 1M4.
victoriazerda@gmail.com
FOTOGRAFIA: LATINSTOCK

[ uso de artefactos electronicos si

bien ha acortado tiempos y vencido
limitaciones, ha reducido las relaciones
sociales a un nivel preocupante. Seqgiin
las conclusiones publicadas por Goo-
gle en el blog Google Mobile Ads, un
249 de los argentinos tiene un smar-
tphone, de los cuales un porcentaje que
esta por encima del 70% lo usa como
una herramienta para navegar
en Internet.

Mientras que en el tiempo libre
las personas se relacionaban
y charlaban cara a cara de sus
vidas, ocasionando encuentros
y demds, ahora esto es ain mds
facil y las relaciones humanas se
reducen a una artificial pantalla
en el teléfono celular o lo que es
peor, estan rodeados de perso-
nas y cada una en su mundo Vir-
tual. Lo que antes era un jocoso
encuentro entre amigos y adoles-
centes ahora podria llegar a ser
una especie de cyber impuesto
en las reuniones sociales. Es que
la dependencia es tanta que no
se puede escapar de ella, atin te-
niendo una comunicacion mucho
mads directa a nuestro alcance.
Nos divierte sentimos presentes
en todos lados, pero no adverti-
mos que no lo estamos en el espacio
fisico que ocupamos.

Las reuniones sociales ya no pueden
carecer de una television, una compu-
tadora o un celular. El estar conectado
fodo el tiempo genera un control social
y una cierfa adiccion, que contamina
las relaciones humanas. Los nuevos
smartphones estdn hechos para ge-
nerar dependencia, para que una luz
no pare de titilar hasta que lo tomes,
para avisar tus cambios en la red, para
vincular a las personas mucho mds
que las que se encuentran en vivo y en
directo. Es algo que se hace hasta in-
conscientemente. Si nos detenemos a
observar una reunion de jovenes, sequ-
ramente el mds interesado en entablar
una conversacion fluida y verbal va a
ser el que no tenga un BlackBerry en el
cual centrar su atencion.

(Acaso esto debe considerarse algo
malo? Para nosotros, los adolescen-

lIn dia sin celular

tes, es algo fascinante y es muy dificil
darnos cuenta de la dependencia que
genera. Si bien no encierra a todos los
jovenes, la mayoria de ellos, y hasta
los adultos, pueden hacerse cargo de
un comportamiento similar a este:
una persona se esta dirigiendo a otra
cuando en ese momento suena su ce-
lular, e inmediatamente éste releva la

importancia de la charla para deposi-
tar su atencion en el aparato. Es decir,
el artefacto suplanta inmediatamente
a la persona real, que nos estaba de-
mandando anteriormente.

¢Estamos hablando de una necesi-
dad? Tal vez podemos pensar que el
hombre puede llegar a este punto por
moda, por un fetiche que hace sentir
que si no somos uno mds, no pertene-
cemos. Quizas en la era de la comuni-
cacion, caracterizada por la interaccion
a distancia lo dnico que importe sea
eso mismo: la comunicacion en dife-
rentes tiempos y espacios, dejando la
accesible, facil y sequra conversacion
bidireccional de lado.

La demanda y las presiones sociales y
laborales son tantas que el ejercicio del
control social también se lleva a cabo
Y, en un grado altisimo, mediante el
teléfono celular. Justamente, tener todo
alli, hace que no podamos separarnos

de nada. Ese “todo en el celular” que
nos presiona, condiciona y nos genera
dependencia, al punto de no poder es-
capar de él. El trabajo ya no queda en
el horario laboral, sino que ahora nos
sigue en fodo momento, por medio del
pequerio dispositivo.

¢Como seria un dia sin tu celular?
Hoy es imposible imaginarnos un dia

FOTO: WWW.LATINSTOCK.COM.AR

sin redes sociales a mano, sin el con-
facto permanente con todo y a la vez
con nada. ¢Seriamos capaces de dejar
morir el celular y revivir al menos un
poco a las personas de nuestro alrede-
don ¢Qué pasaria si dejaramos el tipeo
para usar mds palabras, la pantalla
para mirar a los ojos y el estar alerta a
un sonido para depositar mds atencion
en el otro?

No es que la gravedad de su uso sea
aterradora o su beneficio nulo, porque
la realidad es que los Smartphones
suman y crean posibilidades, acortan
distancias y facilitan trabajos y co-
municaciones. El punto es que hoy no
se advierte que tal vez por facilitar la
comunicacion a distancia, estemos di-
ficultando la real, que es, sin dudas, la
primera y mas importante. Después de
fodo, ningin ser humano puede vivir
aislado, ni siquiera teniendo un Black-
Berry encima. *

iDe quién es la basurita?

Buenos Aires es uno de los conglomerados urbanos mas poblados del mun-
do con aproximadamente 15 millones de habitanfes, los cuales generan un
promedio de 12.000 toneladas de basura por dia.

POR CARMEN JULIETH SALAZAR LOPEZ, ALUMNA DE MAESTRIA EN PERIODISMO DE INVESTIGACION.

gjulieth13@gmail.com

n esde pequenos a todos nos ense-
Aan que la basura debe ir en el

i basurero. Si llegabamos a tirar un papel
i al suelo nuestros padres o maestros nos

reganiaban e invitaban a recogerlo. Sin

i embargo el tiempo pasa, la gente crece
i yparece que a algunos se les olvida esa
i simple ensenianza que ha recibido tiem-

po atras.
Segtin estudios realizados por la ONU

i en 2010, Buenos Aires es uno de los con-
i glomerados urbanos mds poblados del

mundo con aproximadamente 15 millo-
nes de habitantes, los cuales generan un

i promedio de 12.000 toneladas de basura
i pordia, como lo demuestran los estudios
i realizados por el Observatorio Nacional

para la Gestion de Residuos Solidos Ur-

¢ banos. Capital Federal cuenta con 3 mi-
i llones de habitantes, sin embargo en el
i dia aproximadamente otros 2 millones

de personas arriban a la ciudad para

i trabajar o visitarla, generando entre to-
¢ dos un aproximado de 5.062 toneladas
de basura a diario. ¢Qué esta pasando?,
i ¢quién o quiénes son los responsables
i de que las calles estén cada vez mas su-
¢ dias? (Acaso falta educacion o es la mala
i gestion la culpable?

Son muchas las preguntas y son pocos
los que estan dispuestos a asumir seme-

i jante responsabilidad. Desde 2006 con
i la promulgacion de la ley 1854 “Basura
i Cero”, se ha buscado desde el Gobierno

de la Ciudad de Buenos Aires, promover

i la reduccion en la generacion de resi-
i duos, la recuperacion y el reciclado para
i evitar, entre otras cosas, sequir llevando

desechos al relleno sanitario, con pro-

i yectos como "Juga Limpio”. Esta es una
i propuesta lanzada con la idea de crear
i conciencia entre la ciudadania para no

ensuciar mds. Sin embargo, viendo las
calles de la ciudad es evidente que su

¢ aplicacion no ha sido muy efectiva.

Para Pablo Sessano, coordinador ge-

i neral del programa de Educacion Am-

biental de la ciudad de Buenos Aires,

proyectos como el antes mencionado no
cumplen sus metas, simplemente porque
no se les da continuidad y la verdadera
importancia que requieren. “Los politicos
se conforman con sacarse la foto y hacer
el show mediatico, no se comprometen
de verdad con la solucion del problema...
Solo buscan satisfacer los beneficios de
empresas privadas”, dice.

Los programas de recoleccion son
deficientes debido a la gran cantidad
de basura que se genera en la ciudad,
causada en parte por la fiebre de consu-
mismo que ha inundado a la sociedad.
Cada elemento que se encuentra en los
supermercados, tiene empaque sobre
empaque, lo que produce mds desechos,
sumado esto a la falta de cultura de cier-
tos ciudadanos que creen que porque
pagan impuestos tienen derecho a en-
suciar las calles, “pues ya vendra quien
lo recoja”.

¢cla solucion? Segiin Sessano, es la
implementacion de estrategias en las
que cada actor social fome conciencia
de su responsabilidad, haciendo de la
ley una norma efectiva que obligue a
las empresas a tener controles mds altos
de calidad en sus procesos y realizando
camparias permanentes, no solo en las
escuelas, como se hace actualmente des-
de el Programa de Educacion Ambiental,
sino también con acciones que involu-
cren a toda la comunidad.

Mientras todo esto se hace efectivo,
mientras el gobierno de la ciudad se
ponga al frente del problema, mientras
se genera conciencia en la ciudadania,
cada uno de nosotros puede ir aportan-
do su grano de arena con la causa y no
tirar papeles, ni colillas, ni ningdn tipo de
residuo al piso, podemos comprar cosas
que no tengan tantos empaques, llevar
bolsas de tela a los supermercados, entre
tantas otras cosas, que pueden hacer de
nuestro espacio un ambiente mds agra-
dable para todos; porque finalmente la
basurita es de todos. *

Radio Pasillo

Es el nombre del nuevo proyecto de los estudiantes de periodismo de la
USAL de Pilar. Por ahora, su objetivo es darle a los recreos un caracter
diferente a través de la misica, de sorfeos y noficias.

POR CATALINA CEPPARRO, 2M2.
c.catalina@live.com.ar

odos los dias, minutos antes de las nueve, los estudiantes que in-

fegran esta pequena radio se juntan para transmitir fres o cuatro
femas y darle arranque a la jornada. Luego, en el recreo de las diez y
media -que se extiende hasta las once- despliegan el programa que
combina misica con debates, juegos o sorteos.

“La idea es amenizar los recreos, hacerlos mas agradables para los es-
tudiantes pasando un poco de misica”, comenta uno de los integrantes.

Este proyecto surgio a partir de la propuesta de Matias Prieto Cané,
coordinador de la sede Pilar, quien insistio a los alumnos hasta conse-
quir que se organizaran en grupos para hacer las transmisiones por ra-
dio.“Al principio era s6lo masica. Nadie se animaba a hablar”, aseguran.
“Poco a poco la cosa fue mejorando y se empezaron a escuchar algunos
chistes”, comentan los alumnos participantes.

Con el tiempo y la experiencia, los chicos pu-
dieron darle una vuelta de tuerca a su emprendi-
miento, hasta que por fin surgio la idea de hacer
una programacion dia a dia.

El equipo estd compuesto principalmente por
mujeres de tercer afio, y por la voz masculina de
Matias Mestas, que cursa en sequndo ario.

Entradas gratis para cine, sorteos de desayunos

en las mananas de los lunes; son algunos de los
premios que los chicos ofrecen a sus oyentes. Para
dichos premios, proponen preguntas relaciona-
das con la actualidad o que tengan que ver con
feorias de la comunicacion y, a su vez, se suben
las consignas al Twitter y al Facebook de la radio.
Luego, entre las respuestas correctas se sortea al
ganador. ¢{Quién no anhela un desayuno gratis un
viemes a la mahana?, desafian. La recompensa
“es una forma de agregar un plus”, indica Magda-
lena Felizia, integrante de la radio.

También organizan los llamados “especiales musicales”, los cuales
consisten en la transmision de un determinado tipo de mdsica, grupo
0 banda. La idea nacio de un “brainstorming”, cuentan. Basto que uno
dijera: "Hoy hacemos miisica ochentosa”.

Los contenidos se organizan segiin el dia. Por ejemplo, los lunes se ha-
bla del fitbol del fin de semana; los jueves estrenos de cine; los viernes,
sugerencias para el fin de semana; y asi...

“Nuestra querida radio pasillo es un espacio para nosotros, estudian-
tes de periodismo, para expresarnos libremente. Hablamos de cualquier
cosa. Podemos pasar desde una noticia de actualidad hasta la noticia mas
bizarra que esté circulando. Es una forma de hacernos oir. Es muy grati-
ficante cuando pasan (me pasd pocas veces pero..) alumnos de otras ca-
Treras y preguntan '¢acd es la radio?' con cara de fascinacion. Nos deben
ver como si fuésemos profesionales y somos tan novatos como ellos, solo
que nos animamos a hablar. En animarse esta todo”, concluye Matias
Mestas. *

La eleccion del nombre

El nombre de la radio fue al azar ya que “no teniamos nombre original,
entonces un dia Matias empezo a decir 'estamos en radio pasillo escu-
cha.., y nos copamos con Radio Pasillo y a partir de ahi lo empezamos
a adoptar”.

@Pasillousal
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* Notas de viajes

En uno de los rincones de Bélgica
se esconde una de los punfos mas
atractivos de toda Europa: Brujas.
Llena de pasadizos, la pequefa
ciudad te invita a vivir un relato de
fantasia.

Uow cawens de

POR ALEJANDRO MARTIN CABRERA, 2M CLPE. PARA LA
CATEDRA DE DIAGRAMACION Y PROGRAMACION PERIO-
DISTICA DEL PROFESOR SANTIAGO PELUFFO.
alee.mcabrera@me.com / twitter: @Ffalckner

?ru/as. Uno de los corazones de
Bélgica, encerrado y atravesado por ca-

nales venecianos. Nada puede decirse
de sus mujeres, que lo que menos hacen
es volar en escobas. Tampoco tienen jo-
robas, ni capas negras. Las dnicas vari-
tas que hay en la ciudad son las de cho-
colate, en una gran variedad de sabores
y colores, y las mds poderosas estan
guardadas en el Museo del Chocolate.

Brujas. Uno enfra y espera cruzarse
con alguna, pero todos los bares que
parecen tabernas almacenan bicicletas
en sus entradas y mucha juventud en
su interior. “Deben estar escondidas”,
dicen por ahi, entre aquellas calles que
se cruzan constantemente, que cambian
de direccion, todas empedradas, hechas
casi al azar, como el primer dibujo de
un nifto. En un laberinto hecho ciudad,
nadie puede ir a dar una vuelta a la
manzana.

Perderse es el mejor paseo, mientras
no aparezcan. Miles de puentes, rios y
caminos te llevan siempre a una cate-
dral, a un palacio, a una capilla gética
0 a cualquiera de los miltiples paisajes
que ofrece, cada uno mejor que el ante-
rior. Todos tienen algo en comdn en su
pintura: un campanario que sobresale
en el centro de la ciudad. Unos 84 me-
tros de empedrados escalones te llevan
al punto mds alto de Brujas. Todo lo que
nace ahiestd a la vista pero ni desde allf
se las puede ver.

Aquella impactante torre estd rodea-
da por una enorme plaza de donde
emerge un mercado. Casi como si fuera
el punto de reunion para una gran fiesta
los puestos de comidas, ropa y recuerdos
decoran mds adn ese espacio magico
que de noche aumenta su encanto.

Las luces de los faroles que rodean la

plaza se encienden cuando el sol cae
y un hechizo parece ir invocando a las
estrellas que de a pequenos grupos, van
apareciendo e iluminando aquella no-
che. Como si fuera en medio del campo
el suelo de la plaza invita a recostarse y
aobservar.

Sin secretos ni misterios Brujas es un
lugar de fantasia, decorado de gentile-
za y chocolates. La gente entra y sale de
la misma manera en bicicleta, por los
puentes que permiten cruzar esos cana-
les venecianos, que encierran y cruzan
todo Brujas, uno de los corazones de la
desconocida Bélgica. *

1Y2- LA CIUDAD RECUERDA A LOS
CANALES VENECIANOS

3 - DEFONDO, EL CAMPANARIO DE 84 METROS
EN EL CENTRO DE LA CIUDAD.

4 - UNO DE LOS MUCHOS CANALES QUE VAN Y VIENEN
POR LA CIUDAD.
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* [Notas de viajes

POR MARIA PAULA CASANUEVA LENTINI, 3° LPE. PARA
LA CATEDRA DE DIAGRAMACION Y PROGRAMACION PE-
RIODISTICA DEL PROFESOR SANTIAGO PELUFFO.
mp.casanuevalentini@usal.edu.ar

Un paseo inico por el origen
Fernel-Branca

6ra una tarde gris con una lluvia
fina y fria. Habia poca gente en las ca-
lles del centro, algunas esperando en el
convento de Santa Maria delle Grazie y
otras visitando la imponente catedral
gotica. Mildan es el hogar del Duomo,
“La Oltima Cena” de Leonardo Da Vinci
y el Fernet Branca. A seis kilometros del
centro estd la Destileria Fratelli Branca,
una enorme planta industrial donde se
hace el famoso digestivo o “remedio del
inmigrante” desde 1913. En el primer
piso se encuentra el museo que recorre
la historia de la bebida que los argenti-
nos adoptamos como propia.

“Bienvenidos”, nos recibe con un ale-
gresaludo Gianluca, nuestro guia italia-
no. Es un fiel representante de la ciudad
de la moda con un saco azul francia, ca-
misa blanca peifectamente planchada,
zapatos que parecen recien lustrados
y un paiuelo anudado al cuello. “¢Son
el grupo de argentinos? Argentina es
el mercado de mayor consumo, mucho
mas que aca”, dice agradecido. Durante
todo el recorrido se mostro muy amable
y recuerda nuestra forma particular de
tomar fernet con Coca-Cola.

En el primer salon nos chocamos con
una fuente de madera, que supo ser
una cuba, dividida en pequerios espa-
cios llenos de hierbas, cortezas, raices y
frutos exaticos de todos los continentes
del mundo. Manzanilla, cedron, romero,
genciana, quina, aloe y hasta ciruelas.
“Pueden anotar todos los ingredientes”,
comenta entre risas, “pero nunca sabran
la cantidad especifica, ni el proceso de
extraccion”. A un costado, una leyenda
“Rifiutate le imitazioni. Chiedete il vero
Fernet-Branca” nos presenta la vitrina
que junta un centenar de imitaciones.
La perlita es un envase de Fernando, el
fernet listo para disfrutar que encontra-
mos en los supermercados.

En un ambiente creado por los aromas
de las especias utilizadas en la produc-
cion, continuamos por la historia fami-
liar de los Branca, que es lo mismo que
decir la historia de la bebida. La empre-
sa ha pasado de generacion en genera-
cion respetando estrictamente el secreto
de su formula durante mds de 165 anos.

En esa sala un busto de mdrmol blanco
se destaca. Es Maria Scala, que asumio
la presidencia tras la muerte de su ma-
rido, Stefano Branca. A ella se le debe
el reconocimiento de la marca, bajo su
mando se creo el logo que hoy cono-
cemos: el aguila que lleva una botella
entre sus garras y que se apodera del
mundo. Ahi mismo nos sorprende una
publicidad de 1910 que conmemora el
centenario de la Revolucion de Mayo.
Una mujer alza en alto la bandera ar-
gentina pisando la bandera espariola.

Parece ser que en la Destileria Fratelli
Branca es fodo entre familia. Gianluca
nos cuenta que su padre e hijo también
trabajan en la empresa; y fue junto a
ellos que realizo el trabajo de seleccio-
nar el archivo del museo.

El paseo, tinico como el Fernet-Branca,
termina entre millones de litros de fer-
net. El suerio argentino. Nos rodean cu-
bas hechas con roble de Eslovenia -hoy
en extincion-, donde mds de 65 mil litros
reposan durante un ano. Un subsuelo
invadido por su particular olor amargo
que nos recuerda el placer de tomarlo. *

+ PUBLICIDAD QUE CONMEMORA EL CENTENARIO DE LA
REVOLUCION DE MAYO.

- FACHADA DE LA DESTILER{A FRATELLI BRANCA EN
MILAN, ITALIA.
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LA RECOLETA
Un viaje europeo a la
cultura argentina

Leyendas, anécdofas e historias
abundan en libros y enciclopedias que
narran hasta lo mas recondifo de este
barrio portefio. Yatodo hasidorevela-
do. 5in embargo, preferimos trazarun
ohjetivo mas grande y entregarles la
mas fina seleccion de todo el material
descubierfo en los disfintos textos.
Aquello que La Recoleta ha dado a
luz: una integra sinfesis de su vida,
a partfir de dafos histéricas, servi-
cios, personajes memorables, sus
anfiguas costumbres y la lujosa im-
pronta europea que destaca un rincon
de nuestra querida Capital Federal.

POR SEBASTIAN BANDERA, AGUSTIN BARBEITO, MA-
TiAS FERRARI, AGUSTIiN SIMESEN Y ALENADRO TEJERO,
49LPE. PARA LA CATEDRA TALLER DE PRACTICA PERIO-
DiSTICA, PROFESOR NORBERTO BELADRICH.

Para ver las raices del barrio hay
que remontarse a principios del
siglo XVIII, cuando en 17915 los frailes
“recoletos” comenzaron a construir
un convento. Mds adelante daremos
detalles de este comienzo historico, lo
importante pasa por ver el pasado re-
ligioso que yace en los origenes de La
Recoleta.

Ese convento se fue transformando
en lo que hoy se conoce como la Iglesia
del Pilar (consagrada a la Virgen de ese
nombre), el edificio mds antiguo de la
zona y que termind de construirse en
1732. Las plazas Chabuca Granda e In-
tendente Alvear, vulgarmente llamada
Plaza Francia, rodean parcialmente su
perimetro.

A La Recoleta se accedia a través de
la famosa “Calle Larga” que, por ese
entonces, estaba lejos del esplendor
de la avenida Quintana. Por arios fue, y
sigue siendo, sinonimo de exclusividad.
Durante gran parte del siglo XIX y XX,
vivieron en ella politicos, militares, te-
rratenientes, diplomaticos e intelectua-
les: la verdadera flor y nata argentina

Desde el magnifico Alvear Palace Ho-
tel, en todos los rincones de la avenida
Alvear se levantan palacetes de estilo
francés, uno junto al ofro. Rodriguez
Peiia, Montevideo, Arenales, por nom-
brar algunas calles, hoy parecen formar
parte de otra ciudad; muchas avenidas,
como la mencionada Quintana, han

sacrificado gran parte de su patrimonio
en post del “progreso”. Poco queda de
la época dorada de las pulperias, o de
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los tiempos que el mostrador del res-
taurant La Biela 0 La Rambla recibia a
sus queridos acodados.

Hoy en dia la globalizacion y el turis-
mo democratizaron y desdibujaron un
poco el juego. Algunos quedaron atrds,
otros parecen haberse adaptado. Lo
cierfo es que ese trozo de madera lus-
trada, rectangular e infinita, ha disfru-
tado de charlas con genios como Ortega
y Gasset y Jorge Luis Borges.

Hay que abrir paso a lo que viene, lo
que el futuro depara ya estd invadien-
do aquellas viejas usanzas. Es cuestion
de aprender a convivir con el pasado y
el futuro, con la cabeza en el presente.
Aqui va esa coleccion que prometimos
de lo mejor que ha dado el barrio, y que
sequird siendo motivo y razon de su be-
lla existencia.

Arquitectura

Basta apenas un paseo por La Reco-
leta. Una tarde soleada es ocasion sufi-
ciente para cuestionarse como edificios
tan hermosos y distintos a la vez forman
parte de un mismo barrio. La ciudad nos
regala un concierto de estilos variados,
con historia y con arte que parecieran
haber sido realizados por un arquitecto
divino. La heterogeneidad es la que le
otorga su belleza.

Sin embargo, hubo un hecho que
determind gran parte de la exquisita
estética del barrio: La fiebre amarilla
(1871). Por culpa de su potencial con-
tagio las grandes familias portenias que
residian en el sur decidieron abandonar
sus hogares y mudarse a los nuevos pa-
lacios construidos especialmente para
ellos, lejos del puerto y al norte de la Ca-
pital Federal. De alli las obras maestras
de la arquitectura de la avenida Alvear
que hoy vemos levantarse, imponentes
y majestuosas.

De cualquier forma, las formas se
siguen multiplicando. Si  continuamos
con el paseo podemos encontrar la
sede de tres grandes facultades de la
Universidad de Buenos Aires (UBA): la
de Derecho [Figueroa Alcorta 2263), un
estilo neoclasico que emula al Parte-
non griego; la de Medicina (Paraguay
2155), inaugurada en 1936 y de estilo
racionalista; y la de Ingenieria (Las He-
ras 2214), con un estilo neogético que
nunca se termind de construir por un
error de cdlculo del arquitecto Arturo
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CENTRO CULTURAL RECOLETA

Prins, hecho que lo lleva al suicidio por
sentir tremendo fracaso.

Otras piezas dignas de observar son
el Centro Cultural Recoleta (Junin 1930),
la ya mencionada Iglesia Nuestra Sefio-
ra del Pilar (Junin 1850) y la libreria El
Ateneo (Santa Fe 185¢). Esta dltima es
considerada la mds grande y bella del
mundo, por su espacio fisico y desde el
punto de vista arquitectdnico.

Muchos mads tesoros aguardan en La
Recoleta, pero es mejor ir a descubrirlos.

Espacios verdes

Contra los prondsticos de urbaniza-
cion y avance del concrefo, se exhiben
una suma de mds de quince espacios
verdes, identificados y diferenciados.
En sus 5,4 km? de supeificie se esparcen
lugares como la Plaza Bernardo Housay,
la de las Naciones y la famosa Francia,
quizd la catedral de los jovenes para el
festejo del dia del estudiante.

En una oda a la armonia y al buen
gusto, el barrio concentra la mayor
parte del pasto hacia las avenidas Del
Libertador y Figueroa Alcorta.

La zona verde en Recoleta, ademds,
se configura como un sitio ideal para
el encuentro y convivencia de todas
las generaciones, desde los mds chicos
hasta la tercera edad. Artistas y bohe-
mios van en bisqueda de un halo de
inspiracion que les permita recrear arte
0, simplemente, pasar un buen momen-
fo.

PLAZA INTENDENTE ALVEAR

Educacion

Pilar de cualquier sociedad, la edu-
cacion en la Recoleta cuenta con una
larga historia y alberga algunos de los
centros culturales de mayor envergadu-
ra de la ciudad. En la actualidad, La Re-
coleta cuenta con 114 establecimientos
educativos, de los cuales 2 pertenecen
al Estado y 90 se encuentran en manos
de empresas privadas.

Ademds de las facultades ya mencio-
nadas (Derecho, Medicina e Ingenieria),
el barrio porterio cuenta con la de Far-
macia y Bioquimica y la de Odontolo-
gia, que también perteneciente a la
UBA. Algo para destacar es que de la
Facultad de Derecho egresaron varios
de los mds prestigiosos abogados del
pais, algo que la convierte en una cuna
de grandes profesionales; dicho edificio
es considerado el mds moderno y com-
pleto de la UBA. *

FACULTAD DE DERECHO (UBA)

La Biblioteca Nacional cuenta con un
total de 3 millones de libros y ademas
contiene una hemeroteca, con aproxi-
madamente 500.000 ejemplares de
diarios y revistas.

Colegios

Varios de los colegios mas antiguos y
prestigiosos de Capital Federal estan
en esta zona:

* Escuela Superior de Comercio
Carlos Pellegrini

* Escuela Argentina Modelo

* Escuela Edmundo de Amicis

* Colegio Champagnat

* Colegio San Agustin

* Colegio Mallinckrodt

*Normal 1, cuya parte mas
antigua fue declarada
Monumento Nacional.

L]
La Argentina no pudo lo ra! el pase
i .

ala final. Perdid en se@lifinales, por
3 a 2, frente a Republica Checa. As-
ferisco presencio los entrenamien-
fos y dueles disputados los dias 14,
15 y 16 de septiembre pasado, en
Pargue Roca, donde el equipo lide-
rado por Marfin Jaife hizo estfallar
al fervoso pblico argenfino.

POR CATALINA CEPPARRO, 2M2.

c.catalina@live.com.ar

FOTOS: CATALINA CEPPARRO Y EZEQUIEL BUELA.

ICO, DELPO MIRA EL

TRAS SU VICTORIA
L ANTE EL CHECO
STEPANEK, DELPO
ABANDONA EL
ESTADIO SONRIENTE.

f MARADONA:

1 EL DIEGO PRESENTE EN EL PARTIDO DE

F BERLOCQ ANTE BERDYCH, APLAUDIO
JUAN MARTIN DEL POTRO CON ENTUSIASMO LOS PUNTOS

DEVOLVIENDO A PURA POTENCIA

GANADOS POR EL ARGENTINO.
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DEVOLUCION.

LA FIEL TRIBUNA ARGENTINA QUE ANTE NINGUNA
CIRCUNSTANCIA ABANDONO EL ALIENTO A SUS
ESTRELLAS.
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" ESTE MODO BERLOCQ, QUIEN REMPLAZO A DELPO
EN LATERCERA FECHA DE LA COPA, EXPRESA SU

EMOCION TRAS SU CAIDA ANTE BERDYCH.
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Ya empezamos
el cambio.

NOS ACTUALIZAMOS CAMBIAMOS LA
INCORPORAMOS EL FACEBOOK. TECNOLOGIA EN EL
ATWITTER. CPA: NUEVA CONSOLA

DIGITAL, 2 CAMARAS DE
VIDEO DIGITALES.

MODERNIZAMOS EL SUMAMOS 10 REACONDICIONA-
ESTUDIO DE RADIO: COMPUTADORAS MOS EL ESPACIO
NUEVO MICROFONO NUEVAS EN EL DEL SUBSUELO:
PROFESIONAL, LABORATORIO DEL MAQUINA DE GASEOSAS,
NUEVA CONSOLA SEGUNDO PISO, MAS MESAS Y SILLAS, LO
DIGITAL. CON MONITORES PINTAMOS Y AGREGAMOS
LCD DE 19”. TOMAS PARA LA
CORRIENTE.
INCORPORAMOS NUEVO SISTEMA NUEVO ESTUDIO DE
UNA CARTELERA DEVIDEO RADIO EN PILAR.
DIGITALEN LA CONFERENCIAS.
ENTRADA.

fcecs.usal.edu.ar  EEM uds-comu@salvador.edu.ar & 4811-2270 W @Usal_FCECS  [fj/usal.comsocial

Av. Callao 835, CABA. Campus Pilar: Calle Champagnat 1599, Pilar. %, 0230-4431260/1/2/3.




