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PROGRAMA 2026
ACTIVIDAD CURRICULAR:
COMUNICACION POLITICA
CÁTEDRA: 
PINTO MALDONADO / 
MORALES
MODALIDA
D:
Presencial 
AÑO ACADÉMICO:
2026
CARGA HOR
ARIA SEMANAL:
4
CARGA HORARIA 
TOTAL:
72
HORARIOS 
DE DICTADO/ 
ENCUENTR
OS SINCRÓNICOS:
9
 A 13 HS
CURSO:
3
TURNO:
MAÑANA
SEDE:
PILAR
IDIOMA:
español 
URL:
(
dirección de acceso al campus
)

1. CICLO:
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)
Básico
X
Superior/Profesional

2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:
	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular:
	PINTO
MALDONAD
O	/
MORALES
	publicidadpolitica@yahoo.c
o m.ar  
 
mmpm@live.com.ar 

	Adjunto/Asociado/Auxiliar
	
	

	
	
	


*A cargo -Tutor 
	Asesor técnico-pedagógico 
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia)
	


3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:
LICENCIATURA EN PUBLICIDAD
4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:
En el desconsuelo del hombre encontremos quizás el por qué de la narrativa dentro del imaginario político de una Nación. Y conforme esa narrativa adquiere diferentes matices éticos, es que comprendemos el valor social que encierra. Esta asignatura pretende revisar cómo han sido capitalizadas las carencias de los pueblos a través de complejos procesos de atribución de sentido, convirtiéndose así en el engranaje principal de una maquinaria destinada a generar empatias transitorias y solidarias que sostienen el statu quo -en apariencia- deseable para un estado de derecho.
He aquí el problema académico que esta cátedra considera ineludible para el estudiante de las Ciencias de la Comunicación.
5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:
Que el estudiante:
◦	Reconozca los aspectos históricos y conceptuales, las estrategias y las técnicas vinculadas a la legitimación de políticas públicas.
	◦	Reflexione acerca de la naturaleza y alcance de la 
Comunicación Gubernamental, mediante la lectura crítica del contexto social, cultural, político y económico global.
◦ Aprehenda los aspectos conceptuales, las estrategias integrales y los fundamentos persuasivos de la Comunicación Política.
●	Evalúe la temática de la asignatura como un campo apto para su desarrollo 
profesional.
6. ASIGNACIÓN HORARIA: 
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera). 
	
	Teóric a
	Práctica
	Total

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: 
presencial - mediante videoconferencia)
	
	
	

	Carga horaria de trabajo asincrónico
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	
	
	

	Carga horaria general
	
	
	72


7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:
PRIMERA PARTE. 
Consentimiento y Legitimidad.
Orígenes y fundamentos de la Comunicación Gubernamental.
UNIDAD I: INTRODUCCIÓN AL MUNDO POLÍTICO. 
Aspectos conceptuales y marcos para el abordaje teórico de la comunicación gubernamental. Historia. Naturaleza del mundo político. Características. Política y religión. Teoría política y comunicación. Instigación. Mando y Obediencia. Demanda ciudadana. El mandato.
Abstracción y mito de gobierno. Ideología. Retórica y argumentos. La opinión pública.
Personalización y mesianismo.
UNIDAD II: LA CAPITALIZACIÓN DEL IMAGINARIO COLECTIVO.  
Contexto histórico y antecedentes. La Revolución Francesa. Semiología. Psicología de las masas. Leninismo. Concepción ideológica, organización y ámbito de desarrollo. Agitación. Nacionalsocialismo. Marco doctrinario y estructura organizativa. El factor coactivo. Reglas, técnicas y formas derivadas de Propaganda. Capitalización de voluntades cooperativas.
UNIDAD III: PERSUASIÓN. ESTÉTICA Y RETÓRICA. 
Aspectos conceptuales y técnicas de persuasión. Modificación de actitudes. La idea de política.
Mito. Estética y virajes éticos. Lo posible y lo imposible. El carácter movilizador de la imagen.
Descodificación. Socializaciones inadvertidas. Retórica y seducción. El pensamiento primario.
Principio de placer. Narcisismo. El tratamiento de la información. Géneros y estereotipos.
· EDELMAN,	MURRAY,	LA	CONSTRUCCIÓN	DEL	ESPECTÁCULO
POLÍTICO,
Manantial, Buenos Aires, 1 Edición, 1991.
· DEBRAY, REGIS, EL ESTADO SEDUCTOR. LAS REVOLUCIONES MEDIOLÓGICAS
DEL PODER, Manantial, Buenos Aires, 1 Edición, 1995.
· SARTORI, GIOVANNI, HOMO VIDENS, La sociedad teledirigida, Santillana Taurus, Madrid, 1998.
· FERRÉS	i	PRATS,	JOAN,	TELEVISIÓN	SUBLIMINAL,	Socialización
mediante comunicaciones inadvertidas, Paidós, Barcelona, 1996.
· MARTÍNEZ PANDIANI, GUSTAVO, MARKETING POLÍTICO, Campañas, Medios y
Estrategias Electorales, Ugerman Grupo Editor, Buenos Aires, 2 Edición, 2001.
· CALCAGNO, EDUARDO L., PROPAGANDA, La Comunicación Política en el Siglo XX,
Comunicación Gráfica Edición Diseño, Buenos Aires 1992.
· ELIZALDE LUCIANO H. | PEDEMONTE FERNÁNDEZ, DAMIÁN | RIORDA, MARIO,
LA CONSTRUCCIÓN DEL CONSENSO, Gestión de la comunicación gubernamental, La Crujía, Buenos Aires, 2006.
· MAAREK, PHILIPPE J., MARKETING POLÍTICO Y COMUNICACIÓN, Claves para una
buena información política, Paidós, Barcelona, Nueva Edición, 2009.
· DURÁN BARBA, JAIME | NIETO, SANTIAGO, MUJER, SEXUALIDAD, INTERNET Y
POLÍTICA, Los nuevos electores latinoamericanos, Fondo de Cultura Económica, México D.F., 2006.
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· CRESPO ISMAEL | GARRIDO, ANTONIO | CARLETTA, ILEANA | RIORDA, MARIO, MANUAL DE COMUNICACIÓN POLÍTICA Y ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA, Candidatos, medios y electores en una nueva
era, Biblos | Metodologías, Buenos Aires, 2011.
SEGUNDA PARTE. 
Subjetividad y Consenso.
Comunicación gubernamental y políticas públicas en los sistemas democráticos
contemporáneos.
UNIDAD IV: EL ESTADO SEDUCTOR. 
El fin de la II Guerra Mundial. Europa y EE.UU. El sistema económico. Capitalismo. Comunismo.
Marketing y publicidad. El conocimiento del consumidor. Análisis del mensaje publicitario. Atención. Percepción. Memorización. La investigación de mercados y motivacional. Conquista del consumidor. Propuesta única de ventas. Publicidad testimonial. Imagen de marca. Creatividad.
VALS. Posicionamiento. Publicidad y Propaganda contemporánea. Simbiosis.
UNIDAD V: DEMOCRACIA, GOBIERNO Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN. 
La revolución tecnológica y los nuevos electores. Consumos culturales y quiebre de las grandes utopías. Hedonismo, religión, democracia y poder político en el Siglo XXI. La primacía de la imagen. La opinión teledirigida. La espiral de Consenso-Disenso en el escenario público de la sociedad de la información. Video-política. El pseudo-acontecimiento y el espectáculo político. La puesta en escena. Relaciones Públicas. Noticias políticas y construcción de sentido. La era digital.
UNIDAD VI: MARKETING POLITICO INTEGRADO. POLITING. 
Origen y fundamentos del marketing político. La estrategia política. La estrategia comunicativa. La estrategia publicitaria. La campaña permanente. Sistema electoral nacional y legislación vigente. Código electoral. Financiamiento de los partidos políticos. Ética y marketing político.
· EDELMAN,	MURRAY,	LA	CONSTRUCCIÓN	DEL	ESPECTÁCULO	POLÍTICO,
Manantial, Buenos Aires, 1 Edición, 1991.
· DEBRAY, REGIS, EL ESTADO SEDUCTOR. LAS REVOLUCIONES MEDIOLÓGICAS
DEL PODER, Manantial, Buenos Aires, 1 Edición, 1995.
· SARTORI, GIOVANNI, HOMO VIDENS, La sociedad teledirigida, Santillana Taurus, Madrid, 1998.
· FERRÉS	i	PRATS,	JOAN,	TELEVISIÓN	SUBLIMINAL,	Socialización
mediante comunicaciones inadvertidas, Paidós, Barcelona, 1996.
· MARTÍNEZ PANDIANI, GUSTAVO, MARKETING POLÍTICO, Campañas, Medios y
Estrategias Electorales, Ugerman Grupo Editor, Buenos Aires, 2 Edición, 2001.
· CALCAGNO, EDUARDO L., PROPAGANDA, La Comunicación Política en el Siglo XX, Comunicación Gráfica Edición Diseño, Buenos Aires 1992.
· ELIZALDE LUCIANO H. | PEDEMONTE FERNÁNDEZ, DAMIÁN | RIORDA, MARIO, LA CONSTRUCCIÓN DEL CONSENSO, Gestión de la comunicación gubernamental, La Crujía, Buenos Aires, 2006.
· MAAREK, PHILIPPE J., MARKETING POLÍTICO Y COMUNICACIÓN, Claves para una
buena información política, Paidós, Barcelona, Nueva Edición, 2009.
· DURÁN BARBA, JAIME | NIETO, SANTIAGO, MUJER, SEXUALIDAD, INTERNET Y
POLÍTICA, Los nuevos electores latinoamericanos, Fondo de Cultura Económica, México D.F., 2006.

· CRESPO ISMAEL | GARRIDO, ANTONIO | CARLETTA, ILEANA | RIORDA, MARIO, MANUAL DE COMUNICACIÓN POLÍTICA Y ESTRATEGIAS DE CAMPAÑA, Candidatos, medios y electores en una nueva
era, Biblos | Metodologías, Buenos Aires, 2011.
Bibliografía obligatoria:
Bibliografía básica (Común a todas las unidades).
Todos los materiales propuestos estarán disponibles en plataformas de acceso a contenido que dispone la universidad - Biblioteca de USAL (RedBus) -  o, si son textos de acceso libre, estarán compartidos desde el EVEA (entorno virtual/campus) .
8.	METODOLOGÍA: 
En cuanto a la utilización de recursos didácticos y estímulos de apoyo para el desarrollo temático, se considerarán:
○ Invitados de amplia trayectoria y rigor de experiencia, siendo en cada oportunidad y con antelación, presentados a la Dirección de Carrera.
○ Material audiovisual, fílmico y gráfico de apoyo, para lo cual serán debidamente solicitados los equipos necesarios, a fin de posibilitar la mecánica del dictado de clases.
○ Eventuales visitas a partidos políticos, consultoras especializadas y organizaciones afines. (De disponerse cese de restricciones a circulaciòn y protocolos afines).
9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES 
Los textos de lectura completa pertenecientes a la bibliografía básica, como así también el análisis de obras literarias, películas cinematográficas y demás composiciones afines, serán oportunamente indicados durante el desarrollo de la cátedra mediante plataforma online y/o casilla de correo electrònico oficial de la casa.
	Semana
Nº
/Módulo
	Actividad prevista
(incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico)
	Duración de la actividad
	Tipo de actividad
(obligatoria o sugerida /
individual o grupal)
	Interacción prevista (docentealumno, docente-
alumnos, alumnos
entre sí)

	
	
	Teoría
	Práctic a
	
	

	1
	Contenidos:
Introducción: La disciplina Supuestos antropológicos. Caracterización de su objeto de estudio. 
 Recursos tecnológicos:
· Videoconferencia (sincrónico) con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan - Video grabación del encuentro sincrónico a disposición en el aula virtual, para su apropiación en una instancia asincrónica. 
· Material bibliográfico digital y guíasde lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos



	
	Práctica
 Actividad N°1: Lectura La disciplina específica- Profundización de los conceptos a través de una guía de lectura. 
 Recursos tecnológicos:
· Material bibliográfico digital y guíasde lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
· Foro de participación escrita en el aula virtual (asincrónico)
· Espacio digital (Tarea) para la presentación de la resolución del ejercicio. (asincrónico) 
	
	2 horas
	obligatorio
individual 
	docente-alumno

	2
	Contenidos:
Características de la disciplina.  
Métodos y campos de aplicación Perspectivas históricas. Sus grandes núcleos temáticos e intervención en diferentes contextos  
 Recursos tecnológicos:
· Videoconferencia (sincrónico) con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan - Video grabación del encuentro sincrónico a disposición en el aula virtual, para su apropiación en una instancia asincrónica. 
· Material bibliográfico digital y audiovisual disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica: 
Actividad N°2: Perspectivas teóricas:
Cuadro Comparativo Colaborativo 
	
	2 horas
	obligatoria grupal
	docente-alumnos alumnos-alumnos

	
	en pequeños grupos de trabajo 
Recursos tecnológicos:
· Material bibliográfico digital disponible en el aula virtual. 
(asincrónico)
· Espacio digital (Google Doc) para eldesarrollo del trabajo colaborativo. 
(asincrónico)
· Foro de participación escrita para preguntas aclaratorias (asincrónico).
	
	
	
	

	
	Práctica: 
Actividad N°3: Perspectivas teóricas:-   Presentación grupal 
Recursos tecnológicos:
- Videoconferencia (sincrónico) - Espacio digital (Tarea) para la presentación del producto grupal. 
(asincrónico).
	
	1 hora
	obligatoria grupal
	docente-alumnos alumnos-alumnos

	…
	…
	…
	…
	…
	…


 
9.2.	DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA  
(Por unidad temática, describir en detalle las actividades de formación práctica que deben completar los alumnos: Trabajos prácticos, intervenciones en foros, talleres. Explicitar el recurso, los objetivos, la modalidad, la/s herramienta/s en caso de corresponder y el tipo y criterios de evaluación. Aclarar, también, si es de carácter obligatorio o sugerido.)
Se incorporan ejemplos orientadores recordar eliminar al finalizar el programa
Módulo I
Actividad: Cuadro Comparativo – Perspectivas paradigmáticas 
Consigna: A partir de los siguientes textos, “Características de la Nueva Cultura” de Pérez, P.; “Las dimensiones del Paradigma“ de Estévez, J.; “Los paradigmas“ de Albertson, T, y “Epistemología del Saber“ de Méndez, S. elaborar un cuadro comparativo colaborativo
Objetivos: 
Se espera que los alumnos logren:  
· Profundizar la lectura analítica y la consulta bibliográfica.  
· Realizar un análisis crítico comparativo de la información contextualizando el desarrollo teórico.  
· Trabajar de manera colaborativa en equipos de trabajo. 
· Valorar el proceso de construcción conjunta del conocimiento. 
Modalidad: actividad grupal obligatoria presencial/a distancia de 2 hora de duración. 
Herramienta virtual: Google Doc. Evaluación: grupal, de tipo conceptual  Criterios de evaluación:  
· Evidencia de lectura y comprensión del material bibliográfico abordado. 
· Identificación y diferenciación de conceptos teóricos y/o prácticos de la materia.  
· Elaboración grupal conforme a las pautas de trabajo virtual colaborativo oportunamente establecidas. 
· Redacción y/o exposición que respete la prolijidad, claridad y pertinencia del tema.  
· Participación en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma  
· Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas y en los plazos establecidos. (en caso de ser solicitado)  
10. PRÁCTICAS PROFESIONALES (si corresponde)
En todos los casos se deberán detallar los lugares donde se realizan, el modo de ejecución, los tipos y cantidades mínimas de actividades, prestaciones y/o productos a ser cumplidos, los convenios que garantizan el acceso a esos ámbitos y las modalidades de evaluación y supervisión) Además, en el caso de tratarse de una propuesta a distancia con prácticas profesionales en modalidad presencial, describir también el procedimiento previsto para el acceso a esos espacios por parte de los alumnos. Y para las prácticas profesionales a distancia explicitar, además, la validez disciplinar y la normativa para asegurar la legitimidad de las prácticas. 
11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS
En la modalidad a distancia o en la modalidad presencial con actividades en entorno virtual asincrónicas, se debe explicitar el modelo de seguimiento de los alumnos en relación a su participación en las actividades del campus, foros, actividades de tutoría, etc. También qué tecnologías se van a utilizar para el seguimiento del alumno (ej: reportes de la plataforma)
	Se incorporan ejemplos orientadores para las materias que tienen actividades a distancia - recordar eliminar al finalizar

	el programa
	


Por ejemplo: 
El seguimiento es responsabilidad del docente / docente tutor. Las acciones estarán registradas en la plataforma de dictado de la carrera a las que se accede mediante los reportes del sistema.
El docente cuenta con distintas instancias que le permiten realizar un efectivo seguimiento de los aprendizajes por parte de los alumnos, ir guiando y conduciendo el proceso de aprendizaje durante todo el curso, para que puedan alcanzar los objetivos propuestos en el tiempo previsto.
· Asistencia, interacción y participación durante los encuentros sincrónicos por videoconferencias, intervenciones y aportes en instancias de exposición y debate. 
· Acciones e intervenciones de los alumnos en las actividades asincrónicas de profundización, articulación e integración de contenidos que se desarrollarán durante el cursado, a fin de vincular conceptos, estrategias e instrumentos con los contenidos teóricos abordados.
· Intervenciones y consultas de los alumnos en los Foros creados a tal fin, donde el docente podrá responder y/o moderar.
· Tutorías individuales y grupales por videoconferencia dirigidas a la realización de Trabajos específicos
12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:
○Examen escrito sobre las Unidades I a la VI (sujeto a calendario de clases).
○ Exposición oral o análisis escrito e individual de un caso relevante para la asignatura, a partir de los marcos teóricos establecidos desde la unidad I a la VI (a definir).
13.	BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA:
○	DOMENACH, JEAN MARIE, LA PROPAGANDA POLÍTICA, Eudeba | Lectores, Buenos 
Aires, 9 Edición, 1993.
○ PUIGGRÓS,  RODOLFO,	HISTORIA  CRÍTICA  DE  LOS  PARTIDOS  POLÍTICOS
ARGENTINOS, Galerna S.R.L., Buenos Aires, 2006.
○	RANCIÈRE, JACQUES, EL VIRAJE ÉTICO DE LA ESTÉTICA Y LA POLÍTICA,
Palinodia, Santiago de Chile, 2 Edición, 2007.
○ SARTORI, GIOVANNI, LA POLÍTICA, Lógica y método en las ciencias sociales, Fondo de 
Cultura Económica, México D.F., 3 Edición, 2002.CRESPO, ISMAEL | GARRIDO, ANTONIO
| RIORDA, MARIO, LA CONQUISTA DEL
PODER, Elecciones y campañas presidenciales en América Latina, La Crujía, Buenos Aires, 2008.
○ GARCÍA BEAUDOUX, VIRGINIA | D'ADAMO, ORLANDO | SLAVINSKY GABRIEL,
COMUNICACIÓN POLÍTICA Y CAMPAÑAS ELECTORALES, Estrategias en Elecciones 
Presidenciales, Gedisa Editorial, Barcelona, 2005.
○ BORRINI, ALBERTO, CÓMO SE VENDE UN CANDIDATO, Un siglo de campañas
políticas en la Argentina, La Crujía Ediciones, Buenos Aires, 2 Edición, 2005.
○ GONZALEZ REQUENA, JESÚS, EL DISCURSO TELEVISIVO: Espectáculo de la
posmodernidad, Cátedra | Signo e imagen, Madrid, 3 Ed., 1995.
○ SINÓPOLI, DANIEL ALBERTO, OPINIÓN PÚBLICA Y CONSUMOS CULTURALES,
Reconocimiento de las estrategias persuasivas, Editorial Docencia, Buenos Aires, 1997.
○BAUMAN, ZYGMUNT, EN BUSCA DE LA POLÍTICA, Fondo de Cultura Económica, Buenos Aires, 2009.
○PRIETO CASTILLO, DANIEL, RETÓRICA Y MANIPULACIÓN MASIVA, Diálogo Abierto, Coyoacán, México, 1994.
○ BARTHES ROLAND, LA AVENTURA SEMIOLÓGICA, Paidós Comunicación, Barcelona, 1990.
○ MARTÍNEZ PANDIANI, GUSTAVO, HOMO ZAPPING, Política, mentiras y video,
Colección Comunicación & Cultura | Ugerman Editor, Buenos Aires, 2004.
○ NICCOLÒ MACHIAVELLI, EL PRÍNCIPE, Comentado por Napoleón Bonaparte, Centro 
Editor de Cultura, Buenos Aires, 2009.

○ YOUNG K. y OTROS, LA OPINIÓN PÚBLICA Y LA PROPAGANDA, Paidós, México D.F., 1993.
○ ANTHONY PRATKANIS | ELLIOT ARONSON, LA ERA DE LA PROPAGANDA, Uso y
abuso de la persuasión, Paidós, Barcelona, 1994.
○ BARTHES ROLAND, LA CÁMARA LÚCIDA, Nota sobre la fotografía, Paidós, Barcelona, 1990.
14. FIRMA DE DOCENTES:
15. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA	[image: ]
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