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1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	
	Superior/Profesional
	X




2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:

	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular: Mgter. Karina Molina
	A cargo
	molina.karinagriselda@usal.edu.ar

	Adjunto/Asociado/Auxiliar
	
	


*A cargo -Tutor 


	Asesor técnico-pedagógico 
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia)
	




3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

La asignatura Comunicación Política se ubica en el tercer año de la carrera de Ciencia Política.


4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:

La política y la comunicación forman un todo indivisible. Esta relación simbiótica se complejizó con la inclusión de las redes sociales y, en los últimos tiempos, la introducción de los streamings y medios de audiencia, que junto con el creciente uso de la IA en las campañas y en las administraciones públicas, completaron un escenario ultra complejo para el accionar de la política en la esfera pública actual.
La materia “Comunicación Política” aborda los procesos de construcción, emisión y recepción de mensajes en contextos políticos, tanto en campañas como en gobierno. Entre los principales contenidos se incluyen:
· Campañas políticas, con especial atención a la planificación estratégica, el discurso político, la segmentación del electorado y el uso de herramientas de comunicación persuasiva.
· Comunicación gubernamental, enfocada en la relación entre los gobiernos y la ciudadanía, la transparencia, la gestión de crisis y la construcción de legitimidad institucional.
· Comunicación digital, tanto en campañas como en gobiernos, abarcando redes sociales, microsegmentación, big data, y la interacción digital como eje central de la comunicación contemporánea.
Esta asignatura brinda a los futuros licenciados en Ciencia Política herramientas analíticas y prácticas para comprender y participar activamente en escenarios políticos complejos. Desarrolla competencias para diseñar estrategias de comunicación efectivas en entornos institucionales y electorales, reforzando habilidades como la redacción política, la planificación de medios y el manejo de la opinión pública.
La inclusión de “Comunicación Política” en el diseño curricular resulta fundamental dada la creciente profesionalización de la política y la centralidad de la comunicación en la construcción del poder y la legitimidad pública. La materia vincula saberes tradicionales de la carrera (como Sistemas Electorales, Partidos Políticos y Teoría Política) con los nuevos desafíos del ecosistema digital y mediático. Su pertinencia es alta frente a un contexto profesional donde los politólogos participan activamente en campañas, gabinetes de comunicación y asesorías estratégicas, tanto en el ámbito público como privado.


5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:

1. Reconocer los principales conceptos, actores y dinámicas que intervienen en los procesos de comunicación política en contextos electorales y gubernamentales.
2. Analizar críticamente discursos, estrategias y herramientas utilizadas en campañas políticas y en la comunicación de gobierno, tanto en medios tradicionales como digitales.
3. Aplicar herramientas de planificación estratégica en el diseño de acciones comunicacionales orientadas a distintos públicos políticos e institucionales.
4. Elaborar propuestas integrales de comunicación política que integren enfoques analíticos, creativos y digitales, adecuadas a los desafíos del contexto sociopolítico actual.


6. ASIGNACIÓN HORARIA: 
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera). 
	
	Teórica
	Práctica
	Total

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: presencial - mediante videoconferencia)
	15
	15
	30
presencial

	Carga horaria de trabajo asincrónico
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	5 (25%)
	5 (25%)
	10 (25%)

	Carga horaria general
	20
	20
	40




7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:
Nota de referencia: La Biblioteca Central USAL (http://bibliotecas.usal.edu.ar/biblio_inicio) dispone de un servicio de consulta de catálogo; también se encuentra disponible para todos los alumnos de la USAL,  la consulta por correo para la búsqueda y el envío digital de bibliografía. Este servicio se ofrece en el horario ampliado de 7 a 22 hs. en el siguiente correo: uds-bibl@usal.edu.ar

Todos los materiales propuestos estarán disponibles en plataformas de acceso a contenido que dispone la universidad - Biblioteca de USAL (RedBus) -  o, si son textos de acceso libre, estarán compartidos desde el EVEA (entorno virtual/campus).

UNIDAD 1:
¿Qué es la comunicación política? Persuasión, manipulación y propaganda política. La transformación del proceso político: la personalización y la mediatización. Los medios de comunicación como actores e intermediarios en el espacio público. Periodistas, políticos y opinión pública: un dialogo, tres legitimidades. Campaña permanente, politainment, infoentretenimiento, pos-verdad y fact-checking. Marketing político. La consultoría política como profesión.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:
· CANEL, M. (1999). Comunicación política. Técnicas y estrategias para la sociedad de la información. Madrid: Tecnos.
· CASTELLS, M. (2010). Comunicación y Poder. Capítulo 4: Programando las redes de comunicación: política mediática, política dl escándalo y crisis de la democracia. Madrid. Ed. Alianza.
· ECHEVARRÍA, Borja (2017). Más ‘fact-checking’ contra la posverdad. En Cuadernos de Periodistas. Nº 33. Madrid.
· FARA, C. (2018). ¿Cómo ser un consultor político? Todas las herramientas necesarias para iniciarse en la profesión. PoliticsFlix.
· GUTIÉRREZ RUBÍ, Antoni (2017). Posverdad & pospolítica. http://www.gutierrez- rubi.es/2017/05/10/posverdad-pospolitica/ Fecha de consulta: 20/08/2022.
· MARTÍN SALGADO, L. (2002). Marketing Político. Arte y ciencia de la persuasión en democracia. Barcelona: Paidós.
· MARTÍNEZ PANDIANI, G. (2007). Marketing político. Campañas, medios y estrategias electorales. Ugerman Editor.
· NOGUERA, Felipe (2002).  La campaña permanente. En IZURIETA, Roberto, PERINA, Rubén M. y ARTENTON, Christopher. Estrategias de Comunicación para Gobiernos. Buenos Aires: La Crujía Ediciones. pp. 85-90.
· SÁNCHEZ GALICIA, Javier (2013).  Campaña permanente. En ELIZALDE, Luciano y RIORDA, Mario, Comunicación Gubernamental 360. Buenos Aires: La Crujía. pp. 48-53.
· ZOMMER, Laura et. al (2014). El boom del fact-checking en América Latina. Producido con el apoyo de la Fundación Konrad Adenauer. pp. 4-10; 17-18; 34-41.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
· EDELMAN, M. (1991) La construcción del espectáculo político. Manantial, Buenos Aires, 1 Edición.
· LIPPMANN, W. (1964). La opinión pública. Compañía General Fabril Editora.
· SARTORI, G. (1998). Homo videns. La sociedad teledirigida. Madrid, Taurus.
· WOLTON, D. (1995). La comunicación política; construcción de un modelo, en Ferry, J.; Wolton, D. y otros, El nuevo espacio público. Barcelona. Ed. Gedisa.

UNIDAD 2:
Gobierno y comunicación: características. Comunicación en los primeros 100 días de gobierno. Comunicación de políticas públicas. Rutinas de comunicación gubernamental y nuevos paradigmas. De la "comunicación de gobierno" a "gobernar comunicando". Modelos de comunicación gubernamental. Mito de gobierno. Gestión de la comunicación gubernamental de crisis y de riesgo. Estudio de casos. Comunicación gubernamental 2.0. y redes sociales para gobernar. Comunicación de la oposición. Comunicación legislativa.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:
· IZURIETA, Roberto (2002). “La Comunicación en los Congresos”. En IZURIETA, Roberto, PERINA, Rubén M. y ARTENTON, Christopher. Estrategias de Comunicación para Gobiernos. Buenos Aires: La Crujía Ediciones. pp. 211-213.
· RIORDA, M. (2006). Hacia un modelo de Comunicación Gubernamental para el consenso, en L. Elizalde, D. Fernández Pedemonte, y M. Riorda. La construcción del Consenso. Buenos Aires: La Crujía.
· RIORDA, M. (2008). Gobierno bien pero comunico mal, Publicado en Reforma y Democracia. Revista del CLAD N°. 40. Caracas.
· RIORDA, Mario (2017). Redes sociales para gobernar. Una mirada de América Latina. Revista Nueva Sociedad No 269 (mayo-junio). pp. 89-95.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
· RIORDA, M. Comunicación gubernamental 360º. Buenos Aires. La Crujía.

UNIDAD 3:
La comunicación como elemento constitutivo de la gestión de la administración receptiva. El derecho a la información. Comunicación institucional, identidad e imagen. Diagnóstico de los recursos de comunicación en el Estado. Características y atributos de calidad de los canales de comunicación y las herramientas de participación ciudadana. Administraciones públicas en red e IA. Definición de Gobierno Electrónico (e-Government/ e-Gov) y Gobierno Abierto (Open Gov).

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:
· BELBIS, Juan Ignacio (2013). “Del Gobierno abierto a los datos abiertos”. En ELIZALDE, Luciano y RIORDA, Mario, Comunicación Gubernamental 360. Buenos Aires: La Crujía.
· CALDERÓN, César y LORENZO, Sebastián (Coordinadores) (2010). Open Government. Gobierno Abierto. Buenos Aires: Capital Intelectual. Capítulo: Introducción.
· CANEL, María José (2018). La comunicación de la administración pública, Para gobernar con la sociedad. Fondo de Cultura Económica.
· FARA, C., SUTELMAN, R. y otros (2003). Acciones para una buena comunicación de gobiernos locales.
· SUTELMAN, R. (2006). Comunicación con el Ciudadano. Buenos Aires: Subsecretaría de la Gestión Pública.
· STHULMAN, L. y otros. (2001). Marketing y comunicación de gobierno. En O. De Masi (comp.) Comunicación Gubernamental.

UNIDAD 4:
Los actuales electorados latinoamericanos. La estrategia de campaña. Condicionantes del voto: reglas electorales, estrategias en la competencia política partidista. Segmentación de los votantes, perfiles y georeferenciación. Estudios de opinión pública. Determinación de la imagen y temas de campaña. Storytelling. Campaña negativa. Spots políticos y publicidad. Planificación. La implementación de las formas de comunicar. Comunicación digital de campaña e IA. Análisis de casos.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:
· AA.VV. (2016). “La comunicación online en campaña electoral”. En Consultoría Política. Madrid: Editorial Amarante. pp. 525-552.
· ACHER, Christopher y Larry M. BARTELS (2016) Democracy for realist. Princeton University Press.
· CANEL, M. (1999) Comunicación política. Técnicas y estrategias para la sociedad de la información.
· D ́ADAMO, Orlando, GARCÍA BEAUDOUX, Virginia y SLAVINSKY, Gabriel (2005). Comunicación Política y campañas electorales. Estrategias en elecciones presidenciales. Barcelona: Editorial Gedisa.
· FARA, C. (2025). Manual de Marketing y Comunicación Política. Acciones para una Buena Comunicación en Campañas Electorales. Buenos Aires: Konrad Adenauer Stiftung y Asociación Civil Estudios Populares.
· CRESPO, I.; GARRIDO, A.; CARLETTA, I.; RIORDA, M. (2011). Manual de comunicación política y estrategias de campaña. Buenos Aires: Editorial Biblos.
· FERNÁNDEZ PEDEMONTE, Damián (2023). Grita entre el relato y la conversación. Editorial Biblos.
· SHEPSLE, K. A. (2016). Analyzing Politics: Rationality, Behavior, and Institutions. Strategic Behavior: Sophistication, Misrepresentation, and Manipulation; Voting Methods and Electoral Systems. W. W. Norton & Company.


8. METODOLOGÍA:

Se adoptará para el curso una metodología de Seminario, lo que supone la combinación de desarrollos teóricos con actividades prácticas de análisis conceptual y estudios de casos a los efectos de presentar los desarrollos generales de los distintos temas.
Desde el inicio del cuatrimestre, los estudiantes accederán desde el aula virtual al material didáctico, los recursos bibliográficos y una calendarización de los contenidos a analizar clase a clase. A medida que el estudiante incorpore más conocimientos, el encuadre metodológico se irá enriqueciendo de diversidad de tácticas pedagógicas y recursos con predominancia de clases basadas en una exposición dialogada con el docente para así fomentar un aprendizaje activo y protagónico por parte del estudiante y la generación de debates en torno a situaciones actuales que ejemplifiquen los contenidos teóricos analizados en clases previas.
Adicionalmente, se asignarán trabajos prácticos domiciliarios para articular los distintos conceptos con situaciones de la práctica laboral. Por otra parte, se promoverá la propuesta de nuevos aportes -tanto de temáticas como de bibliografía externa al Programa- y la realización de distintos trabajos colaborativos supervisados por el docente que se continúan en sucesivas clases culminando con una exposición oral. 


9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES 

En todas las unidades se promoverá el uso de:
ORGANIZADORES GRÁFICOS: material gráfico de apoyo como soporte visual para organizar el pensamiento y plasmar las ideas.
ORGANIZADORES AUDIOVISUALES: material fílmico que se enviará a los alumnos para reforzar lo visto en las clases teóricas y realizar trabajos de aplicación, dentro y fuera del aula
CASOS DE ESTUDIO: como herramienta pedagógicas que favorece el estudio de los temas y conceptos a desarrollar.

	Semana Nº /Módulo
	Actividad prevista
(incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico)
	Duración de la actividad
	Tipo de actividad (obligatoria o sugerida / individual o grupal)
	Interacción prevista (docente-alumno, docente-alumnos, alumnos entre sí)

	
	
	Teoría
	Práctica
	
	

	1
	Contenidos:
Introducción de la cátedra: programa, bibliografía y evaluación. ¿Qué es la comunicación política? Persuasión, manipulación, propaganda y marketing político. Periodistas, políticos y opinión pública.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°1: Lecturas: CANEL, M. (1999) Comunicación política. Técnicas y estrategias para la sociedad de la información. CASTELLS, M. (2010). Comunicación y Poder. Capítulo 4: Programando las redes de comunicación: política mediática, política dl escándalo y crisis de la democracia. Madrid. Ed. Alianza. MARTÍN SALGADO, L. (2002) Marketing Político. Arte y ciencia de la persuasión en democracia. MARTÍNEZ PANDIANI, G. (2007). Marketing político. Campañas, medios y estrategias electorales. Ugerman Editor.

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
	
	1 horas 
	obligatorio individual 
	docente-alumnos

	2
	Contenidos:
La transformación del proceso político, la personalización y la mediatización de la política. Campaña permanente, politainment, infoentretenimiento, pos-verdad y fact-checking. La consultoría política

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica:
Actividad N°2: Lecturas: ECHEVARRÍA, Borja (2017). Más ‘fact-checking’ contra la posverdad. En Cuadernos de Periodistas. Nº 33. Madrid. FARA, C. (2018). ¿Cómo ser un consultor político? Todas las herramientas necesarias para iniciarse en la profesión. PoliticsFlix. GUTIÉRREZ RUBÍ, Antoni (2017). Posverdad & pospolítica. http://www.gutierrez- rubi.es/2017/05/10/posverdad-pospolitica/ Fecha de consulta: 20/08/2022. NOGUERA, Felipe (2002).  La campaña permanente. En IZURIETA, Roberto, PERINA, Rubén M. y ARTENTON, Christopher. Estrategias de Comunicación para Gobiernos. Buenos Aires: La Crujía Ediciones. pp. 85-90. SÁNCHEZ GALICIA, Javier (2013).  Campaña permanente. En ELIZALDE, Luciano y RIORDA, Mario, Comunicación Gubernamental 360. Buenos Aires: La Crujía. pp. 48-53. ZOMMER, Laura et. al (2014). El boom del fact-checking en América Latina. Producido con el apoyo de la Fundación Konrad Adenauer. pp. 4-10; 17-18; 34-41.

Recursos tecnológicos:
- Material audiovisual: películas, podcast y spots políticos.

Actividad N°3: Trabajo Práctico Sincrónico, unidad 1, usando plataforma interactiva.
	
	1 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	3
	Contenidos:
Gobierno y comunicación: características. Comunicación en los primeros 100 días de gobierno. Comunicación de políticas públicas 

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	1 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°4 Lecturas: RIORDA, M. (2006).  Hacia un modelo de Comunicación Gubernamental para el consenso, en L. Elizalde, D. Fernández Pedemonte, y M. Riorda. La construcción del Consenso. Buenos Aires: La Crujía.

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
	
	2 horas 
	obligatoria individual
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	4
	Contenidos:
Rutinas de comunicación gubernamental y nuevos paradigmas. De la "comunicación de gobierno" a "gobernar comunicando". Modelos de comunicación gubernamental. Mito de gobierno.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°5: Trabajo Práctico Sincrónico, unidades 2, usando plataforma interactiva.
Actividad Nº6: Lectura: RIORDA, M. (2008). Gobierno bien pero comunico mal, Publicado en Reforma y Democracia.
Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Material audiovisual: películas, podcast.
	
	1 horas 
	obligatorio individual 
	docente-alumno
alumnos-alumnos

	5
	Contenidos:
Gestión de la comunicación gubernamental de crisis y de riesgo. Comunicación de la oposición. Comunicación legislativa. Estudio de casos.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°7: Lectura: RIORDA, M. (2006). “Hacia un modelo de Comunicación Gubernamental para el consenso”, en L. Elizalde, D. Fernández Pedemonte, y M. Riorda. La construcción del Consenso. IZURIETA, Roberto (2002). “La Comunicación en los Congresos”. En IZURIETA, Roberto, PERINA, Rubén M. y ARTENTON, Christopher. Estrategias de Comunicación para Gobiernos. Buenos Aires: La Crujía Ediciones. pp. 211-213.

Actividad N°8: Ver material audiovisual de la cátedra
 Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Material audiovisual: películas, podcast.
	
	1 horas 
	obligatorio individual
	docente-alumno
alumnos-alumnos

	6
	Contenidos:
Comunicación gubernamental 2.0. y redes sociales para gobernar.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°9: Lectura: RIORDA, Mario (2017). Redes sociales para gobernar. Una mirada de América Latina. Revista Nueva Sociedad No 269 (mayo-junio). pp. 89-95.

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Material audiovisual: películas, podcast.
	
	1 horas 
	obligatorio individual
	docente-alumno
alumnos-alumnos

	7
	Contenidos:
La comunicación en la Administración Pública en el marco del paradigma posburocrático. La comunicación como elemento constitutivo de la gestión de la administración receptiva. El derecho a la información. Comunicación de gobierno como factor de legitimidad del sistema democrático.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°10: Lecturas: FARA, C., SUTELMAN, R. y otros (2003). Acciones para una buena comunicación de gobiernos locales. STHULMAN, L. y otros. (2001). Marketing y comunicación de gobierno. En O. De Masi (comp.) Comunicación Gubernamental.

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Material audiovisual: películas, podcast.
	
	1 horas 
	obligatoria individual
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	8
	Contenidos:
Comunicación institucional, identidad e imagen. Diagnóstico de los recursos de comunicación en el Estado. Características y atributos de calidad de los canales de comunicación y las herramientas de participación ciudadana.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°11: Lecturas: SUTELMAN, R. (2006). Comunicación con el Ciudadano.

Actividad N°12: Trabajo Práctico Sincrónico, unidad 3, usando plataforma interactiva.

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Material audiovisual: películas, podcast.
	
	1 horas 
	obligatorio individual
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	9
	Contenidos:
Administraciones públicas en red e IA. Definición de Gobierno Electrónico (e-Government/ e-Gov) y Gobierno Abierto (Open Gov).

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Casos de estudio
	
	
	
	

	
	Práctica:
Actividad N°13: Lecturas: BELBIS, Juan Ignacio (2013). “Del Gobierno abierto a los datos abiertos”. En ELIZALDE, Luciano y RIORDA, Mario, Comunicación Gubernamental 360. Buenos Aires: La Crujía. CALDERÓN, César y LORENZO, Sebastián (Coordinadores) (2010). Open Government. Gobierno Abierto. Buenos Aires: Capital Intelectual. Capítulo: Introducción. CANEL, María José (2018). La comunicación de la administración pública, Para gobernar con la sociedad. Fondo de Cultura Económica.
	
	
	
	

	10
	Contenidos:
La estrategia de campaña.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°14: Lecturas: FARA, C. (2001). Manual de Marketing y Comunicación Política. Acciones para una Buena Comunicación en Campañas Electorales.

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
	
	1 horas 
	obligatorio individual 
	docente-alumnos

	11
	Contenidos:
Condicionantes del voto: reglas electorales, estrategias en la competencia política partidista.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°15: Lecturas: CRESPO, I.; GARRIDO, A.; CARLETTA, I.; RIORDA, M. (2011). Manual de comunicación política y estrategias de campaña. SHEPSLE, K. A. (2016). Analyzing Politics: Rationality, Behavior, and Institutions. Strategic Behavior: Sophistication, Misrepresentation, and Manipulation; Voting Methods and Electoral Systems.

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
	
	1 horas 
	obligatorio individual 
	docente-alumnos

	12
	Parcial
	3 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	13
	Contenidos:
Los actuales electorados. Segmentación de los votantes, perfiles y georeferenciación. Estudios de opinión pública.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica:
Actividad N°16: Lecturas: ACHER, Christopher y Larry M. BARTELS (2016) Democracy for realist. FARA, C. (2001). Manual de Marketing y Comunicación Política. Acciones para una Buena Comunicación en Campañas Electorales. MARTÍN SALGADO, L. (2002). Marketing Político. Arte y ciencia de la persuasión en democracia. 

Actividad N°17: Trabajo Práctico Sincrónico, unidad 2, usando plataforma interactiva.

Recursos tecnológicos:
- Material audiovisual: películas, podcast y spots políticos.
	
	1 horas 
	obligatorio individual
	docente-alumnos

	14
	Contenidos:
Determinación de la imagen y temas de campaña. Storytelling. Campaña negativa. Spots políticos y publicidad.

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°18: Ver material audiovisual de la cátedra. Lecturas: D ́ADAMO, Orlando, GARCÍA BEAUDOUX, Virginia y SLAVINSKY, Gabriel (2005). Comunicación Política y campañas electorales. Estrategias en elecciones presidenciales. Barcelona: Editorial Gedisa. FARA, C. (2025). Manual de Marketing y Comunicación Política. Acciones para una Buena Comunicación en Campañas Electorales. Buenos Aires: Konrad Adenauer Stiftung y Asociación Civil Estudios Populares. CRESPO, I.; GARRIDO, A.; CARLETTA, I.; RIORDA, M. (2011). Manual de comunicación política y estrategias de campaña. Buenos Aires: Editorial Biblos. FERNÁNDEZ PEDEMONTE, Damián (2023). Grita entre el relato y la conversación. Editorial Biblos.
Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Material audiovisual: películas, podcast.
	
	1 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	15
	Recuperatorio
	3 horas
	
	obligatorio
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	16
	Contenidos:
Comunicación digital de campaña e IA. Análisis de casos..

Recursos tecnológicos:
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Actividad N°19:Ver material audiovisual de la cátedra.  Lecturas: FARA, C. (2001). Manual de Marketing y Comunicación Política. Acciones para una Buena Comunicación en Campañas Electorales. FERNÁNDEZ PEDEMONTE, Damián (2023). Grita entre el relato y la conversación.

 Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico).
- Material audiovisual: películas, podcast.
	
	1 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	17
	Contenidos:
Repaso general de la materia para el final.

Recursos tecnológicos:
- Tutoría/Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan.
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	3 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos



9.2. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA
(Por unidad temática, describir en detalle las actividades de formación práctica que deben completar los alumnos: Trabajos prácticos, intervenciones en foros, talleres. Explicitar el recurso, los objetivos, la modalidad, la/s herramienta/s en caso de corresponder y el tipo y criterios de evaluación. Aclarar, también, si es de carácter obligatorio o sugerido.)


Se incorporan ejemplos orientadores recordar eliminar al finalizar el programa
Módulo I
Actividad: Cuadro Comparativo – Perspectivas paradigmáticas 
Consigna: A partir de los siguientes textos, “Características de la Nueva Cultura” de Pérez, P.; “Las dimensiones del Paradigma“ de Estévez, J.; “Los paradigmas“ de Albertson, T, y “Epistemología del Saber“ de Méndez, S. elaborar un cuadro comparativo colaborativo
Objetivos: 
Se espera que los alumnos logren:  
· Profundizar la lectura analítica y la consulta bibliográfica.  
· Realizar un análisis crítico comparativo de la información contextualizando el desarrollo teórico.  
· Trabajar de manera colaborativa en equipos de trabajo. 
· Valorar el proceso de construcción conjunta del conocimiento. 
Modalidad: actividad grupal obligatoria presencial/a distancia de 2 hora de duración. 
Herramienta virtual: Google Doc. 
Evaluación: grupal, de tipo conceptual  
Criterios de evaluación:  
· Evidencia de lectura y comprensión del material bibliográfico abordado. 
· Identificación y diferenciación de conceptos teóricos y/o prácticos de la materia.  
· Elaboración grupal conforme a las pautas de trabajo virtual colaborativo oportunamente establecidas. 
· Redacción y/o exposición que respete la prolijidad, claridad y pertinencia del tema.  
· Participación en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma  
· Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas y en los plazos establecidos. (en caso de ser solicitado)  


10. PRÁCTICAS PROFESIONALES (no corresponde en esta asignatura)


11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS
Se promoverá la Evaluación Diagnóstica Continua sostenida en evidencias de comprensión para abordar el proceso de evaluación de los aprendizajes de los alumnos a partir de:
a) La observación atenta e individualizada de los estudiantes
b) El análisis reflexivo de sus manifestaciones, posibilidades e intereses
c) La planificación de acciones educativas con el fin de ofrecerles mejores y diferentes oportunidades de aprendizaje
Asimismo, se incluyen instancias de procesos metacognitivos.

12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:
La evaluación será formativa a lo largo de la cursada.
El docente a cargo supervisará y garantizará el seguimiento de los aprendizajes de los alumnos por medio de la corrección y retroalimentación de las actividades sincrónicas y asincrónicas, individuales y grupales.
La regularidad en la asignatura se logra con la participación en las actividades sincrónicas y asincrónicas propuestas, el cumplimentando los trabajos y actividades pautados en los respectivos materiales educativos, así como las instancias de evaluación parcial previstas durante el cursado.
El parcial será una evaluación formativa, que consistirá en la entrega de un trabajo grupal escrito -asincrónico- y una exposición oral, con presentación multimedia -sincrónico- .
Los alumnos que desaprueben o se ausenten de las presentaciones parciales –oral y/o escrita- tienen la posibilidad de una (1) instancia recuperatoria que será individual escrito –sincrónico-.
Deberán ser aprobadas la totalidad de las presentaciones parciales y el parcial o recuperatorio con un mínimo de 4 (cuatro) para acceder a la instancia de evaluación final. La materia ES PROMOCIONABLE, con 8 o más, como nota final.
Los alumnos que no promocionen, se prevé la realización de una instancia de evaluación final sumativa que será un coloquio entre el docente tutor y los alumnos –individual-. Los alumnos deberán rendir examen final según el art. 32 del Reglamento General de Estudios de Pregrado y Grado. La evaluación final será de acuerdo con el Reglamento General de Estudios de Pregrado y Grado. Además, deberá obligatoriamente dar cumplimiento a la escolaridad de acuerdo al Art. 27 del citado Reglamento, entendiéndose por ésta a) el cumplimiento de la asistencia a clase y b) la aprobación de las evaluaciones parciales, monografías, prácticas profesionales, actividades de investigación u otros trabajos. El estudiante deberá concurrir a rendir el examen final conforme el programa de la obligación académica.

PLAGIO 
El plagio y la copia producidos en exámenes parciales o finales son las faltas más graves del alumno a la ética universitaria no sólo a causa de tratarse de un reproche legal por la utilización indebida de los derechos intelectuales por disposición reglamentaria, sino también por ser el reproche moral que tal inconducta merece toda vez que proviene de un alumno quien cursa en nuestras aulas con la pretensión de formar personas mediante el ejercicio profesional de la docencia (cfr. Capítulo XI de las Normas de Convivencia, artículos 66; 67, 68 del Reglamento General de Estudios de Pregrado y Grado; Disposición Decanal 103/13, con sanciones que pueden llegar hasta la expulsión del alumno de la Facultad). Se entiende por plagio al hecho de copiar en lo sustancial obras ajenas dándolas como propias mediante cualquier forma de reproducción de textos ajenos, en el idioma original o traducidos sin cumplir con las reglas citatorias, sea que tales textos figuren en soporte papel (libros, revistas, escritos inéditos, documentos privados, etc.) o en soporte electrónico (publicaciones en Internet, CD´s, etc.), y sin importar la extensión o la cantidad de palabras del texto reproducido. Se entiende por copia al hecho de aprovecharse de conocimientos de otro, sea trasladando a un escrito lo que alguien dice a viva voz o escribir en una parte lo que está escrito en otra o reproducir textos, imágenes, sonidos u objetos. Se presume, sin admitir prueba en contrario, que los alumnos conocen las reglas citatorias aplicables pues nuestros alumnos son de grado universitario. Constituye asimismo una falta ética académica cualquier violación a las reglas establecidas por el profesor para la realización de trabajos escritos sujetos a evaluación parcial o las correspondientes a las mesas de exámenes finales. Está prohibido filmar, grabar audio o sacar fotos en clase sin previa autorización del profesor. El uso de celulares, filmadoras y/o cámaras se considerará una falta grave. Si algún alumno incurriera en plagio o copia, el profesor tiene la obligación académica de dar por concluido el trabajo y es su deber reprobarlo en toda la materia con la nota CERO (0).


13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA:

· ARISTOTELES (1990). Retórica. (s.l.): Editorial Gredos, Biblioteca Clásica.
· AA.VV. (2016). “La figura del consultor: roles y funciones”. En Consultoría Política. Madrid: Editorial Amarante. pp. 43 a 59. 
· BARNES, J.; ORTEGA JARRIN, M.; CARPIO GARCIA, J. (2016) Consultoría política. Madrid, Universidad Camilo José Cela, Ed. Amarante.
· CRESPO MARTÍNEZ, Ismael; D́ADAMO, Orlando, GARCÍA BEAUDOUX, Virginia y MORA RODRÍGUEZ, Alberto (coords) (2015). Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. Madrid: Centro de Estudios Políticos y Constitucionales. 


14. FIRMA DE DOCENTES:
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