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	ACTIVIDAD CURRICULAR: 
	INTRODUCCIÓN A LA PUBLICIDAD 

	CÁTEDRA:   
	CAMARRA 

	MODALIDAD: 
	Presencial  
	AÑO ACADÉMICO:  
	 2026 

	CARGA HORARIA SEMANAL: 
	4 HORAS 
	CARGA HORARIA TOTAL: 
	76 

	HORARIOS DE DICTADO/ 
ENCUENTROS SINCRÓNICOS: 
	(para las horas presenciales y/o actividades sincrónicas) 

	CURSO: 
	 
	TURNO: 
	MAÑANA 
	SEDE: 
	PILAR 

	IDIOMA: 
	español  

	URL: 
	(dirección de acceso al campus) 


 
1. CICLO:  
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente) 
 
Básico
 
X
 
Superior/Profesional
 
 

 
2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA: 
 
 
	Docente 
	Función* 
	E-mail 

	Titular: CAMARRA ROBERTO 
	A cargo 
	Roberto.camarra@usal.edu.ar 

	Adjunto/Asociado/Auxiliar 
	 
	 

	 
	 
	 


*A cargo -Tutor  
 
 
 
	Asesor técnico-pedagógico  
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia) 
	 


 
 
 
3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA: 
 
Área de comunicación/eje publicitario 
 
 
4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:  
 
Arte, ciencia y negocio (Aprile, 2012), la publicidad es una de las disciplinas que impulsa y sorprende con su velocidad de adaptación como actividad transversal, mediadora entre el mundo material de la producción y el simbólico en el campo del consumo. En definitiva, la Publicidad opera en la transformación de los procesos corporativos y comerciales, impactando en la dimensión económica de la actividad industrial y financiera, en la dimensión empresarial de organizaciones y empresas y en la dimensión cultural, en su presencia en el universo mediático desgranado en la totalidad de las producciones de la industria cultural y el entretenimiento inmiscuyéndose y afectándolos de una manera radical. (Benavides Delgado & Fernández Blanco, 2022) 
No hay disciplina artística o comercial en el que no se encuentre implicada la comunicación publicitaria. Orientarse en las estrategias de la nueva publicidad y el papel de los medios en los escenarios emergentes en los que la función de la comunicación publicitaria y mediática participan en la construcción de la realidad social implica un desafío y un imperativo para los estudiantes de la carrera. 
La materia impulsará la creatividad, fuente primaria de toda actividad artística y expresiva como base para instalar herramientas que colaboren en su desarrollo profesional. 
Es una materia que inicia la preparación de los/las estudiantes de los mecanismos publicitarios y su forma de funcionamiento lo que les facilitará el acceso al plan de estudios y de sus asignaturas especializadas para que puedan vislumbrar las variadas y disímiles opciones de trabajo y desarrollo en el mundo profesional. 
 
 
 
 
	5. 	OBJETIVOS DE LA MATERIA: 
Que el/la alumno/a adquiera las condiciones suficientes para problematizar algunos conceptos claves concernientes a la actividad publicitaria. 
Que logren identificar algunas de las estrategias artísticas en la comunicación y las puedan encuadrar históricamente. 
Que reconozcan las herramientas creativas para la elaboración de estrategias de comunicación. Que puedan analizar los recursos y circuitos económicos fundamentales de la producción publicitaria, sus propósitos y objetivos. 
Que asuman una posición crítica sobre el conocimiento de los roles de cada área en las agencias de publicidad, del desarrollo profesional del mercado publicitario y de la comunicación publicitaria y que reconozcan sus fuentes artísticas. Que reconozcan la importancia de la actividad publicitaria en el desarrollo económico de las empresas y organizaciones. La cátedra también propone que el/la estudiante se encuentre en condiciones de aplicar el código de ética y discrimine la utilización de la producción orientada a los valores y el bien común. 
Que ubicado como estudiante y futuro profesional productor de imágenes y mensajes tenga en cuenta los principios de legalidad (respeto por la ley vigente); veracidad (respeto por el consumidor): lealtad comercial (respeto por la competencia) y sensibilidad social (respeto por los diferentes públicos). 
Que el/la estudiante valore la producción nacional y regional como marca de identidad y memoria colectiva. 
 
6. ASIGNACIÓN HORARIA:  
 
	 
	Teóric a 
	Práctica 
	Total 

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: 
presencial - mediante videoconferencia) 
	58 
	14 
	72 

	Carga horaria de trabajo asincrónico 
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %) 
	 
	 
	 

	Carga horaria general 
	58 
	14 
	72 


 
7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA: 
 
Unidad 1 
Título de la unidad: La Publicidad y el arte del camouflage. 
Conceptos básicos. Hacia un intento de elaboración de la definición de los términos Publicidad y Propaganda y la terminología asociada del universo de las ciencias de la comunicación. 
La tiple dimensión publicitaria. La inserción de la publicidad en el campo de las comunicaciones sociales. La íntima relación entre el arte y la publicidad y su incidencia en la economía de mercado.  
Una aproximación a la historia de la publicidad a nivel nacional e internacional. 
Los modelos publicitarios de los medios de comunicación masivos y los modelos digitales. 
Campañas comerciales, institucionales, políticas y de bien público.  
Publicidad local y publicidad global y rasgos culturales. Marcas e intangibles. 
 
Bibliografía obligatoria: 
Benavides Delgado, J. & Fernández Blanco, E. (2022). La nueva publicidad y su incidencia en la comunicación y los medios. Ediciones Universidad de Navarra, S.A., Pamplona. 
Kejval, L., De Charras, D., Hernández, S. (Coords.) (2024). Vocabulario crítico de las ciencias de la comunicación. Taurus, Buenos Aires. 
Stevenson, N. (1998). Culturas mediáticas. Teoría social y comunicación masiva. Amorrortu editores, Buenos Aires. 
Vey, C. (2025). Mad men y el Cine. Ediciones del Camino, Buenos Aires. 
 
Unidad 2 
Título: Cómo ser creativo en un mercado desafiante. Productos y deseo en la sociedad del consumo. Breve historia de la publicidad. Figuras de la publicidad internacional y nacional. Los anuncios y la imprenta: gráfica, radio, cine, televisión, la red y la bifurcación de los medios on line. 
Los festivales y el mercado del mercado. 
Estructura de la industria publicitaria y sus actores: anunciantes, medios, consultoras, centrales de medios, productoras de cine publicitario y de post producción. Proveedores. 
Algunos aportes disciplinarios al desarrollo de la publicidad desde los campos de la Retórica, Semiótica, Estética, Psicología).  
 
Bibliografía obligatoria: 
Aprile, O. C. (2012). La Publicidad puesta al día. La Crujía Ediciones, Buenos Aires. 
Billoraou, O. P. (1987). Introducción a la publicidad. El Ateneo, Buenos Aires.  
Borrini, A. (1994). Publicidad, la fantasía exacta. Ediciones Macchi, Buenos Aires.  
Melnik, L. (2008). Publicidad, Marketing y Medios. Editorial Claridad, Buenos Aires 
Unidad 3 
Título: De la narrativa a la poesía. El aviso publicitario, o cómo hacer tan fácil lo complejo. 
 
Creatividad y producción. La agencia. Los procesos de la comunicación publicitaria. Roles y actores de la comunicación publicitaria. Investigación, estrategia, producción y medios. Una aproximación a la elaboración de los documentos de precisión en las presentaciones publicitarias (brief y pitch) y los objetivos y los destinatarios (targets). La creatividad (brainstorming) 
Hacia el abordaje de una campaña. La elaboración de un eslogan y de un jingle. Los anuncios 
(insights y properties). La publicidad no tradicional (pnt’s) Música publicitaria. Promociones y piezas audiovisuales (trailers). 
Introducción a las cuestiones legales sobre derechos y contratos. Las agencias y los medios gráficos, audiovisuales y tradicionales. 
 
Bibliografía obligatoria: 
Santana, E. (2017). Introducción y fundamentos. Tapas de Publicidad. Promopress editions, Barcelona. 
Saborit, J. (2012). La imagen publicitaria en televisión. Cátedra, Barcelona. 
Tascón, M. & Volcán, P. (2021). Presentaciones de impacto. Cómo hacer fácil lo difícil. 
Comunicación visual, infografía y narrativa. Larousse editorial, Barcelona. 
Thompson, Don (2015). La Supermodelo y la caja de brillo. Los entresijos de la industria del arte contemporáneo. Ariel, Buenos Aires. 
 
 
Los materiales propuestos requeridos se encuentran disponibles en la biblioteca del campus de Pilar: plataformas de acceso a contenido que dispone la universidad - Biblioteca de USAL (RedBus) y materiales digitalizados por la cátedra o de acceso público. 
 
 
 
 
	8. 	METODOLOGÍA:  
Aprendizaje por descubrimiento para la recepción de contenidos de manera participativa que sea útil para la relación de conceptos y para potenciar las habilidades creativas. 
En un contexto post–pandémico y orientado a estudiantes que hayan atravesado en su educación entornos virtuales forzosos: aprendizaje colaborativo dispuesto en roles para alcanzar objetivos de manera coordinada con un fin compartido. 
Aprendizaje basado en el pensamiento en un proceso de contextualización, contrastación, clasificación, relación, argumentación y análisis. 
En términos del uso de recursos didácticos, de metodología de la enseñanza, se utilizarán los siguientes recursos, considerados de utilidad para generar el proceso de aprendizaje conceptual, a saber: 
Estrategias diseñadas en formato taller con debates y discusión dirigida. Visualización y escucha de materiales visuales y sonoros específicos a través de plataformas de acceso gratuito. Prácticas y resolución de problemas planteados en la producción de materiales para desarrollo de proyectos publicitarios. 
En el entorno asincrónico (en caso de ser necesario): 
Aprendizaje basado en proyectos y tareas integradas para adquirir conocimientos y competencias claves, favoreciendo la autonomía en un proceso de planificación, estructuración, ejecución y presentación. 
Aprendizaje basado en problemas como proceso de aprendizaje cíclico compuesto en etapas para la elaboración de trabajos. 
Estrategias flexibles y apropiadas de transferencia de conocimiento y adaptación a nuevas situaciones (y los cambios en los contextos) basadas en la práctica intensiva. 
 
 
 
 
9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES  
 
9.2. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA   Módulo 1 
 
Actividad: Rastreo y búsqueda de bibliografía (actividad obligatoria) 
Consigna: a partir de la concurrencia a la biblioteca del campus Nuestra Señora del Pilar de la Universidad del Salvador (USAL), Biblioteca Luis Lagomarsino. 
Objetivos: lograr el desarrollo de competencias específicas para la ubicación, orientación y lectura de los contenidos de la disciplina. Utilizar herramientas virtuales (rastreo/visualización de plataformas) a fin de favorecer el trabajo colaborativo en la búsqueda de materiales bibliográficos. 
Modalidad: presencial-virtual. Actividad grupal. Interacción prevista: Docente alumnos – alumnos entre sí. Evaluación: individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Evidencia de lectura y comprensión del material bibliográfico abordado. Identificación y diferenciación de conceptos relevantes de la materia. 
Frecuencia de participación y calidad de los aportes. Participación en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma. 
Actividad: Presentación audiovisual performática de contenido de la materia (actividad obligatoria) 
Consigna: a partir de la concurrencia a la biblioteca del campus Nuestra Señora del Pilar de la Universidad del Salvador (USAL), Biblioteca Luis Lagomarsino, escoger una temática relacionada para su presentación publicitaria utilizando las herramientas del brief y el pitch. Objetivos: lograr el desarrollo de competencias específicas para la ubicación, orientación y lectura de los contenidos de la disciplina. Utilizar herramientas virtuales (rastreo/visualización de plataformas) a fin de favorecer el trabajo colaborativo en la búsqueda de materiales bibliográficos. 
Modalidad: presencial – exposición por equipos Interacción prevista: Docente alumnos – alumnos entre sí. Evaluación: individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Evidencia de lectura y comprensión del material bibliográfico abordado. Identificación y diferenciación de conceptos relevantes de la materia. 
Frecuencia de participación y calidad de los aportes. Participación en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma. Diseño y forma de presentación. 
 
Módulo 2 
 
Actividad: ¿Por qué somos tan geniales? (Actividad obligatoria). 
Consigna: A partir de la acción de los artistas Giménez, Puzzovio, Squirru (1965/2009), realizar una acción y dos piezas publicitarias. 
Objetivos: Que los alumnos logren desarrollar competencias específicas para aplicar creatividad a los conceptos y temáticas centrales de la práctica publicitaria. 
Modalidad: actividad individual. Interacción prevista: Docente alumnos. Evaluación: individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Evidencia de comprensión de la consigna. Identificación y diferenciación de conceptos relevantes de la materia. Ejecución organizada en el análisis del material por etapas. 
Actividad: Cómo publicitar lo que no se publicita (actividad obligatoria). Consigna: A partir de la obra de artistas que producen arte con materiales no convencionales, realizar una serie de piezas de temáticas, actividades, materiales u objetos no deseables y presentarlos de manera publicitariamente eficaz. 
Objetivos: Que los alumnos logren desarrollar competencias específicas para identificar los conceptos y trabajen colaborativamente y de manera creativa. 
Modalidad: actividad grupal. 
Interacción prevista: Docente alumnos. Evaluación: individual y grupal de tipo conceptual. Criterios de evaluación: Evidencia de comprensión del material producido. Identificación y diferenciación de conceptos relevantes de la materia. Ejecución organizada en el análisis del material por etapas y corrección de los mismos. 
Módulo 3: 
 
Actividad: Confección de índice e intercambio con proveedores. (Actividad obligatoria). Consigna: a partir de una consigna de trabajo para la elaboración de un material de stand, realizar el diseño, la búsqueda de proveedores y el presupuesto de su ejecución. 
Objetivos: que los alumnos desarrollen competencias específicas para reconocer elementos del proceso de la elaboración de materiales de carácter y publicitario, realicen una propuesta de producción y tengan en cuenta dificultades de los diseños, plazos, ejecuciones y presupuesto.  
Modalidad: personal - a distancia. 
Interacción prevista: Docente alumnos – alumnos entre sí. Evaluación: individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Evidencia del desarrollo del diseño del material y la elección de materiales en base a su practicidad y economía. Búsqueda, trato, relación con proveedores. Cumplimiento de etapas y frecuencia de participación y calidad de los aportes. Ejecución en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma. 
Actividad: Intercambio académico sobre el reconocimiento de registros sonoros específicos y de producción personal. (Actividad obligatoria). 
Consigna: a partir del registro y producción de materiales sonoros realizar una producción publicitaria con componentes visuales y musicales específico 
Objetivos: que los alumnos desarrollen competencias específicas para reconocer elementos del proceso de la elaboración de materiales de carácter artístico y publicitario e identifiquen características y recursos de las imágenes y sonidos empleados, y que realicen una propuesta de producción. Modalidad: a distancia. 
Interacción prevista: Docente alumnos – alumnos entre sí. Evaluación: individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Evidencia de lectura y comprensión del material videográfico y sonoro abordado en clase. Identificación y diferenciación de conceptos relevantes de la materia. Cumplimiento de etapas y frecuencia de participación y calidad de los aportes. Ejecución en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma. 
Actividad: Entrevista a institución publicitaria (grupal) y a integrante que ejerza un rol en la actividad (individual). (Actividad obligatoria). 
Consigna: a partir de la búsqueda de información y contacto, efectuar una entrevista sobre la actividad y el negocio publicitario. 
Objetivos: que los alumnos desarrollen formas de vincularse con el medio y adquieran competencias específicas para interrogarse sobre modelos existentes y desafíos futuros. 
Modalidad: presencial - a distancia. 
Interacción prevista: Docente alumnos – alumnos entre sí. Evaluación: grupal e individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Etapas de investigación, calidad de los aportes en los cuestionarios recursos utilizados para la vinculación y el resultado esperado. Participación en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma. 
Actividad: Visualización y escucha de formatos publicitarios en medios (Actividad obligatoria). Consigna: Identificación, clasificación, organización y recuento de comerciales en transmisión deportiva y cultural. 
Objetivos: que los alumnos reconozcan estrategias publicitarias para insertar contenidos y adquieran competencias específicas para interrogarse sobre modelos existentes y futuros. 
Modalidad: presencial - a distancia. 
Interacción prevista: Docente alumnos – alumnos entre sí. Evaluación: grupal e individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Etapas de investigación, calidad de los aportes en los cuestionarios recursos utilizados para la vinculación y el resultado esperado. Participación en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma. 
Actividad: Producción de campaña de bien público (Actividad obligatoria). 
Consigna: Realización de proyecto completo. 
Objetivos: que los alumnos desarrollen competencias específicas para reconocer elementos del proceso de la elaboración de materiales de carácter artístico y publicitario e identifiquen características y recursos de las imágenes y sonidos empleados, y que realicen una propuesta general de producción que sea positiva para la comunidad. Modalidad: presencial a distancia. Interacción prevista: Docente alumnos – alumnos entre sí. Evaluación: individual de tipo conceptual. 
Criterios de evaluación: Evidencia de lectura y comprensión del material videográfico y sonoro abordado en clase. Identificación y diferenciación de conceptos relevantes de la materia. Cumplimiento de etapas y frecuencia de participación y calidad de los aportes. Producción personal, elaboración y corrección de etapas. Ejecución en tiempo y forma según plazos fijados en el cronograma. 
 
 
 
 
10. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS 
 
Revisión de los reservorios de trabajos en plataformas y reservorios virtuales. Cuestionarios dirigidos. 
Entrevistas personales y puestas en común grupales. Acciones e intervenciones de los alumnos en las actividades. Intervenciones y consultas de los alumnos en las clases. 
 
 
 
 
 
11. MODALIDAD DE EVALUACIÓN: 
 
 La evaluación será formativa a lo largo de la cursada. 
El docente supervisará y garantizará el seguimiento de los aprendizajes de los alumnos por medio de la corrección y retroalimentación de las actividades sincrónicas y asincrónicas, individuales y grupales, y la devolución en las evaluaciones parciales. 
La regularidad en la asignatura se logra con la participación en las actividades sincrónicas y asincrónicas propuestas, el cumplimentado de los trabajos y actividades pautados en los respectivos materiales educativos, así como las instancias de evaluación parcial previstas durante la cursada. Para aprobar la cursada de la materia se requiere de una presentación en 2 (dos) evaluaciones parciales orales individuales (o grupales según trabajo requerido) en formato presencial para validar el proceso de aprendizaje realizado y evaluar el resultado de los trabajos prácticos obligatorios en base a los conceptos dictados en la materia. El/la alumno/a deberá defender oralmente la elaboración de los proyectos personales y articularlos con las actividades y las lecturas de la materia. Criterios de evaluación formativa y sumativa. 
 
LA MATERIA NO ADSCRIBE AL RÉGIMEN DE PROMOCIÓN (TIENE MESA DE EXAMEN FINAL NO PROMOCIONABLE) 
 
 
CRONOGRAMA 
PARCIALES y RECUPERATORIOS 
1.- Examen parcial, miércoles 20 de mayo 
2.- Examen de recuperación, miércoles 10 de junio 
 
Evaluación complementaria 
24 de junio: presentación colectiva de materiales. Información de condiciones para mesa de examen final. 
Además de la evaluación formativa, a los fines de la aprobación de la asignatura, se prevé la realización de una instancia de evaluación final (sumativa) que comprende: Para aprobar el examen final de la materia 
 
Se requiere que el/la alumno/a se presente a la evaluación en la modalidad escrita y oral. El alumno realizará una presentación de la elaboración, desarrollo y síntesis de los trabajos personales que comprenden la presentación de los trabajos prácticos realizados en la cursada y el desarrollo para el final de: 
1.- Elaboración de una campaña de bien público. 
2.-. Elaboración de un análisis comparativo de dos piezas publicitarias argentinas. 
3.- Análisis y elaboración de un corpus de fragmentos de materiales seleccionados para su análisis y su relación con conceptos elaborados en la materia. 
4.- Brief y pitch de campaña publicitaria. 
Los materiales serán producidos de manera original; el/la alumno/a expondrá para defender su realización Esta presentación preparará al alumno para desarrollar sus propios proyectos en el campo profesional y lo formará en la adquisición de habilidades específicas de la especialidad. En los criterios de evaluación del/a estudiante se tomará en cuenta su competencia adquirida en cuanto a la habilidad expresada en la identificación de los procesos de producción y la capacidad apropiada para interpretar los rasgos característicos de los productos publicitarios analizados como presupuesto para que el alumno diseñe y ejecute de manera correcta su propio plan de trabajo, apropiándose de la terminología apropiada, el uso de los recursos técnicos, los saberes sobre la resolución de conflictos en el uso de los materiales y la incorporación de la inspiración creativa de los creativos, colectivos e instituciones publicitarias para el desarrollo de su formación sensible y profesional. 
5.- Elaboración de índice personal de agencias, festivales, asociaciones y proveedores. 
 
 
 
13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA: 
 
González Requena, J. & Ortiz de Zárate, A. (2006). El espot publicitario. Ediciones Cátedra, Barcelona. 
Grosman, G. (1988). Permiso, yo soy creatividad. Ediciones Macchi, Buenos Aires.  
Borrini, A. (1976). ¿Quién le tema a la publicidad? América Norildis editores S.A.I.C.F.I. y A., Buenos Aires. 
Gill, L. (1977). Publicidad y Psicología. Editorial Psique, Buenos Aires.  
Durandin, G. (1982). La mentira en la propaganda política y en la publicidad. Ediciones Paidós. 
López-Pumarejo, T. (1987). Aproximación a la telenovela. Cátedra, Barcelona. 
Lupton, E. (2019). El diseño como storytelling. Gg, Barcelona. 
Meyers, W. (1986). Los creadores de imagen. Planeta, Buenos Aires. Mattelart, A. (1991). La Publicidad. Paidós Comunicación, Buenos Aires. 
 
VIDEOGRAFÍA COMPLEMENTARIA: 
 
WEINER, M. (Productor ejecutivo). (2007–201). Mad Men [Serie de Televisión]. WeInEr Bros.; Silver Cup Studios; Lions Gate; AMC. 
 
 
 
 
14. FIRMA DE DOCENTES: 
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15. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA 
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