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LICENCIATURA EN PERIODISMO
CONTENIDOS MiNIMOS

PRIMER ANO

Teoria de la Comunicacion

El proceso de la comunicacién humana y social. Escuelas y teorias de la comunicacién social. El contexto
histérico-social del funcionalismo. El estudio de los efectos a corto y largo plazo. Los usos y las gratificaciones.
Teoria critica. Industria cultural y cultura de masas. Los estudios culturales. Perspectivas actuales sobre la
comunicacién, el individuo y la sociedad. Aplicaciones al campo de estudios de la Publicidad, el Periodismo y
las Relaciones Publicas.

Medios de Comunicacion

El desarrollo histérico de los medios de comunicacién social y su influencia en la sociedad y la cultura. Desde
las primeras manifestaciones comunicativas hasta la aparicién y extension de los medios masivos: prensa,
cine, radio y televisidon. Funciones de los medios de comunicacidn social. Apreciacién de las caracteristicas
distintivas del lenguaje de cada medio. Aportes latinoamericanos. Nuevo orden mundial de la comunicacién.
Comunicacion y mediacion.

Taller de Redaccién

La redaccién como un proceso coghitivo y comunicativo. Factores que intervienen en la elaboraciéon de textos:
individuales y sociales/culturales. Modelos de produccidn escrita. Concepto de competencia comunicativa.
Profundizacidon en normativa y reglas de correcta escritura. Estructura y tipologia de textos. Aplicaciones al
campo de estudios de la Publicidad, el Periodismo, las Relaciones Publicas.

Psicologia

Personalidad. Conducta. Principales escuelas e investigadores en psicologia: conductismo, psicoanalisis,
gestalt, estructuralismo, motivacionismo. Procesamiento de la informacidn: percepcién, atencién, memoria.
Psicologia de laimageny del color. Aprendizaje, cognicidn y lenguaje. Inteligencia. Creatividad. Comunicacidn.
Persuasion. Necesidades y deseos. Psicologia del receptor.

Sociologia
Origenes de la sociologia. Su inclusién como ciencia integrante de la comunicacién social. Delimitacion del
campo de lo social. Instituciones sociales. Lo publico y lo privado. Estratificacién social. Clase, género,
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identidad. Movilidad social. Poder y control. Sociologia de lo cotidiano. La moda y los consumos culturales.
Nuevos paradigmas sobre el individuo y la sociedad. Sociologia de la comunicacién.

Historia Contemporanea

Primera y Segunda Guerra Mundial. Guerra Fria. La caida del muro de Berlin. Impacto de la globalizacidn.
Grandes acontecimientos del siglo XXI. Conflictos en Medio Oriente. El resurgimiento de Asia. Terrorismo.
Repercusiones en Latinoamérica y la Argentina.

Artes Comparadas

Introduccién a las Artes: pintura, escultura, musica, literatura, arquitectura. El hecho artistico. Critica y
estética. Analisis comparativo de periodos y movimientos: Romanticismo, Impresionismo, Expresionismo y
Cubismo. Surrealismo. Dadaismo. Neorrealismo. Arte abstracto y concreto. Pop Art. Vanguardias.
Instalaciones. Arte y nuevas tecnologias. Arte de fin de siglo. Influencia de las artes en el campo de la
comunicacién social.

Filosofia

Origen de la filosofia. Los principales interrogantes de la historia de la filosofia. Referentes del pensamiento
filosofico de la Antigliedad, la Edad media y la Modernidad. El sentido ultimo de la realidad, de la verdad y
del hombre. Metafisica. Axiologia. Etica. Relaciones del pensamiento filoséfico contemporaneo con la
Comunicacion Social y sus campos profesionales.

Introduccién al Periodismo

Definicién de Periodismo. Su insercidn en el campo de las comunicaciones sociales. Rutina periodistica. Los
canales noticiosos. Organizacién y distribucién del material periodistico. Actualidad. Acontecimiento.
Criterios de seleccidn y valoracion. Fuentes periodisticas. Introduccion a las Géneros y formas periodisticas.
Principales lineas de estudio sobre la comunicacién. Objetividad, persuasion y manipulacidn periodistica

Taller de Periodismo Informativo

Estilo y retdrica periodistica: la "verosimilitud". Género informativo. El texto periodistico. Coherencia y
cohesion. El estilo informativo. Normas de redaccidn periodisticas. Agenda. Sumario. Formas del género
informativo: noticia, crdnica informativa y entrevista. Estructuras periodisticas o piramides. Titulacién.

SEGUNDO ANO
Nuevos Medios

De la televisidn a las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion. La convergencia tecnoldgica:
audiovisual, telecomunicaciones, informatica. Internet y dispositivos mdviles. La televisidn digital. Marcos

o Sede Pilar: Champagnat 1599 - Prov. de Bs. As. G bit.ly/feseyc-usal

o Sede Centro: Tucumén 1845 - CABA - Argentina @fcsec_usal

e (54-11) 3754-7970 @ www.usal.edu.ar/fcseyc
@ fcseyc@usal.edu.ar




53 USAL

Facultad de Ciencias Sociales, Nasy”? UNIVERSIDAD
Educacién y Comunicacion “F< DELSALVADOR

Ciencin a la mente y vivtud al covazén
normativos. El papel de la comunicacién en la globalizacion. Homogeneizacidn, heterogeneizacion vy
fragmentacion cultural. Revisién critica de los postulados de la Sociedad de la Informaciéon. Medios
emergentes.

Opinién Piblica

Estudio del marco tedrico e histdrico que define la nocién de opinidn publica. Evolucién de las técnicas
persuasivas que contribuyen a su formacién. Relaciones entre opinidn publica, medios de comunicacion y
propaganda. Investigacion cuantitativa de la opinién publica. Andlisis del impacto de sondeos de opinién
sobre la vida politica, social y econdmica.

Economia

Introduccién a los elementos fundamentales de la ciencia econdmica. Tipos de bienes. Factores de
produccidn. Sintesis histérica de las principales teorias econémicas. Oferta, demanda y mercado. Costos.
Capital humano. Dinero, crédito y bancos. El papel del estado en la economia. Sistema tributario. Balance de
pagos. Macroeconomia. Los medios de comunicacidn como empresas.

Estadistica

Introduccién al pensamiento estadistico y sus herramientas de aplicacién profesional. Universo, muestra,
variables, indices e indicadores. Estadistica descriptiva e inferencial. Datos, tablas y graficos. Planillas de
calculo. Teoria de la probabilidad. Muestreo. Empleo de fuentes estadisticas en estudios de opinién publica,
marketing, informacién periodistica y corporativa.

Narrativa Audiovisual

Retdrica de la imagen. Estética cinematografica. Construccion y lectura del lenguaje audiovisual: Plano.
Secuencia. Toma. Tiempos. Encuadres. Grandes movimientos y estilos cinematograficos. Géneros televisivos
y cinematograficos. Montaje y edicion.

Psicologia Social

Personalidad, sociedad y cultura. Enfoques para la comprension del comportamiento social. Socializacidn,
enculturacidn e interaccidn. Estrategias de formacién y cambio de actitudes. Dindmica de grupos. Dinamica
del liderazgo. Estereotipos. Psicodindmica interaccional grupal y/o ambiental y su relacién con distintas
aplicaciones en el ambito laboral.

Semidtica y Lingliistica

La teoria del signo desde sus origenes: Saussure, Peirce, San Agustin y Platdn. Semidtica y semiologia. Los
enfoques de inspiracién saussuriana y peirciana. Umberto Eco y la funciéon semidtica. El problema del
referente. El contrato de lectura y de marca. Sus aplicaciones al discurso periodistico, publicitario y de las
relaciones publicas. Semidtica de los medios y de la cultura. Introducciéon al Analisis del Discurso.
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Teologia

Nociones basicas de la doctrina catdlica y las consecuencias practicas de las verdades especulativas. Razon,
Fe y Revelacién. Dios Uno y Trino. Fundamentos de la teologia de la comunicacion. Misién de los medios en
didlogo y solidaridad con la humanidad. Mariologia. Gracia Divina. La comunicacién como reto de la persona
humana en Cristo. El papel del comunicador cristiano en la sociedad contemporanea.

Disefio periodistico

El disefio como recurso periodistico. Criterios para la presentacidn del material impreso. Valor comunicacional
de las tipologias: revista, diario y libro. Elementos visuales y su complemento con el texto: color, tipografia,
ilustracidn, infografia y fotografia La nueva mentalidad grafica. Introduccién al uso de programas de disefio
por computadora.

Teoria y practica de los géneros periodisticos

El periodismo como método de interpretacion social. Estructura de los textos argumentativos. Estrategias. El
contexto de la informacién interpretada. El género interpretativo: crénica interpretativa y nota. El género de
opinién: editorial, columna, comentario, articulo y critica.

Inglés Nivel |

TERCER ANO

Edicién periodistica

Roles y organizacién de una redaccion periodistica. El editor periodistico. Perfil, funciones vy
responsabilidades. Instrumentos. Valoracién y procesamiento del material segun el caracter del producto. Las
perspectivas tedricas para la seleccién periodistica. Del Nuevo Periodismo a la Crénica Latinoamericana.
Evaluacidn y comparacion de los trabajos de edicidn en diarios, revistas, suplementos, paginas de Internet y
otros formatos periodisticos.

Taller de Oratoria

Caracteristicas del mensaje oral. Las barreras en la comunicacidn. El orador, el discurso y el auditorio. El temor
oratorio. La escucha activa. Preparacion de presentaciones exitosas. EIl manejo de la voz, cualidades y
caracteristicas. Elementos de la comunicacién no verbal: la ropay el lenguaje de los gestos. Tipos de discursos
y formas oratorias. Uso de apoyos visuales. El discurso expositivo y argumentativo.
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Periodismo Multimedia

Técnicas especificas para la produccién y edicion de contenidos periodisticos en linea. Géneros Periodisticos
digitales y redaccién para medios on line. La nueva piramide invertida: la unidad narrativa multimedia.
Tendencias de la escritura periodistica para la web y la forma en que se consume el contenido por los usuarios.
Arquitectura de la informacion: texto, audio, video, fotografias, galerias, graficos, animaciones y referencias.
Manejo de fuentes en Internet.

Analisis del Discurso Periodistico

Nocién de discurso. Objeto del Andlisis del Discurso (AD). La escuela francesa y la teoria de la enunciacién. El
analisis del discurso de los medios. El Andlisis Critico del Discurso (ACD). Objeto, funciones y desarrollo del
ACD. Sociedad, discurso y poder. Estrategias discursivas del control. Racismo, discurso, e inmigracién. Discurso
y desigualdades de género, clase, orientacidon sexual. Casos de estudio. Estereotipos y estrategias de
dominacidn. El ACD como metodologia de investigacion.

Produccién Radial

Caracteristicas del mensaje radiofénico. La noticia en la radio. Roles, géneros y formatos radiales. La
produccidn. Tipos de emisidn. Planificacion y gestaciéon de programas. Tipos de programacién. Radios
publicas, privadas, de alta y baja potencia. La participacién de la audiencia. La musica y la realizacién artistica.
La radio en internet: la ciber radio: modalidades de la interactividad. Las redes sociales y la web 2.0: podcast,
blogs, audio blogs, web de audio.

Produccién audiovisual

Produccion. Etapas. Guidn. Estructura de produccidn y roles. Puesta en escena. Direccién de arte. Fotografia.
Sonido. Desglose y plan de rodaje. Grabaciéon. Edicién. Distribucién y difusion del material producido.
Formatos actuales en televisidn e Internet. Aplicacion al campo de estudio.

Materia Electiva |

Espacio curricular a partir del cual el alumno tiene la oportunidad de sumar al desarrollo académico aquellas
tematicas y conocimientos que desee determinando una orientacion o profundizacién en Publicidad.
Ejemplos: Musica Publicitaria, Fotografia Publicitaria, Observatorio de Tendencias, Eventos y Activaciones,
Publicidad y Redes Sociales, entre otras.

Historia del Periodismo Argentino

Primeras imprentas en el Rio de la Plata. El periodismo en el Rio de la Plata: antecedentes virreinales. Los
primeros gobiernos patrios y sus érganos de expresion. El enfrentamiento ideolégico en la prensa. La prensa
durante el periodo de Rosas. La época de la Organizacion Nacional. El aporte "oriental" al periodismo
argentino. Los nuevos formatos. Surgimiento y desarrollo de las secciones especiales. Escritores y periodistas.
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La época de Perdn. Roberto J. Noble y Clarin. La variedad de los 60. La originalidad y la mordaza. Otras formas
del periodismo contemporaneo.

Politica y Medios

Nociones y elementos basicos de la ciencia politica. El Estado. Partidos y sistemas de partidos politicos.
Aproximacidn a la geopolitica y a las relaciones internacionales. Politica y poder. Los fundadores del
pensamiento filoséfico-politico. Aportes de la sociologia clasica y del pensamiento econdmico al campo
politico. Periodismo y Politica.

Metodologia de la Investigacion

Investigacidn social: distincidon entre métodos y técnicas. Proceso de investigacion social aplicado al desarrollo
de proyectos de tesinas monograficas. Métodos cuali-cuantitativos. Técnicas de obtencion y analisis de datos.
Descripcion y exploracidn. Andlisis de contenido. Estudio de casos. Investigacion experimental. Trabajo de
campo. Comprobacién de hipdtesis. Presentacion de resultados.

CUARTO ANO

Derecho a la Informacién

Derecho. Fuentes del derecho. Jurisprudencia y doctrina. Atributos de la persona juridica. Hechos y actos
juridicos. Derecho comercial. Derecho del trabajo. Derechos humanos. El derecho a la informacién. Libertad
de expresion. Habeas data. Privacidad e intimidad. Marco regulatorio segun los distintos medios. Propiedad
intelectual.

Etica Profesional

Etica, moral y deontologia. Profundizacién en aspectos filoséficos y antropoldgicos del ser y del deber ser
profesional. Autorregulacién publicitaria y normativas éticas afines. Analisis de casos. Planteo de
problematicas cotidianas y crisis profesionales. Fomento del pensamiento critico y trascendente.

Produccién de Documentales

Evolucién del cine documental. El patrocinio empresarial y politico. Las nuevas tecnologias en el desarrollo
del cine documental. El nuevo documental histérico. Caracteristicas del Documental en Latinoamérica y
Argentina. Docudrama. Creatividad. La produccion del documental: tema, investigacién, guién documental,
el rodaje, la postproduccién, financiacion, distribucion y exhibicién. entrevista, la postproduccion,
financiacion, distribucidn y exhibicion.
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Produccién de contenidos online

Servicios proporcionados por Internet. Definicion de contenido web. Funcién. Plataformas en linea: redes
sociales, microblogging, websites, blogs, perfiles en linea. Generacién de Productos en Internet. Dimension
del Texto. Hipertexto. Graficos. Elementos Multimedia: edicién de audio y video. Adecuacion de contenidos
de acuerdo con infraestructura de comunicaciones: comunicaciones moviles (smartphones, tablets, pads y
dispositivos recientes en infraestructura de comunicaciones).

Periodismo de investigacion

Introduccién al periodismo de investigacion. Semejanzas y diferencias con la Investigacién Social y el
Periodismo de Precision. Periodismo de investigacion en sistemas democraticos. Proceso de investigacion.
Fuentes periodisticas. Nuevas tecnologias aplicadas a la investigacién. Normas para editar y presentar
informes de investigacion.

Materia Electiva Il

Espacio curricular a partir del cual el alumno tiene la oportunidad de sumar al desarrollo académico aquellas
tematicas y conocimientos que desee determinando una orientacion o profundizacién en Publicidad.
Ejemplos: Musica Publicitaria, Fotografia Publicitaria, Observatorio de Tendencias, Eventos y Activaciones,
Publicidad y Redes Sociales, entre otras.

Media Coaching y Voceria

Relacidn entre Medios de Comunicacidn Masiva, sector publico, sector privado y OSC. La gestién de prensay
difusién institucional: tareas que habitualmente desempefian consultores y voceros de prensa. Media
Coaching: herramientas para el ejercicio de coach/instructor personal de voceros. Pensamiento creativo a la
hora de definir contenidos de prensay lineamientos de voceros: mensajes claves y temas cadticos. Entrevistas
programadas y no programadas. El media coaching en los distintos medios. Media Training: simulacién de
situaciones de interaccion con la prensa. Recursos, proveedores. Crisis Training vs Media Training. El rol del
vocero.

Sociedad, Cultura y Medios

La comunicacién como instrumento de transformacién cultural. La hibridacidn cultural. La construccion de
identidades y las organizaciones sociales: culturales, comunitarias, barriales y corporativas. El consumo y las
identidades. La identidad de género y los modelos mediaticos. Las identidades étnicas. La cultura de élite. El
rol de la tecnologia. Posmodernidad y cultura urbana.
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Gestion de Proyectos Profesionales
Desarrollo de estrategias de comunicacién a nivel profesional. Diversidad de soportes, formatos, rubros y
sectores. Trabajo en tiempo real. Necesidades, recursos y riesgos. Relacidon costo-beneficio. Objetivos y
resultados. Evaluacién de procesos.

Practicas Interdisciplinarias

Formulaciéon de estrategias de comunicacion integradas. Sinergia entre las distintas dreas profesionales de la
comunicacién social, la publicidad, el periodismo y las relaciones publicas. Estudio de casos y resolucion de
problemas comunicacionales para el ambito corporativo, institucional, comercial y de bien publico, entre
otros.

Inglés Nivel Il
Inglés técnico y profesional orientado al campo de actuacién periodistica de nivel superior.

Trabajo Final

Desarrollo de la tesina monografica. Normas para la redaccion de trabajos académicos. Presentacion en
profundidad del tema y la problematica de analisis. Elaboracidn del marco tedrico, modelos y matrices.
Descripcion del caso de estudio. Aplicacién de técnicas de investigacidn a la comprobacién de hipdtesis y el
cumplimiento de objetivos propuestos. Utilizacién de fuentes. Conclusiones y aportes al campo profesional.
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