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LICENCIATURA EN PUBLICIDAD
CONTENIDOS MINIMOS

PRIMER ANO

Teoria de la Comunicacién

El proceso de la comunicacidn humana y social. Escuelas y teorias de la comunicacién social. El contexto
historico-social del funcionalismo. El estudio de los efectos a corto y largo plazo. Los usos y las gratificaciones.
Teoria critica. Industria cultural y cultura de masas. Los estudios culturales. Perspectivas actuales sobre la
comunicacion, el individuo y la sociedad. Aplicaciones al campo de estudios de la Publicidad, el Periodismo
y las Relaciones Publicas.

Medios de Comunicacion

El desarrollo histérico de los medios de comunicacién social y su influencia en la sociedad y la cultura. Desde
las primeras manifestaciones comunicativas hasta la aparicion y extension de los medios masivos: prensa,
cine, radio y television. Funciones de los medios de comunicacidn social. Apreciacidn de las caracteristicas
distintivas del lenguaje de cada medio. Aportes latinoamericanos. Nuevo orden mundial de la comunicacién.
Comunicacidon y mediacion.

Taller de Redaccidn

La redaccidon como un proceso cognitivo y comunicativo. Factores que intervienen en la elaboracion de
textos: individuales y sociales/culturales. Modelos de produccién escrita. Concepto de competencia
comunicativa. Profundizacidon en normativa y reglas de correcta escritura. Estructura y tipologia de textos.
Aplicaciones al campo de estudios de la Publicidad, el Periodismo, las Relaciones Publicas.

Psicologia

Personalidad. Conducta. Principales escuelas e investigadores en psicologia: conductismo, psicoanalisis,
gestalt, estructuralismo, motivacionismo. Procesamiento de la informacién: percepcion, atencién, memoria.
Psicologia de la imagen y del color. Aprendizaje, cognicién y lenguaje. Inteligencia. Creatividad.
Comunicacion. Persuasion. Necesidades y deseos. Psicologia del receptor.

Sociologia

Origenes de la sociologia. Su inclusion como ciencia integrante de la comunicacidn social. Delimitacion del
campo de lo social. Instituciones sociales. Lo publico y lo privado. Estratificacién social. Clase, género,
identidad. Movilidad social. Poder y control. Sociologia de lo cotidiano. La moda y los consumos culturales.
Nuevos paradigmas sobre el individuo y la sociedad. Sociologia de la comunicacion.
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Historia Contemporanea

Primera y Segunda Guerra Mundial. Guerra Fria. La caida del muro de Berlin. Impacto de la globalizacidn.
Grandes acontecimientos del siglo XXI. Conflictos en Medio Oriente. El resurgimiento de Asia. Terrorismo.
Repercusiones en Latinoamérica y la Argentina.

Artes Comparadas

Introduccidn a las Artes: pintura, escultura, musica, literatura, arquitectura. El hecho artistico. Critica y
estética. Andlisis comparativo de periodos y movimientos: Romanticismo, Impresionismo, Expresionismo y
Cubismo. Surrealismo. Dadaismo. Neorrealismo. Arte abstracto y concreto. Pop Art. Vanguardias.
Instalaciones. Arte y nuevas tecnologias. Arte de fin de siglo. Influencia de las artes en el campo de la
comunicacion social.

Filosofia

Origen de la filosofia. Los principales interrogantes de la historia de la filosofia. Referentes del pensamiento
filosofico de la Antigliedad, la Edad media y la Modernidad. El sentido ultimo de la realidad, de la verdad y
del hombre. Metafisica. Axiologfa. Etica. Relaciones del pensamiento filoséfico contemporaneo con la
Comunicacidn Social y sus campos profesionales.

Introduccidn a la Publicidad

Definicion de Publicidad. Su insercidn en el campo de las comunicaciones sociales. Publicidad y propaganda.
Publicidad, arte y economia de mercado. Principales acontecimientos de la historia de la publicidad a nivel
internacional y nacional. Semblanza de los grandes referentes de la publicidad internacional y nacional.
Aportes disciplinarios al desarrollo de la publicidad (Retérica, Semidtica, Estética, Psicologia, etc). Proceso de
la comunicacidn publicitaria. Roles y actores de la comunicacién publicitaria.

Procesos Creativos

Creatividad humana. Caracteristicas del pensamiento creativo. Fuentes de la creatividad. Creatividad y
resolucién de problemas. Creatividad e innovacion. La creatividad en las Bellas Artes, la tecnologia, la
comunicacion y la publicidad. Técnicas y ejercicios creativos. Insercién de la creatividad en el proceso de
comunicacion publicitaria. Brief: definicion y ejemplos. Caracteristicas del departamento creativo en las
agencias de publicidad.

SEGUNDO ANO

Nuevos Medios
De la televisién a las nuevas tecnologias de la informacidn y la comunicacién. La convergencia tecnolégica:
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audiovisual, telecomunicaciones, informatica. Internet y dispositivos méviles. La televisidn digital. Marcos
normativos. El papel de la comunicaciéon en la globalizacién. Homogeneizacién, heterogeneizacién vy
fragmentacién cultural. Revisidon critica de los postulados de la Sociedad de la Informacién. Medios
emergentes.

Opinidn Publica

Estudio del marco tedrico e histdrico que define la nocidon de opinidn publica. Evolucion de las técnicas
persuasivas que contribuyen a su formacién. Relaciones entre opinién publica, medios de comunicacion y
propaganda. Investigacién cuantitativa de la opinidn publica. Andlisis del impacto de sondeos de opinién
sobre la vida politica, social y econémica.

Economia

Introduccion a los elementos fundamentales de la ciencia econémica. Tipos de bienes. Factores de
produccién. Sintesis histérica de las principales teorias econdmicas. Oferta, demanda y mercado. Costos.
Capital humano. Dinero, crédito y bancos. El papel del estado en la economia. Sistema tributario. Balance de
pagos. Macroeconomia. Los medios de comunicacién como empresas.

Estadistica

Introduccion al pensamiento estadistico y sus herramientas de aplicacion profesional. Universo, muestra,
variables, indices e indicadores. Estadistica descriptiva e inferencial. Datos, tablas y gréficos. Planillas de
calculo. Teoria de la probabilidad. Muestreo. Empleo de fuentes estadisticas en estudios de opinidn ublica,
marketing, informacidn periodistica y corporativa.

Narrativa Audiovisual

Retdrica de la imagen. Estética cinematografica. Construccion y lectura del lenguaje audiovisual: Plano.
Secuencia. Toma. Tiempos. Encuadres. Grandes movimientos y estilos cinematograficos. Géneros televisivos
y cinematograficos. Montaje y edicién.

Psicologia Social

Personalidad, sociedad y cultura. Enfoques para la comprensidon del comportamiento social. Socializacion,
enculturacién e interaccién. Estrategias de formacion y cambio de actitudes. Dindmica de grupos. Dindmica
del liderazgo. Estereotipos. Psicodinamica interaccional grupal y/o ambiental y su relacién con distintas
aplicaciones en el ambito laboral.

Semidtica y Lingiiistica

La teoria del signo desde sus origenes: Saussure, Peirce, San Agustin y Platén. Semidtica y semiologia. Los
enfoques de inspiracién saussuriana y peirciana. Umberto Eco y la funcidon semiédtica. El problema del
referente. El contrato de lectura y de marca. Sus aplicaciones al discurso periodistico, publicitario y de las
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relaciones publicas. Semidtica de los medios y de la cultura. Introduccién al Analisis del Discurso.

Teologia

Nociones basicas de la doctrina catdlica y las consecuencias practicas de las verdades especulativas. Razén,
Fe y Revelacién. Dios Uno y Trino. Fundamentos de la teologia de la comunicacién. Misién de los medios en
didlogo y solidaridad con la humanidad. Mariologia. Gracia Divina. La comunicacién como reto de la persona
humana en Cristo. El papel del comunicador cristiano en la sociedad contemporanea.

Diseio Publicitario

Caracteristicas del mensaje gréfico publicitario. Recursos conceptuales y técnicos para la elaboracion de
piezas graficas. Creatividad, imagen y texto. Proceso de creacidn de isologotipos e identidad visual de marcas,
productos y packaging. Digitalizacién y retoque de imagenes. Introduccidén al uso de programas de disefio
por computadora. Caracteristicas del disefio publicitario en Internet.

Comportamiento del Consumidor

Dimensién psicolégica del comportamiento del consumidor: personalidad, motivacidn, cognicién vy
aprendizaje. Dimensidon socio-cultural del consumidor: grupos, culturas, influencia personal. Proceso de
toma de decisiones del consumidor. Modelos de segmentacion. Tipos de consumidores. Target. Marca,
producto, servicio, imagen. Técnicas de investigacién y analisis del comportamiento del consumidor.

Inglés Nivel |

TERCER ANO

Redaccion Creativa

Caracteristicas de la redaccion aplicada al mensaje publicitario. Concepto. Idea. Recursos. Sintesis. Tonos.
Titular, bajada, copy, slogan y claim. Redaccién para grafica, radio, television, marketing directo e interactivo,
internet, moviles y publicidad no tradicional. Presentaciones ante directores creativos y clientes.

Direccion de Arte

Estética y creatividad publicitaria. Proceso de busqueda de conceptos aplicados a la imagen. Visualizacién y
composicion. Trabajo con textos, guiones y story boards. Dupla creativa. Cédigos cromaticos, morfoldgicos,
lingliisticos y estéticos enfocados al arte publicitario grafico, audiovisual y digital. Presentacién y defensa de
ideas. Relaciones con agencia y clientes

Produccidn Grafica
Sistemas de preimpresidn, impresion y edicion grafica. Originales de arte, composicidn, digitalizacién. Teoria
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del color y aplicacién compositiva. Procedimientos técnicos industriales. Papel y encuadernaciéon. Normas de
calidad para la produccién, impresion y evaluacidn de trabajos. Tintas y packaging. Planificacién de costos.

Produccién Radial

Identificacion del lenguaje y los cddigos radiales. Aplicacidn publicitaria. Desarrollo de la programacion y la
tanda radiofénica. Formatos publicitarios radiales. Actualizacién tecnoldgica y practica profesional.
Realizacion, produccion y edicidn radial. Géneros radiales y adecuacidn publicitaria.

Produccién Audiovisual

Produccidn. Etapas. Guidn. Estructura de produccidon y roles. Puesta en escena. Direccién de arte. Fotografia.
Sonido. Desglose y plan de rodaje. Grabacidn. Edicién. Distribucion y difusion del material producido.
Formatos actuales en television e Internet. Aplicacion al campo de estudio.

Planificaciéon de Medios

Sistemas, medios, canales y vehiculos publicitarios, tradicionales y actuales, masivos y segmentados.
Desarrollo del plan de medios y la pauta de medios. Racional de medios. Terminologia de la planificacidn
medidtica. Las centrales de medios. Tarifas y adecuacidn presupuestaria.

Comunicacion Politica

Propaganda, publicidad y comunicacidon politica. Modelos histéricos de propaganda. La comunicacion
politica en las sociedades democraticas y los sistemas electorales contemporaneos. Campafias
institucionales y de bien publico. Marketing politico. Video politica. Analisis y desarrollo de estrategias de
comunicacion politica y persuasiva.

Marketing

El proceso de marketing y su relacion con la publicidad. Empresa y estrategia de marketing. Producto,
servicio, logistica de distribucion, precio, comunicaciones integradas, investigacién de mercados y
retroalimentacion del proceso. Sistemas, variables, férmulas y plan de marketing. Estrategia de marketing y
comunicacion. Relacionamiento con clientes y fidelizacién. Marketing directo e interactivo.

Materia Electiva |

Espacio curricular a partir del cual el alumno tiene la oportunidad de sumar al desarrollo académico aquellas
tematicas y conocimientos que desee determinando una orientacién o profundizacion en Publicidad.
Ejemplos: Musica Publicitaria, Fotografia Publicitaria, Observatorio de Tendencias, Eventos y Activaciones,
Publicidad y Redes.

Metodologia de la Investigacion
Investigacion social: distinciéon entre métodos y técnicas. Proceso de investigacidon social aplicado al
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desarrollo de proyectos de tesinas monograficas. Métodos cuali-cuantitativos. Técnicas de obtencion y
anadlisis de datos. Descripcion y exploracidon. Andlisis de contenido. Estudio de casos. Investigacidon
experimental. Trabajo de campo. Comprobacidn de hipdtesis. Presentacion de resultados.

CUARTO ANO

Marketing y Publicidad Digital

Marketing digital e interactivo en las empresas: internet, extranet, intranet, e-commerce. Bases de datos. E-
mail marketing. Publicidad e internet: formatos, contenidos y creatividad aplicada. Segmentacion. Medicién.
Retorno de la inversidn. Generacidn de trafico. Patrocinios. Viralizacidn. Planificacion de medios digitales.
Construccion de marcas en la era digital. Marketing y publicidad en méviles. Convergencia e interactividad
mediatica.

Comunicacién Promocional

Técnicas de promocién de productos y servicios. Merchandising y gestion de eventos. Publicidad no
tradicional. Supermercadismo, desarrollo de exposiciones y formatos anexos. Activacion de marcas. La
utilizacidn de medios sobre nichos del mercado. Estrategia de comunicaciones de marketing orientadas a la
venta y posicionamiento de productos, servicios, personas y acontecimientos.

Investigacion de Mercados

Metodologia y técnicas de investigacidn cuantitativa y cualitativa. Tipos de investigacion. Disefio. Fuentes de
datos. Sistema de soporte a las decisiones de marketing. Datos secundarios. Medicion de actitudes, gustos y
preferencias. Disefios causales. La investigacidon concluyente. La investigacién exploratoria. Interpretacion
de informes de investigacion. La investigacion de mercados como parte de la estrategia publicitaria.

Régimen Juridico de la Publicidad

Principios del derecho y su aplicacién publicitaria. Figuras juridicas que atafien a la profesion. Contratos
publicitarios y regulatoria profesional. Legislacion sobre propiedad intelectual, marcas, productos, servicios
y difusion de campafias y mensajes. Proteccidén del consumidor y defensa de la competencia. Control y
contralor de la actividad publicitaria.

Etica Profesional

Etica, moral y deontologia. Profundizacién en aspectos filoséficos y antropoldgicos del ser y del deber ser
profesional. Autorregulacidon publicitaria y normativas éticas afines. Anadlisis de casos. Planteo de
problematicas cotidianas y crisis profesionales. Fomento del pensamiento critico y trascendente.
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Planeamiento Estratégico de Marcas
Marcas y estrategias de branding. Desarrollo de marcas. Técnicas de investigacion cuali-cuantitativa de
marcas, productos, servicios y habitos de consumo. Rol del planner. Canalizacidon y planteamiento de la
comunicacion. Investigacion del contexto. Direccionamiento del tono creativo de marcas y campanas.
Traduccidn de objetivos del cliente en estrategias de comunicacidn publicitaria.

Atencion de Cuentas

Funcionamiento del drea de cuentas dentro de agencias y empresas de comunicacion. Coordinacién vy
seguimiento de la informacion. Orden de trabajo. Tipologia de clientes. Elaboracidn de briefs. Relacion con
departamentos creativos, de planeamiento estratégico y de produccidon interna o externa. Presentacion de
campafias. Concurso y presentacién de agencias.

Materia Electiva Il

Espacio curricular a partir del cual el alumno tiene la oportunidad de sumar al desarrollo académico aquellas
tematicas y conocimientos que desee determinando una orientacién o profundizacién en Publicidad.
Ejemplos: Musica Publicitaria, Fotografia Publicitaria, Observatorio de Tendencias, Eventos y Activaciones,
Publicidad y Redes Sociales, entre otras.

Gestion de Proyectos Profesionales
Desarrollo de estrategias de comunicacién a nivel profesional. Diversidad de soportes, formatos, rubros y
sectores. Trabajo en tiempo real. Necesidades, recursos y riesgos. Relacién costo-beneficio. Objetivos y
resultados. Evaluacion de procesos.

Practicas Interdisciplinarias

Formulacion de estrategias de comunicacion integradas. Sinergia entre las distintas areas profesionales de
la comunicacién social, la publicidad, el periodismo y las relaciones publicas. Estudio de casos y resolucién
de problemas comunicacionales para el ambito corporativo, institucional, comercial y de bien publico, entre
otros.

Inglés Nivel Il
Inglés técnico y profesional orientado al campo de actuacién publicitaria de nivel superior.

Trabajo Final

Desarrollo de la tesina monogréfica. Normas para la redaccién de trabajos académicos. Presentacién en
profundidad del tema y la problematica de andlisis. Elaboracién del marco tedrico, modelos y matrices.
Descripcion del caso de estudio. Aplicacion de técnicas de investigacion a la comprobacion de hipdtesis y el
cumplimiento de objetivos propuestos. Utilizacidn de fuentes. Conclusiones y aportes al campo profesional.

o Sede Pilar: Champagnat 1599 - Prov. de Bs. As. G bit.ly/feseyc-usal

o Sede Centro: Tucumén 1845 - CABA - Argentina @fcsec_usal

e (54-11) 3754-7970 @ www.usal.edu.ar/fcseyc
@ fcseyc@usal.edu.ar




