[image: ]
	UNIVERSIDAD DEL SALVADOR
Facultad de Ciencias Sociales, Educación
y Comunicación










	
[bookmark: _GoBack]            Licenciaturas en Publicidad y en Ciencias de la       Comunicación 




PROGRAMA 2026
 
	ACTIVIDAD CURRICULAR:
	NUEVOS MEDIOS

	CÁTEDRA:  
	Alejandro Ruiz Balza

	MODALIDAD:
	Presencial 
	AÑO ACADÉMICO:  
	2026

	CARGA HORARIA SEMANAL:
	4
	CARGA HORARIA TOTAL:
	72

	HORARIOS DE DICTADO/ ENCUENTROS SINCRÓNICOS:
	Miércoles de 18.30 a 22.30

	CURSO:
	
	TURNO:
	Noche
	SEDE:
	Centro

	IDIOMA:
	español 

	URL:
	(dirección de acceso al campus)





1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	x
	Superior/Profesional
	







2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:

	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular: Dr. Alejandro Ruiz Balza
	A cargo
	Alejandro.ruizbalza@usal.edu.ar

	Adjunto/Asociado/Auxiliar
	
	

	
	
	


*A cargo -Tutor 


	Asesor técnico-pedagógico 
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia)
	





3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

Comunicación Social

4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:

Desde el inicio del proceso de digitalización del mundo, que algunos autores datan en 1998 con el inicio del motor de búsqueda de Google, nuestras sociedades y los medios de comunicación atravesamos cambios y mutaciones profundas. 

Trabajamos con y desde plataformas digitales que han transformado y transforman paradigmas y prácticas para el conjunto de los profesionales del mundo de la comunicación. 

En dicho marco, esta materia se concentrará en analizar a los nuevos medios para que los alumnos puedan comprender el contexto donde deberán desarrollarse profesionalmente, el nuevo ecosistema de medios, las nuevas herramientas emergentes, la hipermediación, la convergencia, las narrativas transmedia, la serialidad, la inteligencia artificial y las regulaciones que configuran al sector.


5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:

· Comprender el contexto macro donde se ubican los medios y los cambios que estos han generado en el ambiente.

· Comprender el potencial de las nuevas tecnologías y herramientas para comunicar y cómo puede ayudarlos en sus profesiones.

· Desarrollar una actitud reflexiva y crítica para abordar las problemáticas actuales de los medios.

· Estudiar los principales desafíos que presentan la regulación y las políticas públicas.

· Analizar el papel de las Plataformas Digitales y la Inteligencia Artificial en el futuro de los medios.


ASIGNACIÓN HORARIA: 

	
	Teórica
	Práctica
	Total

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: presencial - mediante videoconferencia)
	58
	14
	72

	Carga horaria de trabajo asincrónico
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	
	
	

	Carga horaria general
	58
	14
	72





6. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:

Unidad No 1:

Contexto de los medios. Definición de medios y tecnologías. Taxonomía de los nuevos medios. Los nuevos medios en los diversos sectores: prensa gráfica, radio, televisión, Internet y telefonía. Su surgimiento, desarrollo y situación en Argentina. Los cambios de hábito que marcan tendencias. Redes P2P: las redes de pares. Los paradigmas de la e-comunicación.

Bibliografía obligatoria

Albornoz, L. (2006). “La prensa diaria en Internet”, en Periodismo digital, los grandes diarios en la red, Buenos Aires: La Crujía.

Albornoz, L. y García Leiva, Ma T. (2012). La televisión digital terrestre, Buenos Aires: La Crujía, cap.1.

Paez Triviño, M. J. (2016). “Distribución online. Televisiones convergentes, intereses divergentes” en Marino, S. (coordinador) El Audiovisual Ampliado. Políticas públicas, innovaciones del mercado y
tensiones regulatorias en la industria de la televisión argentina frente a la convergencia, Buenos Aires:
Ediciones Universidad del Salvador.

Sal Paz, J. (2010). “Delimitación conceptual de la unidad terminológica ‘nuevos medios’ en el ámbito de la cibercultura”, revista Texto Livre, volumen 3, No 2. Disponible en
http://periodicos.letras.ufmg.br/index.php/textolivre/article/view/64

Scolari, C. (2008). Hipermediaciones. Elementos para una teoría de la Comunicación Digital
 Interactiva. Barcelona: Gedisa, cap 2.


Unidad No 2:

Adecuación de la definición de Convergencia. Paralelismo entre las funciones del Estado y la acción del sector privado. Definición de mercado para la acción de los nuevos medios. La concentración de medios y sus consecuencias. Todos los medios en uno. Neutralidad de la red.

Bibliografía obligatoria

 Becerra, M. (2003). Sociedad de la Información: proyecto, convergencia, divergencia, Buenos Aires:
Grupo Editorial Norma, cap. 6.

Fernández, P. (2014). “Neutralidad de la red: Tensiones para pensar la regulación de Internet”, en
Questión, vol 1, nro. 42., abril-junio.


Labate, C., Lozano, L. Marino, S., Mastrini, G. y Becerra, M. (2013). “Abordajes sobre el concepto de ‘concentración’”, en Mastrini, G. (Et. Al.), Las políticas de comunicación en el Siglo XXI. Nuevos y
viejos desafíos, Buenos Aires: La Crujía.

Mastrini, G. y Aguerre, C. (2007). “Muchos problemas para pocas voces. La regulación de la
comunicación en el siglo XXI”, en Diálogos Políticos, nro. 3, Buenos aires, Fundación Konrad
Adenauer.

Van Dijck, J, (2016). La cultura de la conectividad: Una historia crítica de las redes sociales. - Capítulo 8 "El ecosistema de los medios conectivos: ¿atrapados, cercados, sin salida?" 1a ed.–Buenos. Aires: Siglo Veintiuno Editores, .disponible en http://catedradatos.com.ar/media/La-cultura-de-la-conectividad_-Jose-Van-Dijck.pdf


Unidad No 3:

El papel de la comunicación en la globalización. Homogeneización, heterogeneización y fragmentación
 cultural. Definición de la sociedad de la información y revisión crítica de sus postulados. Reflexión sobre las influencias de la tecnología de la comunicación a partir de las utopías de la comunicación. Los efectos de los medios en la sociedad, en los ámbitos políticos, culturales y sociales. La evolución de la audiencia: De consumidor a Prosumidor. Paralelismo entre Sociedad mediática y Sociedad mediatizada

Bibliografía obligatoria

Breton, P. (2000). La utopía de la comunicación, Buenos Aires: Nueva Visión.

Castells, M. (2013). El impacto de Internet en la sociedad: una perspectiva global. University of Southern California, 24. Disponible En https://www.bbvaopenmind.com/wp-
content/uploads/2014/03/BBVA-Comunicaci%C3%B3n-Cultura-Manuel-Castells-El-impacto-de-
internet-en-la-sociedad-una-perspectiva-global.pdf

Lipovetsky, G. y Juvin H. (2011). El Occidente globalizado. Un debate sobre la cultura planetaria:
Barcelona: Anagrama, cap. 1.

Parisier, Eli. (2017). El filtro burbuja: Cómo la red decide lo que leemos y lo que pensamos. Madrid:
Taurus, introducción y cap.8

Scolari, C. (2013). Narrativas Transmedia. Cuando todos los medios cuentan. Barcelona: Deusto, cap 1.



Unidad No 4:

La Regulación de los medios de comunicación. La Ley de Servicios de Comunicación Audiovisual
como base de reglas de funcionamiento. Revisión comparada de legislación internacional.

Bibliografía obligatoria

Becerra, M. (2016). “Restauración”. En Quipu. Políticas y tecnologías de comunicación. Disponible en
https://martinbecerra.wordpress.com/2016/01/14/restauracion/

 Marino, S (2019). “Regulación y política(s) fomento para el Espacio Audiovisual Ampliado”, Ponencia
al IV Congreso MESO, Buenos Aires, noviembre de 2019.

7. METODOLOGÍA: 

Se adopta para el curso una metodología de clase teórico-práctica.

Durante la clase se presentan los temas, explicando los conceptos y sus relaciones. Se analizan textos
teóricos y se observan videos que ilustran las cuestiones (series, películas, conferencias, publicidades, etc.).

También dedicaremos un momento de la clase a analizar temas actuales que estén afectando el mundo donde vamos a ser profesionales

Finalmente, habrá un segmento práctico donde mediante realización de prácticos, ejercicios y análisis de casos buscaremos aplicar lo aprendido en la clase de manera concreta.

En la clase se promueve la interacción entre los participantes, que es fundamental en un ámbito de formación
profesional.

Previo a cada clase, los estudiantes encontrarán en el aula virtual el material bibliográfico digital y las
actividades que se llevarán a cabo en esa jornada.


8. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES 




	Unidad
	Fecha
	Semana
	Teorico
	Practico
	

	1
	8/03
	Semana 1
	si
	Si
	

	1
	15/3
	Semana 2
	si
	Si
	

	1
	22/3
	Semana 3
	si
	Si
	

	1
	29/3
	Semana 4
	si
	Si
	

	1
	03/4
	Semana 5
	si
	Si
	

	2
	10/4
	Semana 6
	si
	Si
	

	2
	17/4
	Semana 7
	si
	Si
	

	2
	24/4
	Semana 8
	si
	Si
	

	3
	1/5 (feriado)
	Semana 9
	si
	Si
	

	3
	08/5
	Semana 10
	si
	Si
	

	3
	15/5
	Semana 11
	si
	Si
	

	Parcial
	22/5
	Semana 12
	si
	Si
	

	3/Recuperatorio
	29/5
	Semana 13
	si
	si
	

	3
	05/6
	Semana 14
	si
	Si
	

	4
	12/6
	Semana 15
	si
	Si
	

	4
	19/6
	Semana 16
	si
	Si
	

	4
	26/6
	Semana 17
	si
	Si
	

	Final
	03/7
	Semana  18
	si
	Si
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



	
	
	
	
	
	



9.2. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA  
Unidad I
Actividad: Autobiografía mediática (Actividad obligatoria)

Consigna: Redactar una autobiografía o hacer un mini video exponiendo la relación con los medios desde que tiene memoria hasta la actualidad. Hacer hincapié en los primeros recuerdos, los hechos más memorables, los programas o contenidos que le gustaban y en el modo en que los diferentes medios influyeron en la propia vida. Es importante que los textos se puedan compartir con la clase.
Tiempo de realización aproximado: 40 minutos.
Extensión: 500 a 1000 palabras.
Objetivos: Que los alumnos:

Reflexionen sobre la importancia y de la influencia de los medios de comunicación y de los nuevos medios en su vida.

Desarrollen la habilidad de narrar una historia.

Modalidad: Actividad individual.
Evaluación: Individual.
Criterios de evaluación: Exposición clara y articulada sobre la presencia de los medios de comunicación en su historia. Expresión escrita precisa y correcta.

Actividad: Comparación entre su consumo de información
Consigna: Comparar en un cuadro el consumo de medios de un pariente o conocido en edad de jubilación, de un pariente conocido alrededor de 50 y el de ustedes mismos. Llenar la información requerida en el cuadro. Compartimos la experiencia en clase y sacamos conclusiones de cuales son las necesidades de cada audiencia.
Objetivos: Que los alumnos:

Reflexionen sobre la importancia y de la influencia de los medios de comunicación y de los nuevos medios en su vida.

Desarrollen la habilidad de analizar
Modalidad: Actividad individual.
Evaluación: Individual.
Criterios de evaluación: Capacidad de análisis e información de los diferentes tipos de audiencia

Actividad: Desarrollo de una red personal para mostrar el trabajo
Consigna: Desarrollamos una red social con fines profesionales a elección, de acuerdo con criterios establecidos por la profesora. Elegimos el estilo y el perfil profesional que deseamos darle. 
Objetivos: Que los alumnos:

Aprendan a mostrar su trabajo como profesionales de las relaciones públicas aprovechando las ventajas del actual sistema de medios

Modalidad: Actividad individual.
Evaluación: Individual.
Criterios de evaluación: Claridad y creatividad para desarrollar sus propias redes.
Actividad: Las novedades de la última década 
Consigna: Encontrar un nuevo medio o tecnología de la información en boga en la última década (puede ser desde un servicio de streaming hasta un medio de comunicación), contar en una hoja como fue su surgimiento, cuales son sus virtudes, y cual es el futuro posible, si lo tiene. 
Luego nos dividimos por grupos y compartimos el análisis hecho en clase.
.
Objetivos: Que los alumnos:
Reflexionen sobre las innovaciones recientes y como pueden afectar su esfera de trabajo. 

Modalidad: Actividad individual y luego grupal.
Evaluación: Individual.
Criterios de evaluación: Exposición clara y articulada sobre la presencia de los medios de comunicación en su historia. Expresión escrita precisa y correcta.

Actividad: La concentración de medios y las fusiones 
Consigna: Debatir en grupos consignas relacionadas a los cambios en los medios de comunicación relativos a la concentración o la monopolización de los medios y luego compartir las conclusiones en grupo. Habrá un espacio de investigación en grupo y luego debate por grupos y luego puesta en común.
Objetivos: Que los alumnos:

Conozcan y comprendan la situación actual del mapa de medios y de las empresas de telecomunicación en el país.

Aprendan a utilizar fuentes de datos fiables.

Modalidad: Actividad grupal.
Evaluación: Grupal de tipo conceptual.

Unidad 2
Actividad: La convergencia de medios (Actividad sugerida)
Consigna: Escuchar la entrevista a Martín Becerra (Entrevista a Martín Becerra, El Bonito Cuelgue  https://www.youtube.com/watch?v=1CU93Zt7Bn0)) y responder las preguntas de la guía.
Objetivos: Que los alumnos:

Comprendan el concepto de convergencia y sus efectos en la sociedad.

Evalúen la significación del cuádruple play.

Modalidad: Actividad grupal.
Evaluación: Grupal.
Criterios de evaluación: Claridad y precisión en la exposición. Consistencia de los argumentos
presentados.

Actividad: La concentración de medios (Actividad sugerida)
Consigna: Ver el video “Impacto de la concentración de medios en las democracias” de
Guillermo Mastrini, disponible en https://youtu.be/CS8plzUKBJI (Desde minuto 2.30 hasta 17.33).
Contestar las preguntas de la guía.
Objetivos: Que los alumnos:

Comprendan el concepto de concentración de medios y sus efectos en la sociedad.
Modalidad: Actividad grupal.
Evaluación: Grupal.
Criterios de evaluación: Claridad y precisión en la exposición. Consistencia de los argumentos
presentados.

Actividad: La cultura de la conectividad. (Actividad sugerida)
Consigna: Ver el video de la conferencia “Redes Sociales: Una mirada crítica” de José Van Dijck, disponible en: https://youtu.be/fZQvnfZ9Ebc (desde minuto 16.50 a
52.04) y contestar las preguntas de la guía.
Objetivos: Que los alumnos:

Comprendan el concepto de conectividad y la influencia de las redes sociales en la sociedad.
Modalidad: Actividad individual.
Evaluación: Individual de tipo conceptual.
Criterios de evaluación: Claridad y precisión en la exposición. Consistencia de los argumentos
presentados.

Unidad 3
Actividad: Caso de Narrativa transmedia (Actividad obligatoria)
Consigna: Analizar un caso de Narrativa Transmedia. Puede ser ficción, periodismo o publicidad. Conviene
elegir algún producto cultural que el alumno conozca previamente. Se puede seleccionar algunos de los casos
expuestos por C. Scolari en su texto “Narrativas Transmedia. Cuando todos los medios cuentan”, pero hay
que hacer una investigación posterior para precisar en qué consiste la expansión de cada medio.
Para sistematizar el análisis, se debe completar un cuadro en el que se solicita: origen de la narrativa
transmedia, año de creación/salida al mercado, expansiones oficiales (medio, año de creación, nombre y
características) y expansiones de los usuarios.
Objetivos: Que los alumnos:

Aprendan a identificar productos transmedia en la cultura contemporánea.

Desarrollen una mirada crítica sobre los productos de la industria cultural.
Modalidad: Actividad individual.
Evaluación: Individual.
Criterios de evaluación: Adecuación del producto elegido a las características de las narrativas transmedia y exposición escrita completa de sus expansiones.

Actividad: Teorías de efectos de los medios (Actividad obligatoria)
Consigna: Responder el multiple choice sobre las teorías de la espiral del silencio, de los desniveles
del conocimiento, de la dependencia, del cultivo, de las socializaciones colaterales y de la
construcción social de la realidad.
Objetivos: Que los alumnos:

Incorporen los conceptos y explicaciones que hacen los diferentes autores sobre el poder de
los nuevos medios en la sociedad.

Modalidad: Actividad individual.
Herramienta virtual: Formulario de Google.
Evaluación: Individual de tipo conceptual.
Criterios de evaluación: Adecuación de las respuestas con los conceptos.

Actividad: La mundialización y sus dispositivos (Actividad sugerida)
Consigna: Responder las preguntas de la guía de lectura del texto de Gilles Lipovetsky “El reino de
la hipercultura: cosmopolitismo y civilización occidental”, que explica los cinco dispositivos de la
mundialización: el mercado, el consumismo, la tecnociencia, las industrias culturales y de la
comunicación y la individuación.
Objetivos: Que los alumnos:

Desarrollen la habilidad de comprender un texto complejo y extraer los conceptos
principales.

Entiendan la relevancia que tienen los nuevos medios en el fenómeno de la mundialización y
sus consecuencias.

Modalidad: Actividad individual.
Evaluación: Individual de tipo conceptual.
Criterios de evaluación: Evidencia de lectura y comprensión del material bibliográfico abordado
Adecuación de las respuestas con los conceptos.

Unidad 4:
Actividad: La regulación de los medios en Argentina
Consigna: Tras comprender las leyes que regulan la actividad de los medios de comunicación en
Argentina, analizar los puntos positivos y negativos que tienen y exponerlos en forma oral.
Objetivos: Que los alumnos:

Desarrollen la habilidad de analizar críticamente un texto.
Desarrollen la habilidad de exponer argumentos de forma precisa.	

Modalidad: Actividad individual sincrónica.
Evaluación: Individual de tipo conceptual.
Criterios de evaluación: Evidencia de lectura y comprensión del material bibliográfico abordado.
Pertinencia y solidez de los argumentos presentados.

10. PRÁCTICAS PROFESIONALES (si corresponde)
En todos los casos se deberán detallar los lugares donde se realizan, el modo de ejecución, los tipos y cantidades mínimas de actividades, prestaciones y/o productos a ser cumplidos, los convenios que garantizan el acceso a esos ámbitos y las modalidades de evaluación y supervisión) Además, en el caso de tratarse de una propuesta a distancia con prácticas profesionales en modalidad presencial, describir también el procedimiento previsto para el acceso a esos espacios por parte de los alumnos. Y para las prácticas profesionales a distancia explicitar, además, la validez disciplinar y la normativa para asegurar la legitimidad de las prácticas. 



10. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS

En cada clase se realizan actividades, tanto individuales como grupales, que permiten el seguimiento personalizado de cada alumno. Para ese seguimiento se utilizan los reportes de tareas que brinda Google Classroom. Los alumnos deben tener el 75% de los trabajos realizados para aprobar la cursada de la materia. También se presta atención a la participación de los estudiantes en las discusiones que se llevan a cabo a lo largo del curso.


12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:
La modalidad de evaluación tiene componentes tanto formativos como sumativos. Es formativa a través de los trabajos prácticos individuales y grupales sobre los temas que se desarrollen en el curso. Es sumativa en el momento del examen parcial.
Para estar en condiciones de acceder al final, el alumno debe tener:

75% de los trabajos prácticos aprobados (incluyendo el 100% de los obligatorios)

Parcial o su Recuperatorio aprobado.

La aprobación de la materia se da mediante un examen final oral.



13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA:

Unidad No 1:

Becerra, M. (2010). “Las noticias van al mercado: etapas de intermediación de lo público en la historia de los medios de la Argentina”, en Bicentenario de la Argentina, U. Nacional de Quilmes, Bernal.

Bustamante, E. (1999). La televisión económica, Barcelona: Gedisa, cap. 1.

Franquet, R. (2003). “La radio ante la digitalización: renovarse en la incertidumbre”, en Bustamante, E.(coord.), Hacia un nuevo sistema mundial de comunicación, Barcelona: Gedisa.

Retegui, L. y Perea, R. (2012). “Telecomunicaciones: acceso, políticas y mercado. El caso de la telefonía móvil en Argentina”, ponencia al 1er Encuentro de equipos de investigación CEPOS/UNQ Perspectivas actuales de la Economía Política de la Comunicación.

Zallo, R. (2013). “Continuidades y rupturas económicas y socioculturales entre comunicación analógica y digital: pensar las políticas”, Conferencia Inaugural del 8vo Congreso Internacional ULEPICC, Bernal,UNQ.

Unidad 2:

Albornoz, L. (2011). “Redes y servicios digitales. Una nueva agenda político-tecnológica”, en Albornoz, L. Poder, medios, cultura, Buenos Aires: Paidós.

Carboni, O. y Rodríguez Miranda, C. (2012). Neutralidad de la red, un debate pendiente en Argentina, en Revista Oficios Terrestres 28, ISSN: 1853-3248. Disponible en http://sedici.unlp.edu.ar/bitstream/handle/10915/33198/Documento_completo.pdf?sequence=1

De Mateo, R. (2009). “El trabajo”, en “La función de la producción en la empresa de comunicación”, en Gestión de empresas de comunicación, Sevilla, Comunicación Social, cap. 3.

Scarabello, C. (2011). Tareas Productivas Un estudio comparativo sobre la generación de productos deficción para la televisión abierta en Argentina. El caso del proyecto “La Boya”. Tesina de grado:Universidad de Buenos Aires, caps. 2 y 3.

Roldán, M. (2011). “Nueva codificación de trabajo creativo televisivo y capitalismo informacional contemporáneo. Algunas implicaciones para el desarrollo en base a la experiencia argentina”, en Perspectiva Metodológicas, no 12.

Unidad 3:

Goldstein, R. (2006), "Aportes para el debate sobre el impacto de la CMSI en el Desarrollo para América Latina: los conflictos en torno a la brecha digital y la gobernanza de Internet", en Mastrini, Guillermo y Califano, Bernadette. La sociedad de la información en la Argentina, Fundación Frierich Ebert, Buenos Aires.

 Manfredi-Sánchez, J. L. (2020). “Globalization and power: the consolidation of international
communication as a discipline. Review article”. El profesional de la información, v. 29, n. 1, e290111.
https://doi.org/10.3145/epi.2020.ene.11 https://recyt.fecyt.es/index.php/EPI/article/view/epi.2020.ene.11/48058

 Scolari, C. (2008). Hipermediaciones. Elementos para una teoría de la Comunicación Digital Interactiva. Barcelona: Gedisa, cap 3.

Wolf, M. (1994). Los efectos sociales de los media, Barcelona: Paidós, primera parte (punto 3) y
segunda parte.

Williams, R. (2011). Televisión, tecnología y forma cultural Buenos Aires, Paidós.

Unidad 4:

(2009). Ley 26522 de Servicios de Comunicación Audiovisual, Argentina.

Becerra, M., Bizberge, A. y Mastrini, G. (2011). “La Televisión Digital Terrestre en Argentina: entre la geopolítica regional y la iniciativa estatal”, en La transición hacia la televisión digital terrestre en Iberoamérica, diagnóstico y perspectivas, CIESPAL.

Becerra, M. y Mastrini, G. (2015): “Nuevas reglas de juego en telecomunicaciones en la Argentina”.
Disponible en http://observacom.org/nuevas-reglas-de-juego-en-telecomunicaciones-en-la-argentina/

McQuail, D. (2010). La regulación de los medios, Department of Media & Communication
Attenborough, Building University of Leicester University Road Leicester, LE1 7RH Version V1.0.
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