	[image: image1.png]



UNIVERSIDAD DEL SALVADOR
  Facultad de Ciencias Sociales, Educación  
y Comunicación 

	Licenciatura en Periodismo
Licenciatura en Relaciones Públicas


PROGRAMA 2026
	ACTIVIDAD CURRICULAR:
	Teoría de la Comunicación

	CÁTEDRA:  
	Galay, Alejandro 

	MODALIDAD:
	Presencial - 
	AÑO ACADÉMICO:  
	1

	CARGA HORARIA SEMANAL:
	4
	CARGA HORARIA TOTAL:
	

	HORARIOS DE DICTADO/ ENCUENTROS SINCRÓNICOS:
	(de 9 a 13hs)

	CURSO:
	1 año
	TURNO:
	mañana
	SEDE:
	Centro 

	IDIOMA:
	español 

	URL:
	(dirección de acceso al campus)


1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	
	Superior/Profesional
	


2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:
	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular:
	
	

	Adjunto/Asociado/Auxiliar
	
	alejandro.galay@usal.edu.ar

	Alejandro Galay
	
	


*A cargo -Tutor 

	Asesor técnico-pedagógico 

(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia)
	


3 EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

Licenciatura en Periodismo, Periodismo deportivo y Licenciatura en Relaciones Públicas.

4 FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:
La teoría de la comunicación es un eje central en la formación de todos los estudiantes en ciencias de la educación. A la vez, la enseñanza de una materia que versa sobre la comunicación interpersonal y la comunicación de masas resulta fundamental para tres carreras como Periodismo y Relaciones Públicas cuyo eje es la comunicación y el tratamiento de la información.

El abordaje de las diferentes teorías de la interacción y la comunicación de masas, su relación con la cultura y la economía política, y las formas y tipos comunicacionales es un punto de partida en la formación de los futuros profesionales del campo.

Este es el motivo por el que la asignatura se ubica en el primer año de cursada como una introducción y una base para el resto de los conocimientos académicos. Asimismo, la cátedra promueve la formación teórica, el debate y el intercambio, y la propia autorreflexión sobre las prácticas y la deontología de cada profesión.
5 OBJETIVOS DE LA MATERIA:
Que el estudiante:
*Comprenda el valor y la dignidad humana como fundamentos de la Comunicación Social.

*Reconozca las principales teorías elaboradas en el campo de estudio de las Ciencias de la Comunicación.

*Entienda el significado del conocimiento científico de la Comunicación Social.

*Conozca la finalidad de las ciencias que integran el saber sobre la Comunicación Social.

*Incorpore el conocimiento y método científico en la investigación en Comunicación.

*Aprenda la importancia del debate académico y el intercambio respetuoso de opiniones.
6. ASIGNACIÓN HORARIA:
4 horas semanales dictadas los días lunes durante el turno mañana.
7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD

TEMÁTICA:

Unidad Nº 1:

La comunicación: definición etimológica y conceptos. La comunicación social: características y objetivos. Jakobson y MacLuhan
Persuasión y manipulación.

La comunicación como un campo interdisciplinario. La comunicación como ciencia y como objeto de estudio.

Tendencias intelectuales.

La comunicación como elemento constitutivo de lo social y lo cultural. Punto de partida metodológico. 

social. Las competencias de Orecchioni.
Los medios como sistemas y subsistemas comunicacionales dentro de la sociedad.

Formas de comunicación: interpersonal, organizacional, intermedia y comunicación de masas.

Modelos de procesos comunicativos.

Fenómenos de la micro y macrocomunicación: rumor, murmuración, secreto y chisme.

Elementos de comunicación no verbal.

Ruido: concepto y tipología.

Canales de comunicación: concepto y características. Canales formales e informales.

Bibliografía Obligatoria

• Mangone, C. (2002). “La Comunicación”. Buenos Aires. Mimeo.

• Rizo García, M. (2014). “El papel de las teorías de la comunicación en la construcción del campo académico de la comunicación. Reflexiones desde la historia, la epistemología y la pedagogía”. En: Correspondencias & análisis, 4.

• Tajahuerce Ángel, I. (Coord.) (2014). Comunicación y género. Madrid: La Linterna Sorda – Unidad de Igualdad.

Capítulos: “La universidad: educación, conocimiento, libertad” y “La opinión de las mujeres en el periodismo”.

• Torrico Villanueva, E. (2004). Abordajes y períodos de la teoría de la comunicación. Buenos Aires: Norma.

Capítulo 1: “Un campo (inter) disciplinario”.
• Ong, Walter, Oralidad y escritura, Fondo de Cultura Económica (FCE), México, 1982.
Unidad Nº 2:

Teorías de la Comunicación Interpersonal

Teorías de la Información: del enfoque matemático y cibernético, a los estudios sistémicos de la Escuela de Palo

Alto y al interaccionismo simbólico.

• El espacio como modo de comunicación: la proxémica y la noción de territorio.

• La comunicación interpersonal. Origen, interacción y teoría de los sistemas.

• Los axiomas de la Comunicación interpersonal.

Bibliografía Obligatoria:

• Baylon, C. y Mignot, Z. (1996). La Comunicación. Madrid: Cátedra. Cap.: “La comunicación a través del espacio”.

• Marc, E. y Picard, D. (1992). La interacción social. Cultura, instituciones y comunicación. Barcelona: Paidós.

Capítulo: “Los modelos de comunicación”.

• Mattelart, A. y Mattelart M. (1997). Historia de las teorías de la comunicación. Barcelona: Paidós. Capítulo 3:

“La teoría de la información”.

• Watzlawick, Paul, Et. Al. (1993). Teoría de la comunicación humana. Interacciones, patologías y paradojas.

Barcelona: Herder. Cap. II: “Algunos axiomas exploratorios de la comunicación”.
Unidad Nº 3:

: Teorías de la Comunicación de Masas: la Mass Communication Research

• Paradigmas de la comunicación de masas: pragmatismo, conductismo y funcionalismo.

• Escuela de Chicago: microsociología y primeras líneas de estudio de la comunicación.

• La “teoría de la aguja hipodérmica”: teoría de la “bala mágica” y de la “omnipotencia de los media”. Manipulación,

sociedad de masas y teoría conductista de estímulo-respuesta. El paradigma de Lasswell.

• La superación del paradigma conductista: la corriente empírico-experimental o de la persuasión, y los estudios

empíricos sobre el terreno o de los efectos limitados.

• Teorías Funcionalistas de la Comunicación de Masas. Funciones y disfunciones de los medios de comunicación. La

hipótesis de los usos y gratificaciones.

• De los efectos de corto plazo al largo plazo: la “agenda setting” o construcción del temario y el rol de los gatekeepers.

Teorías de la Comunicación de Masas: las teorías críticas

• La Escuela de Frankfurt: la concepción político-económica de las industrias culturales.

• La perspectiva mecanicista: manipulación, dominación y alienación.

• Los Cultural Studies o Escuela de Birmingham: los mass media y la teoría de la hegemonía.

• Codificar y decodificar: nuevo modelo de la comunicación. La reciprocidad dominante, de oposición y negociación.
Bibliografía Obligatoria

• Aruguete, N. (2015). El poder de la agenda. Política, medios y públicos. Buenos Aires: Editorial Biblos. Capítulo 3:

“Fase I: El nivel inicial de formación de la opinión pública”.

• Azpurua, F. (2005). “La Escuela de Chicago. Sus aportes para la investigación en ciencias sociales”. En: Sapiens. Revista universitaria de investigación, Año 6, N° 2, diciembre 2005.

• Lazarsfeld, P. y Merton, R. (1993), “Comunicación de masas, gusto popular y acción social organizada”. En: De

Moragas, M. (ed.), Sociología de la Comunicación de masas. Barcelona: Gustavo Gili.

• Wolf, M. (2000). La investigación de la comunicación de masas. Críticas y perspectivas. Buenos Aires: Paidós.

Parte I: “La evolución de la investigación sobre las comunicaciones de masas”.
Adorno, T. y Horkheimer, M. (2007). “La industria cultural. Ilustración como engaño de masas”. En: Dialéctica de

la ilustración. Madrid: Ediciones Akal.

• Benjamin, W. (1989). “La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica”. En: Benjamin, W., Discursos

Interrumpidos I. Buenos Aires: Taurus.

• Entel, A. (1995) Teorías de la comunicación. Buenos Aires: Fundación Universidad Hernandarias. Capítulos:

“Escuela de Frankfurt” y “Aproximaciones a los estudios culturales: Escuela de Birmingham”.

• Hall, S. (1996). “Codificar/Decodificar”. En Culture, media and language. Working paper in Cultural Studies.

Londres: Routledge & The CCCS University of Birmingham.
Unidad Nº 4:

Los efectos de los medios en la sociedad, en los ámbitos políticos, culturales y sociales.

Usos políticos de los medios.

Paralelismo entre Sociedad mediática y Sociedad mediatizada.

Efectos culturales de los medios. Evolución hacia una cultura mediática.
El fin de la intimidad. Nueva configuración público-privado.

Comunicación, cultura y tecnologías

• Comunicación y cultura: apocalípticos e integrados ante la cultura de masas.

• Sociedad red y ecología de los medios.
Bibliografía obligatoria:

Boczkowski, P. (2016). “La postverdad. Las noticias falsas y el futuro del periodismo”. En: Anfibia, Universidad

Nacional de San Martín. Recuperado de: http://www.revistaanfibia.com/ensayo/la-postverdad/

Marazzi, A. (2018). “Cinco horas diarias mirando el teléfono”. En: Revista Anfibia. Recuperado de:

http://revistaanfibia.com/cronica/cinco-horas-diarias-mirando-telefono/

• Martín-Barbero, J. (2015). “Hacia el habla social ampliada”. En: La comunicación en mutación.

• Mc Luhan, M. (1996). Comprender los medios de comunicación. Las extensiones del ser humano. Buenos Aires:

Ediciones Paidos. Capítulos: “1. El medio es el mensaje” y “Medios calientes y medios fríos”.

• Sarlo, B. (1994). Escenas de la vida posmoderna. Intelectuales, arte y videocultura en la Argentina. Buenos Aires:

Ariel. Capítulos: “Video grames” y “Zapping”

• Scolari, C. (ed) (2015). Ecología de los medios. Barcelona: Gedisa. Cap.: “El humanismo de la ecología de los

medios”.

Bibliografía complementaria
• Mattelart, A. y Mattelart M. (1997). Historia de las teorías de la comunicación. Barcelona: Paidós. Capítulo 5: “Economía Política”.
Eco, U. (1995). Apocalípticos e Integrados. Barcelona: Lumen Tusquets. Capítulo: “Cultura de masas y 'niveles' de

cultura”.

8 METODOLOGÍA: 
La materia se desarrollará de tres maneras combinadas. Una parte teórica, con exposiciones del docente; una parte audiovisual, con usos de powerpoint y youtube; y una parte práctica, que apunta a la ejercitación de los estudiantes por grupos de trabajo.
9. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES
La asignatura es de carácter predominantemente teórico, aunque con una importante dimensión práctica. Las clases teóricas  se corresponderán con  videos, discusiones y trabajos prácticos.
10. PRÁCTICAS PROFESIONALES

11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS
12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN 

Las instancias de evaluación serán las siguientes:

* Dos exámenes parciales.

* Una instancia de recuperatorio de ambos parciales.

Además, deberá obligatoriamente dar cumplimiento a la escolaridad de acuerdo al Art. 27 del citado Reglamento, entendiéndose por ésta a) el cumplimiento de la asistencia a clase y b) la aprobación de las evaluaciones parciales, monografías, prácticas profesionales, actividades de investigación u otros trabajos.

La cátedra no adscribe al sistema de promoción

