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1. CICLO:  
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente) 
 
Básico
 
X
 
Superior/Profesional
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA: 
 
 
	Docente 
	Función* 
	E-mail 

	Titular: Rodolfo Gomez 
	A cargo 
	rodolfo.gomez@usal.edu.ar 

	Adjunto/Asociado/Auxiliar 
	 
	 

	 
	 
	 


*A cargo -Tutor  
 
 
 
	Asesor técnico-pedagógico  
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia) 
	Julieta Brizuela  


 
 
 
3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA: 
 
La materia pertenece al eje Comunicación Social. 
 
 
4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA: 
(Breve síntesis del contenido de la materia y descripción del aporte de la asignatura con relación a la formación profesional. Señalar la relevancia de esta para el diseño curricular de la carrera en su conjunto, como así también la pertinencia de la propuesta en el ejercicio profesional actual.) 
 
La enseñanza de una materia que versa sobre la comunicación interpersonal y la comunicación de masas resulta fundamental para tres carreras como Periodismo, Publicidad y Relaciones Públicas cuyo eje es la comunicación y el tratamiento de la información. El abordaje de las diferentes teorías de la interacción y la comunicación de masas, su relación con la cultura y la economía política, y las formas y tipos comunicacionales es un punto de partida en la formación de los futuros profesionales del campo. Este es el motivo por el que la asignatura se ubica en el primer año de cursada como una introducción y una base para el resto de los conocimientos académicos. Asimismo, la cátedra promueve la formación teórica, el debate, el intercambio, y la auto-reflexión sobre las prácticas y la deontología de cada profesión. 
 
 
 
5. OBJETIVOS DE LA MATERIA: 
(Definir los objetivos que se deben alcanzar en términos del alumno. En el caso de una asignatura que se dicte en ambas modalidades (presencial y a distancia), los objetivos deben ser los mismos. No obstante, puede agregarse algún objetivo específico en referencia a la formación mediada por TIC.). Recordar que el enunciado de los objetivos debe indicar una única acción (verbo) para cada uno. Además los objetivos deben ser progresivos, coherentes  y reflejar las  expectativas de aprendizaje.  
 
Que el estudiante: 
Comprenda el valor y la dignidad humana como fundamentos de la Comunicación Social. 
· Reconozca las principales teorías elaboradas en el campo de estudio de las Ciencias de la Comunicación. 
· Entienda el significado del conocimiento científico y filosófico de la Comunicación Social. 
· Conozca la finalidad de las ciencias que integran el saber sobre la Comunicación Social. 
· Incorpore el conocimiento y método científico en la investigación en Comunicación. 
· Aprenda la importancia del debate académico y el intercambio respetuoso de opiniones. 
 
 
 
6. ASIGNACIÓN HORARIA:  
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera).  
	 
	Teóric a 
	Práctica 
	Total 

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: 
presencial - mediante videoconferencia) 
	36 
	36 
	72 

	Carga horaria de trabajo asincrónico 
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %) 
	0 
	0 
	0 

	Carga horaria general 
	36 
	36 
	72 


 
 
 
7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA: 
(Con respecto a la BIBLIOGRAFÍA OBLIGATORIA, se debe incluir toda la bibliografía obligatoria por cada unidad de la propuesta de enseñanza. Es necesario contemplar que la bibliografía obligatoria debe estar disponible en la biblioteca de la USAL o de libre acceso en la web y debe ser: 
[image: ] 	Debidamente referida. Aplicar normas APA o lo dispuesto por la Dirección de la Carrera [image: ] 	Actualizada y en formato digital. 
[image: ] Completa en términos de que contemple la variedad de material de acuerdo a lo disponible en el mundo académico sobre dicha materia (Libros, revistas científicas, Bases de datos). 
[image: ] Global en la medida en que incluya publicaciones sobre aspectos interculturales y/o internacionales vinculados a los contenidos del curso)  
Especificar la bibliografía que se use con formato virtual y el modo de acceso a la misma.  
Nota de referencia: La Biblioteca Central USAL (http://bibliotecas.usal.edu.ar/biblio_inicio) dispone de un servicio de consulta de catálogo; también se encuentra disponible para todos los alumnos de la USAL,  la consulta por correo para la búsqueda y el envío digital de bibliografía. Este servicio se ofrece en el horario ampliado de 7 a 22 hs. en el siguiente correo: uds-bibl@usal.edu.ar 
 
 
UNIDAD I: Elementos de la comunicación  
· La comunicación: definición etimológica y conceptos. 
· La comunicación social: características y objetivos. Persuasión y manipulación. 


 

1 
 
4 
 
3 
 
La comunicación como un campo interdisciplinario. 
· La comunicación como ciencia y como objeto de estudio. Tendencias intelectuales.  
· La comunicación como elemento constitutivo de lo social y lo cultural. Punto de partida metodológico. 
· La semiosis social. El “actuar comunicativo” de Habermas. 
· Los medios como sistemas y subsistemas comunicacionales dentro de la sociedad. 
· Formas de comunicación: interpersonal, organizacional, intermedia y comunicación de masas. 
· Modelos de procesos comunicativos. 
· Fenómenos de la micro y macrocomunicación: rumor, murmuración, secreto y chisme. 
· Elementos de comunicación no verbal. 
· Ruido: concepto y tipología. 
· Canales de comunicación: concepto y características. Canales formales e informales. 
 
Bibliografía Obligatoria 
· Mangone, C. (2002). “La Comunicación”. Buenos Aires. Mimeo. 
· Rizo García, M. (2014). “El papel de las teorías de la comunicación en la construcción del campo académico de la comunicación. Reflexiones desde la historia, la epistemología y la pedagogía”. En: Correspondencias & análisis, 4. 
· Tajahuerce Ángel, I. (2014). Comunicación y género. Madrid: La Linterna Sorda – Unidad de Igualdad. 
Caps: “La universidad: educación, conocimiento, libertad” y “La opinión de las mujeres en el periodismo”. 
· Torrico Villanueva, E. (2010). Comunicación. De las matrices a los enfoques. Quito: “Quipus”-CIESPAL. 
Capítulo 1: “Un campo (inter) disciplinario”. 
 
UNIDAD II: Teorías de la Comunicación Interpersonal  
· Teorías de la Información: del enfoque matemático y cibernético, a los estudios sistémicos de la Escuela de Palo Alto y al interaccionismo simbólico. 
· El espacio como modo de comunicación: la proxémica y la noción de territorio. 
· La comunicación interpersonal. Origen, interacción y teoría de los sistemas. 
Los axiomas de la Comunicación interpersonal. 
 
Bibliografía Obligatoria  
· Baylon, C. y Mignot, Z. (1996). La Comunicación. Madrid: Cátedra. Capítulo: “La comunicación a través del espacio”. 
· Marc, E. y Picard, D. (1992). La interacción social. Cultura, instituciones y comunicación. Barcelona: 
Paidós. Capítulo: “Los modelos de comunicación”. 
· Mattelart, A. y Mattelart M. (1997). Historia de las teorías de la comunicación. Barcelona: Paidós. Capítulo 
3: “La teoría de la información”. 
· Watzlawick, Paul, Et. Al. (1993). Teoría de la comunicación humana. Interacciones, patologías y paradojas. Barcelona: Herder. Cap. II: “Algunos axiomas exploratorios de la comunicación”. 
 
UNIDAD III: Teorías de la Comunicación de Masas: la Mass Communication Research  
· Paradigmas de la comunicación de masas: pragmatismo, conductismo, funcionalismo y estructuralismo. 
· Escuela de Chicago: microsociología y primeras líneas de estudio de la comunicación. 
· La “teoría de la aguja hipodérmica”: teoría de la “bala mágica” y de la “omnipotencia de los media”. Manipulación, sociedad de masas y teoría conductista de estímulo-respuesta. El paradigma de Lasswell.  La superación del paradigma conductista: la corriente empírico-experimental o de la persuasión, y los estudios empíricos sobre el terreno o de los efectos limitados. 
· Teorías Funcionalistas de la Comunicación de Masas. Funciones y disfunciones de los medios de comunicación. La hipótesis de los usos y gratificaciones. 
· De los efectos de corto plazo al largo plazo: la “agenda setting” y el rol de los gatekeeper. 
 
Bibliografía Obligatoria 
· Aruguete, N. (2015). El poder de la agenda. Política, medios y públicos. Buenos Aires: Editorial Biblos. 
Capítulo 3: “Fase I: El nivel inicial de formación de la opinión pública”.  
· Gómez, R. (2025). “La comunicación en los Estados Unidos, del pragmatismo al funcionalismo. Medios masivos y asimilación de las masas como precondición de la democracia (capitalista). En: Margiolakis, E., Palacios, C. y Gómez, Rodolfo (Coords.), Comunicación y Cultura en dictadura y transición. Una mirada desde las prácticas y sus marcos conceptuales, Buenos Aires, Tren en Movimiento, 2025. 
· Lazarsfeld, P. y Merton, R. (1993), “Comunicación de masas, gusto popular y acción social organizada”. 
En: De Moragas, M. (ed.), Sociología de la Comunicación de masas. Barcelona: Gustavo Gili. 
· Wolf, M. (2000). La investigación de la comunicación de masas. Críticas y perspectivas. Buenos Aires: 
Paidós. Parte I: “La evolución de la investigación sobre las comunicaciones de masas”. 
 
UNIDAD IV: Teorías de la Comunicación de Masas: las teorías críticas 
· La Escuela de Frankfurt: la concepción político-económica de las industrias culturales. 
· La perspectiva mecanicista: manipulación, dominación y alienación. 
· Los Cultural Studies o Escuela de Birmingham: los mass media y la teoría de la hegemonía. 
· Codificar y decodificar: nuevo modelo de la comunicación. La reciprocidad dominante, de oposición y negociación. 
 
Bibliografía Obligatoria 
· Gómez, R. (2023), “El proyecto de construcción de una teoría crítica de la cultura en la llamada Escuela de Frankfurt”, en Interacciones de la Comunicación N°2, USAL. 
· Adorno, T. y Horkheimer, M. (2007). “La industria cultural. Ilustración como engaño de masas”. En: Dialéctica de la ilustración. Madrid: Ediciones Akal. 
· Benjamin, W. (1989). “La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica”. En: Benjamin, W., Discursos Interrumpidos I. Buenos Aires: Taurus. 
· Entel, A. (1995) Teorías de la comunicación. Buenos Aires: Fundación Universidad Hernandarias. 
Capítulo: “Aproximaciones a los estudios culturales: Escuela de Birmingham”. 
· Hall, S. (1996). “Codificar/Decodificar”. En: Culture, media and language. Working paper in Cultural Studies. Londres: Routledge & The CCCS University of Birmingham. 
 
UNIDAD V: La Economía Política de la Comunicación 
 

 

5 
 
8 
 
7 
 
· La relación entre economía y comunicación. 
· El Nuevo Orden Mundial de la Información y de la Comunicación (NOMIC). 
· Políticas Nacionales de Comunicación (PNC). Funciones de los medios en las PNC. 
· El debate entre países centrales y países periféricos. Las brechas comunicacionales. 
· La comunicación como derecho humano: desconcentración y democratización. 
· El vínculo entre corporaciones mediáticas y poder económico. 
 
Bibliografía Obligatoria  
· De Charras, D. y Mastrini, G. (2005). “20 años no es nada: del NOMIC a la CMSI”.  
· De Moraes, D., Ramonet, I., Serrano, P. (2013). Medios, poder y contrapoder. De la concentración monopólica a la democratización de la información. Buenos Aires: Editorial Biblos. 
· MacBride, S., Et. Al. (1993). Un solo mundo, voces múltiples. Comunicación e información en nuestro tiempo. México: Fondo de Cultura Económica. 
· Mattelart, A. y Mattelart M. (1997). Historia de las teorías de la comunicación. Barcelona: Paidós. Capítulo 
5: “Economía Política”. 
 
UNIDAD VI: Comunicación, cultura y tecnologías 
· Más allá de los efectos: la tesis-slogan de Marshall Mc Luhan, sus subtesis y las etapas históricas. 
· Comunicación y cultura: apocalípticos e integrados ante la cultura de masas. 
· Sociedad red y ecología de los medios. 
· La comunicación en mutación y la conversación social. La autocomunicación de masas. 
· Narrativa transmedia. 
· Post-Verdad: la mentira como construcción de la realidad. Redes Sociales, trolls y bots. 
· Del zapping a la televisión on demand: el caso Netflix. 
 
Bibliografía Obligatoria 
· Boczkowski, P. (2016). “La postverdad. Las noticias falsas y el futuro del periodismo”. En: Anfibia, Universidad Nacional de San Martín. Recuperado de: http://www.revistaanfibia.com/ensayo/la-postverdad/  Eco, U. (1995). Apocalípticos e Integrados. Barcelona: Lumen Tusquets. Capítulo: “Cultura de masas y 
'niveles' de cultura”. 
· Marazzi, A. (2018). “Cinco horas diarias mirando el teléfono”. En: Revista Anfibia. Recuperado de: http://revistaanfibia.com/cronica/cinco-horas-diarias-mirando-telefono/ 
· Martín-Barbero, J. (2015). “Hacia el habla social ampliada”. En: La comunicación en mutación. 
· Mc Luhan, M. (1996). Comprender los medios de comunicación. Las extensiones del ser humano. Buenos 
Aires: Ediciones Paidos. Capítulos: “1. El medio es el mensaje” y “Medios calientes y medios fríos”. 
· Sarlo, B. (1994). Escenas de la vida posmoderna. Intelectuales, arte y videocultura en la Argentina. Buenos 
Aires: Ariel. Capítulos: “Video grames” y “Zapping” 
· Scolari, C. (ed) (2015). Ecología de los medios. Barcelona: Gedisa. Cap.: “El humanismo de la ecología de los medios”. 
 
 
8. 	METODOLOGÍA:  
Descripción de la metodología de enseñanza (conjunto de decisiones didácticas que implica la selección de estrategias y técnicas para favorecer el aprendizaje, por ejemplo: basada en la resolución de problemas, basada en resolución de casos, metodología activa, metodología colaborativa o basada en propuestas teóricas declarativas, etc) y del formato de la propuesta de enseñanza (seminario, taller, etc.)Si la materia es combinada, aclarar de qué manera se articulan las dos opciones: presencial y a distancia. 
  
a. En el entorno presencial  
 
Se tendrán clases semanales sincrónicas, todos los lunes entre las 18:30 y las 22:30 horas. El trabajo en dicho espacio sincrónico espera concentrar el resultado del trabajo asincrónico desarrollado a lo largo de las semanas en el aula de google classroom disponible a partir del mismo correo electrónico USAL, en la que se irán subiendo materiales de lectura como así guía de preguntas que esperan retomarse en estos encuentros sincrónicos presenciales para realizar una puesta en común semanal, 
 
b. En el entorno virtual asincrónico 
 
Se irá subiendo la bibliografía obligatoria de la materia como así también guías de preguntas, para que durante la semana las/os alumnas/os pueda ir consultándola y al mismo tiempo ir respondiendo las guías. Si las/os alumnas/os tuvieran alguna duda al respecto pueden realizar consultas a través del foro de discusión del google classroom o a través del correo electrónico usal.edu.ar. En los encuentros sincrónicos se espera contar con ese material realizado por las/os alumnas/os para realizar una puesta en común y poder corregir los errores que se presenten o sugerir cambios en el trabajo. Se espera ir realizando este procedimiento según lo estipulado en el cronograma propuesto. 
   
 
9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES  
Es un relato narrativo de las acciones que se desarrollan en el curso/cada módulo.  
Orden y secuencia de los módulos y actividades, las estrategias y recursos que se utilizarán en la materia. Incluir, si corresponde, el detalle de las previsiones en el uso de tecnologías de información y comunicación que garanticen la cobertura de las actividades.  
Se puede partir de las actividades sincrónicas y asincrónicas: tipo de actividad, obligaciones previas del alumno (por ejemplo, leer bibliografía, ver la videoclase) y propósito del docente, enunciado de la consigna, la forma de presentar la actividad en el entorno virtual y con qué herramientas, forma de devolución del docente, forma de participación del alumno y tipo de interacciones.  
También puede ser una enumeración de acciones cronológicas , que incluya el cronograma de actividades semanales (por ejemplo, un cuadro de resumen que consigne: Semana, Actividad prevista (incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico), Tipo de actividad (obligatoria, sugerida, grupal, individual, etc. Interacción prevista (docente-alumno,docente-alumnos, alumnos entre sí). 
 
 
 
 
	Unidad Temática 
	Fecha/ Período 
	Activida des 
Teóricas 
	Actividades Prácticas 
	Tutorí as 
	Evaluaciones 
	Otras Actividades* 

	Unidad 1 
	Semana 1 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 1 
	Semana 2 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 2 
	Semana 3 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 2 
	Semana 4 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 3 
	Semana 5 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 3 
	Semana 6 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 3 
	Semana 7 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 4 
	Semana 8 
	X 
	 
	 
	 
	X 

	Unidad 4 
	Semana 9 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 4 
	Semana 10 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Unidad 5 
	Semana 11 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Unidad 5 
	Semana 12 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Evaluación parcial (Unidades 1 a 4) 
	Semana 13 
	X 
	X 
	 
	X 
	  

	Unidad 6 
	Semana 14 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Unidad 6 
	Semana 15 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Segundo parcial (Unidades 5 y 6) 
	Semana 16 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Recuperatorios del primer o segundo parcial 
	Semana 17 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Entrega de promedios, evaluación de cursada y preparación para el final 
	Semana 18 
	X 
	X 
	 
	X 
	 


 
 
  
9.2. 	DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA   
(Por unidad temática, describir en detalle las actividades de formación práctica que deben completar los alumnos: Trabajos prácticos, intervenciones en foros, talleres. Explicitar el recurso, los objetivos, la modalidad, la/s herramienta/s en caso de corresponder y el tipo y criterios de evaluación. Aclarar, también, si es de carácter obligatorio o sugerido.) 
 
 
Unidad 1 
Consigna: a partir de los textos de Mangone, Tahauerce Angel, Torrico Villanueva y Rizo, enumere las distintas características de la comunicación, observando distinciones entre los varios objetos de estudio y entre las distintas disciplinas, señalando a la vez los diferentes criterios que los autores mencionados y corrientes epistemológicas que representan para definir el campo comunicacional y cultural. 
Se utilizará el foro de google classroom para concretar la actividad y a partir de la misma las/os alumnas/os la subirán en formato Word al aula de classroom para su corrección y devolución. Unidad 2 
Consigna: a partir de los textos de Baylon y Mignot, Marc y Picard, Watzlawick y Mattelart-Mattelart, desarrolle cuáles son las diferentes disciplinas implicadas en el abordaje de la comunicación interpersonal, distinguiendo entre los niveles comunicacionales informacionales, relacionales, semiótico-culturales presentes en las acciones verbales, paraverbales, quinésicas y proxémicas. 
Se utilizará el foro de google classroom para concretar la actividad y a partir de la misma las/os alumnas/os la subirán en formato Word al aula de classroom para su corrección y devolución.  
Unidad 3 
Consigna: A partir de los textos de Lazarsfeld y Merton, Wolf, Aruguete, Gómez, respecto del “objeto de estudio” comunicación de masas, describa las diferentes corrientes que se desarrollan en el campo de la llamada Mass Comunication Research hasta nuestros días considerando sus influencias filosófico-epistemológicoteóricas y la metodología de obtención de datos empíricos que permiten la construcción teórica. 
Se utilizará el foro de google classroom para concretar la actividad y a partir de la misma las/os alumnas/os la subirán en formato Word al aula de classroom para su corrección y devolución.  
Unidad 4 
Consigna: Considerando los textos de Gómez, Adorno-Horkheimer, Benjamin, Entel, Hall, y teniendo en cuenta el “objeto de estudio” comunicación de masas, analice en términos de influencias filosóficoepistemológico-teóricas y metodológicas el modo de abordaje de las industrias culturales y los medios masivos de comunicación presentes en la llamada Escuela de Frankfurt y en los Estudios Culturales británicos. Se utilizará el foro de google classroom para concretar la actividad y a partir de la misma las/os alumnas/os la subirán en formato Word al aula de classroom para su corrección y devolución.  
Unidad 5 
Consigna: Teniendo en cuenta los textos de Mastrini y De Charras, De Moraes, Ramonet, Serrano, MattelartMattelart, problematice la relación entre economía, industria cultural, medios de comunicación, tanto en términos locales como globales y realice un diagnóstico de situación que permita evaluar modos de regulación del funcionamiento de los medios masivos y de las industrias culturales propuestos legalmente. 
Se utilizará el foro de google classroom para concretar la actividad y a partir de la misma las/os alumnas/os la subirán en formato Word al aula de classroom para su corrección y devolución. Unidad 6 
Consigna: Teniendo en cuenta los textos de Boczkowski, Eco, Marazzi, Mc Luhan, Scolari, Barbero, Sarlo, establezca los modos en que estos distintos autores abordan la relación entre comunicación y técnica y el impacto cultural que según cada uno de ellos se produce al interior del ecosistema social. 
Se utilizará el foro de google classroom para concretar la actividad y a partir de la misma las/os alumnas/os la subirán en formato Word al aula de classroom para su corrección y devolución. 
   
10. PRÁCTICAS PROFESIONALES (si corresponde) 
En todos los casos se deberán detallar los lugares donde se realizan, el modo de ejecución, los tipos y cantidades mínimas de actividades, prestaciones y/o productos a ser cumplidos, los convenios que garantizan el acceso a esos ámbitos y las modalidades de evaluación y supervisión) Además, en el caso de tratarse de una propuesta a distancia con prácticas profesionales en modalidad presencial, describir también el procedimiento previsto para el acceso a esos espacios por parte de los alumnos. Y para las prácticas profesionales a distancia explicitar, además, la validez disciplinar y la normativa para asegurar la legitimidad de las prácticas.  
 
 
 
11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS 
En la modalidad a distancia o en la modalidad presencial con actividades en entorno virtual asincrónicas, se debe explicitar el modelo de seguimiento de los alumnos en relación a su participación en las actividades del campus, foros, actividades de tutoría, etc. También qué tecnologías se van a utilizar para el seguimiento del alumno (ej: reportes de la plataforma) 
 
Se irá realizando al final de cada unidad, a partir del intercambio concretado en las clases sincrónicas semanales como así en el envío de los cuestionarios de las distintas unidades que l@s alumn@s deberán ir subiendo al apartado habilitado a tales fines dentro del aula virtual de google classroom. A partir de estas dos actividades se espera ir evaluando el rendimiento de l@s alumnos, de modo tal de poder ir ajustando errores y promoviendo su resolución de cara al necesario proceso de aprendizaje durante todo el cuatrimestre de la cursada.  
 
 
12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN: 
La evaluación de la materia tiene que ser consecuente con la metodología de enseñanza y con los contenidos que el alumno debe adquirir. Explicitar modalidad, tipo y criterios de evaluación (formativa - sumativa), y los requisitos de aprobación y promoción. Incluir rúbrica si corresponde. Para las propuestas en modalidad a distancia, si la materia requiere evaluación presencial o por videoconferencia, indicar claramente en qué consiste, qué peso tiene en la formación de la carrera y qué medios tecnológicos se utilizan y los procedimientos/recursos para identificación de los alumnos. 
 
Las instancias de evaluación serán las siguientes:  
 
• 	2 exámenes parciales con su correspondiente recuperatorios. 
 
Además deberá obligatoriamente dar cumplimiento a la escolaridad de acuerdo al Art. 27 del citado Reglamento, entendiéndose por ésta a) el cumplimiento de la asistencia a clase y b) la aprobación de las evaluaciones parciales, monografías, actividades de investigación u otros trabajos. La cátedra No adscribe al sistema de promoción El estudiante deberá concurrir a rendir el examen final presentando la libreta universitaria, conforme el programa de la obligación académica. 
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