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PROGRAMA 2026
 
	ACTIVIDAD CURRICULAR:
	[bookmark: _GoBack]Análisis de los Medios de Comunicación

	CÁTEDRA:  
	Pelliza (Centro), Falcini (Centro), Pinto Maldonado (Pilar).  

	MODALIDAD:
	Presencial 
	AÑO ACADÉMICO:  
	2026

	CARGA HORARIA SEMANAL:
	4 hs
	CARGA HORARIA TOTAL:
	36

	HORARIOS DE DICTADO:
	

	CURSO:
	4
	TURNO:
	Noche
	SEDE:
	Centro

	IDIOMA:
	Castellano







1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	
	Superior/Profesional
	X







2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:


	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular: Mariana Pelliza
	A cargo
	Mariana.pelliza@usal.edu.ar

	Titular: Pinto Maldonado
	A cargo
	matias.pinto@usal.edu.ar

	Titular: Ariel Falcini
	A cargo 
	ariel.falcini@usal.edu.ar





	Referente técnico de la plataforma
	





3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:

Las transformaciones tecnológicas y culturales que se produjeron en el ámbito de la
comunicación durante las últimas décadas nos sitúan hoy no ya en una época de cambios sino
más bien ante un cambio de época y de lógica.

La necesidad de analizar las mutaciones recientes desde una perspectiva crítica que permita deslindar el momento que estamos viviendo y exponga su singularidad y su espesor histórico es uno de los objetivos principales y más urgentes que deben perseguir los investigadores en el campo de las Ciencias Sociales y Humanas.

“La incertidumbre que conlleva el cambio de época añade a la crisis de los mapas ideológicos, una fuerte erosión de los mapas cognitivos que nos deja sin categorías de interpretación capaces de captar el rumbo de las vertiginosas transformaciones que vivimos”, Jesús Martín-Barbero (2000).

Dentro de ese contexto, la presente asignatura propone, por un lado, ser un espacio de apoyo académico para analizar los medios y por el otro, desde un punto de vista proyectual, lograr que el alumno adquiera los saberes y destrezas necesarios para el correcto desarrollo y presentación de la problemática advertida.



5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:


Que el estudiante:

• Reflexione sobre las reglas, métodos y procedimientos que rigen la producción de conocimiento, en general, dentro de la comunicación.

• Analice críticamente la tensión entre la producción, acreditación y atribución de sentido, propia de las Ciencias de la Educación y de la Comunicación Social.

• Evalúe la temática de la asignatura como un campo apto para su desarrollo profesional.




6. ASIGNACIÓN HORARIA: 
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera)
	
	Teórica
	Práctica
	Total

	Carga horaria presencial
	20
	----
	---

	Carga horaria a distancia 
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	-
	16
	------

	Carga horaria general
	20
	16
	36





7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:


UNIDAD I: LA COMUNICACION MEDIATIZADA

Los medios de hoy como objeto de estudio. Transformaciones en la esfera mediática, a nivel conceptual y reflejadas en el mapa de medios. La lógica de la inmediatez. La revolución horizontal. El dilema de las redes sociales. La reputación en internet. La agenda setting y la influencia en la sociedad de la información. Multiplicación de la experiencia y el usuario activo (proconsumidor).

Bibliografía obligatoria: 

Alonso G. y Arebalos A. (2011). La revolución horizontal. Libros en Red. Recuperado
de: http://comunicacion3unlz.com.ar/wp-content/uploads/2014/08/la-revolucion-horizontal.pdf
Capítulo 9: “La Reputación en Internet”.

Becerra, M., y Mastrini, G. (2024, 7 de junio). El mapa de medios en la era Milei.
Recuperado de: https://www.revistaanfibia.com/el-mapa-de-medios-en-la-era-milei/

Digital News Report 2025- Reuters Institute : Recuperado de:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/es/digital-news-report/2025

Manjoo, F. (2018), “Bienvenidos al futuro postexto”, New York Times, en:  https://www.nytimes.com/es/2018/02/13/futuro-internet-texto-imagenes-redes/?smid=wa-share-es

Rodriguez Castromil, A (2018) Agenda-setting y sociedad de la información
https://www.youtube.com/watch?v=pOpgjrIuBYs&ab_channel=ANTONRODRIGUEZCASTROMIL

Sartori, G. (1998) La sociedad teledirigida, Santillana Taurus, Madrid, 1998.

Telecom Argentina (2024) Guía para la integración de inteligencia artificial en procesos periodísticos y medios, desarrollada por el programa Redacciones5G de Telecom Argentina.
.
UNIDAD II: LA CULTURA DE LA CONVERGENCIA

Conocimiento, percepción, educación y (re)creación simbólica de la realidad. Opinión pública y
consumos culturales en la era de la conectividad. La lógica del espectáculo y el principio de placer.
Participación, integración social y desniveles de conocimiento. Lenguaje e
ideología. La lectura preferencial y el problema de la objetividad. La búsqueda del equilibrio. 

Bibliografía Obligatoria:

Alonso G. y Arebalos A. (2011). La revolución horizontal. Libros en Red. Recuperado
de: http://comunicacion3unlz.com.ar/wp-content/uploads/2014/08/la-revolucion-horizontal.pdf
Capítulo 4: “El Peer es el medio y la E-xperiencia es el mensaje”.
Capítulo 7: “Del Comunicado de Prensa la Tweet”.

Sibilia P. (2008) La intimidad como espectáculo. - Buenos Aires: Fondo de Cultura Económica, 2008.

Van Dijck, J. (2016) La Cultura De La Conectividad. Una historia crítica de las redes sociales. Siglo Veintiuno Editores, Buenos Aires, 1a Edición.

UNIDAD III: LA SOCIEDAD DE LA TRANSPARENCIA.

El discurso público y las nuevas comunidades. Medios y política. Semiosis y subjetividad. Vigilancia y control de la sociedad. Transparencia y uniformidad.  La escenificación de la vida íntima. La sociedad positiva. Identidad y estructura social. Dispersión y disociación temporal. Procesos cognitivos.

Bibliografía obligatoria:

Byung-Chul, H. (2014) La Sociedad de la Transparencia. Barcelona: Herder.

Bibliografía complementaria: 
Materiales provistos por la Cátedra como artículos y presentaciones.  


8. METODOLOGÍA: 

La materia se desarrollará mediante clases teóricas-prácticas, con el uso de la metodología de aula-taller y el trabajo colaborativo. 

Con el objetivo de favorecer la lectoescritura, se utilizarán guías de lectura para abordar la bibliografía tanto dentro como fuera del espacio áulico.

En el desarrollo de la clase, se propondrán debates e intercambios de opiniones para promover una mirada crítica sobre los procesos de comunicación humana y la relación con los nuevos medios.  

Para cada unidad, habrá un trabajo individual o grupal, que se complementará con el análisis de artículos periodísticos/académicos sobre las principales tendencias. 

Además, se analizarán casos y se utilizarán herramientas como presentaciones en power point, videos, recursos hipertextuales, blogs, contenidos en red, para llevar al estudiante a la aplicación de los nuevos conceptos adquiridos. 


9. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA 
 
La propuesta se brindará a los alumnos en modalidad virtual. Las actividades previstas para cada semana se considerarán equivalentes a 36 horas de cursado.  

La presentación de los temas se da de manera gradual de menor a mayor complejidad e integración.
Las actividades de la última semana se destinarán a la síntesis de lo aprendido y cierre de la asignatura/del Trabajo/pitch final del curso.

HOJA DE RUTA 
	Semana Nº /Módulo
	Actividad prevista
(incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico)
	Duración de la actividad
	Tipo de actividad (obligatoria o sugerida / individual o grupal)
	Interacción prevista (docente-alumno, docente-alumnos, alumnos entre sí)

	
	
	Teoría
	Práctica
	
	

	Semana 1 a 3 
Unidad 1
	Contenidos:

Los medios de hoy como objeto de estudio. Transformaciones en la esfera mediática, a nivel conceptual y reflejadas en el mapa de medios. La lógica de la inmediatez. La revolución horizontal. El dilema de las redes sociales. La reputación en internet. La agenda setting y la influencia en la sociedad de la información. Multiplicación de la experiencia y el usuario activo (proconsumidor).


Recursos: 
- Material bibliográfico digital y audiovisual 
	8 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
Mapa de Medios

	
	4 hora 
	obligatorio 
grupal
	docente-alumno

	Semana 4 a 6

Unidad 2
	Contenidos:
Conocimiento, percepción, educación y (re)creación simbólica de la realidad. Opinión pública y
consumos culturales en la era de la conectividad. La lógica del espectáculo y el principio de placer.
Participación, integración social y desniveles de conocimiento. Lenguaje e
ideología. La lectura preferencial y el problema de la objetividad. La búsqueda del equilibrio. 

	6 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Recursos:
- Material bibliográfico digital y audiovisual

Práctica: 
Entrevista a un profesional de comunicación y reflexión individual
	
	6 horas 
	obligatoria individual
	docente-alumnos


	
	
	
	
	
	

	[bookmark: _heading=h.gjdgxs]Semanas 7 a 9  
Unidad 3
	Contenidos: 
El discurso público y las nuevas comunidades. Semiosis y subjetividad. Vigilancia y control de la sociedad. Transparencia y uniformidad.  La escenificación de la vida íntima. La sociedad positiva. Identidad y estructura social. Dispersión y disociación temporal. 


	6 horas 
	
	 Obligatoria 
	docente-alumnos

	
	Práctica
Análisis comparativo de un caso en tres medios
	
	6 horas 
	obligatoria individual
	docente-alumnos





9.2 DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA  


Proyecto Integrador:
Se realizará un proyecto integrador en etapas, que incluirá distintas entregas:
TP 1: Preparación colaborativa de un mapa de medios, utilizando diversas fuentes referentes como FOPEA, revista Imagen y los propios medios investigados. 
TP2: Entrevista a un especialista en comunicación. Realización en formato entrevista periodística. Síntesis reflexiva.
TP3: Análisis comparativo de un tema en tres medios periodísticos. Agenda setting, surfing y cutting. Reflexión individual con conceptos de la bibliografía. 
Pitch final: Argumentación utilizando el marco teórico detallado. Este trabajo integrador le servirá como pitch para la evaluación final obligatoria. 

10. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:

-Actividades semanales con presentación de escritos y exposición oral. Individual y grupal.
-Trabajos Prácticos: Individuales, Grupales y Pitch Final de entrega obligatoria de acuerdo al cronograma estipulado por la cátedra.
- El alumno deberá obligatoriamente dar cumplimiento a la escolaridad de acuerdo al Art. 27 del
citado Reglamento, entendiéndose por ésta a) el cumplimiento de la asistencia a clase y b) la
aprobación de las evaluaciones parciales, monografías, prácticas profesionales, actividades de
investigación u otros trabajos. 

La materia tiene examen final oral. 



11. FIRMA DE DOCENTES:   [image: ]



12. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA
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