[image: ]       
      UNIVERSIDAD DEL SALVADOR 
                Facultad de Ciencias Sociales, Educación y Comunicación
 
 






[bookmark: _GoBack]PROGRAMA 2026







Lic. en Ciencias de la Comunicación















1 
 
1 
 
2 
 
	ACTIVIDAD CURRICULAR: 
	SEMINARIO DE TEMÁTICA OPTATIVA VI: COMUNICACIÓN EN PLATAFORMAS 

	CÁTEDRA:   
	LIC. FALCINI, ARIEL 

	MODALIDAD: 
	PRESENCIAL 
	AÑO 
ACADÉMICO:   
	2026 

	CARGA HORARIA SEMANAL: 
	4 HORAS 
	CARGA HORARIA TOTAL: 
	72 

	HORARIOS DE DICTADO/ ENCUENTROS SINCRÓNICOS: 
	MIÉRCOLES DE 9 A 13 

	CURSO: 
	4-CEP-726-12_20 
	TURNO: 
	MAÑANA 
	SEDE: 
	PILAR 

	IDIOMA: 
	ESPAÑOL 

	URL: 
	 


 
 
1. CICLO:  
 
	Básico 
	 
	Superior/Profesional 
	x 


 
 
2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA: 
 
	Docente 
	Función* 
	E-mail 

	Titular: Lic. Ariel Falcini 
	A cargo 
	ariel.falcini@usal.edu.ar 

	Adjunto/Asociado/Auxiliar 
	 
	 


*A cargo -Tutor  
 
	Asesor técnico-pedagógico  
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia) 
	 


 
 
3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA 
CARRERA: Ciencias de la comunicación – Formación Superior. 
 
 
4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA: 
 
Comunicación en Plataformas es una asignatura que promueve una mirada crítica sobre cómo la datificación y la lógica de las plataformas actúan sobre sujetos públicos y privados, marcas y organizaciones en sentido amplio, entendidos como objetos afectados por sistemas que no diseñan ni controlan. 
En un escenario marcado por dicho proceso y por la irrupción de la inteligencia artificial generativa, la materia brinda herramientas conceptuales para pensar el capital social y simbólico como categoría previa a la datificación, y el capitalismo de plataformas y de vigilancia como estructura económica que sostiene la personalización algorítmica y la concentración del poder comunicacional. 
La propuesta recorre un arco que va del sujeto datificado a la estructura de plataformas que lo captura, y de ahí a la organización expuesta. Esta última puede perder el control narrativo en un régimen de visibilidad generalizada, en el cual el escándalo, la filtración y el uso estratégico de memes funcionan como síntomas de una voz corporativa desinstitucionalizada. El recorrido cierra en la gobernanza de plataformas y en los desafíos que la IA generativa plantea para la reputación organizacional y la producción de contenidos, desde un enfoque ajeno a la gestión de marca. 
 
 
5. OBJETIVOS DE LA MATERIA: 
 
▪ Comprender la tecnología como sistema social y no como instrumento neutral, identificando los valores y relaciones de poder incorporados en el diseño técnico. 
▪ Distinguir el capital social y simbólico como categorías previas a la datificación. 
▪ Reconocer la extimidad y la activación afectiva como formas de exposición y circulación del sujeto en plataformas. 
▪ Entender el funcionamiento del capitalismo de plataformas, basado en datificación, excedente conductual, personalización algorítmica y concentración de poder comunicacional. 
▪ Analizar la circulación del sentido entre enunciadores institucionales e individuales, reconociendo en el escándalo, la filtración y los memes formas de pérdida de control narrativo de marcas y organizaciones. 
▪ Diseñar y ejecutar procedimientos de observación sistemática sobre plataformas digitales, tomando decisiones metodológicas fundamentadas. 
▪ Reflexionar críticamente sobre los fundamentos, límites y consecuencias éticas de la inteligencia artificial generativa en la producción de contenidos comunicacionales. 
 
 
6. ASIGNACIÓN HORARIA:  
  
	 
	Teórica 
	Práctica 
	Total 

	Carga horaria de trabajo sincrónico (presencial) 
	40 
	32 
	72 

	Carga horaria de trabajo asincrónico 
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %) 
	- 
	- 
	- 

	Carga horaria general 
	40 
	32 
	72 


 
 
 
7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA: 
 
Unidad 1: La tecnología como problema social 
 
Tecnología: definición, usos y relación con la comunicación. Determinismo tecnológico. Neutralidad técnica. Tecnología como instrumento y como sistema social. Técnica y racionalidad moderna. Artefactos con cualidades políticas. Diseño tecnológico y relaciones de poder. Valores incorporados en los sistemas técnicos. Técnicas autoritarias y democráticas. Teoría crítica de la tecnología. Democratización del desarrollo tecnológico. Apropiación social de las tecnologías. Sociedad red y autocomunicación de masas. 
 
Bibliografía: 
 
· Castells, M. (2008). Comunicación, poder y contrapoder en la sociedad red (II): Los nuevos espacios de la comunicación. Telos: Cuadernos de Comunicación e Innovación, (75), 11–23. 
· Feenberg, A. (2009). Teoría crítica de la tecnología. Hipersociología.org.ar. (Trabajo original publicado en 1991) 
· Mumford, L. (1989). Técnicas autoritarias y técnicas democráticas. Anthropos: Boletín de Información y Documentación, (Extra 14), 127–131. https://dialnet.unirioja.es/ejemplar/57732 (Trabajo original publicado en 1964) 
· Winner, L. (1985). ¿Tienen política los artefactos? (M. F. Villa, Trad.). En D. MacKenzie y J. Wajcman (Eds.), The Social Shaping of Technology (pp. 26–38). Open University Press. (Trabajo original publicado en 1980) 
 
 
Unidad 2: El sujeto datificado 
 
Capital social y capital simbólico. Intimidad y extimidad. Transición de la subjetividad interior a la exhibida. Cultura de la conectividad. Socialidad programada por plataformas. Conectividad como recurso económico. Activación afectiva y propagación de mensajes en la circulación del sujeto en redes. 
 
Bibliografía: 
 
· Bourdieu, P. (2000). Las formas del capital. En Poder, Derecho y Clases Sociales (Cap. IV, pp. 131– 164). Desclée de Brouwer. 
· Calvo, E., y Aruguete, N. (2020). Te amo, te odio, dame más: activación afectiva y propagación de mensajes. En Fake news, trolls y otros encantos: Cómo funcionan (para bien y para mal) las redes sociales (Cap. 3, pp. 55–67). Siglo XXI Editores. 
· Sibilia, P. (2008). El show del yo. En La intimidad como espectáculo (R. Fernández Labriola, Trad.) (Cap. I, pp. 9–34). Fondo de Cultura Económica. 
· Van Dijck, J. (2016). La producción de la socialidad en el marco de una cultura de la conectividad. En La cultura de la conectividad: Una historia crítica de las redes sociales (H. Salas, Trad.) (Cap. 1, pp. 11–29). Siglo XXI Editores. (Trabajo original publicado en 2013) 
· Van Dijck, J. (2016). Desmontando plataformas, reconstruyendo la socialidad. En La cultura de la conectividad (Cap. 2, pp. 30–48). Siglo XXI Editores. (2013) 
 
 
Unidad 3: Capitalismo de plataformas y vigilancia 
 
Datos como objeto técnico, económico y político. Intermediación algorítmica. Big Tech y concentración del poder comunicacional. Capitalismo de plataformas: modelos de negocio basados en datos y efectos de red. Colonialismo de datos. Capitalismo de vigilancia. Excedente conductual. Personalización, sistemas de recomendación y homofilia. Estrategias de expansión y monopolización de las plataformas. Efectos de encierro y dependencia de plataforma. Métricas de visibilidad y economía de la atención. Aceleración del consumo mediático y publicidad hipersegmentada. Esfera pública digital: control corporativo y vigilancia estatal. 
 
Bibliografía: 
 
· Fuchs, C. (2014). Medios sociales y esfera pública. Telos: Revista de Pensamiento sobre Comunicación, Tecnología y Sociedad, 98, 71–82. 
· Mejías, U. A., y Couldry, N. (2019a). Colonialismo de datos: Repensando la relación de los datos masivos con el sujeto contemporáneo. Virtualis, 10(18), 78–97. 
https://doi.org/10.2123/virtualis.v10i18.289 
· Miguel de Bustos, J. C., y Izquierdo-Castillo, J. (2019). ¿Quién controlará la comunicación? El impacto de los GAFAM sobre las industrias mediáticas en el entorno de la economía digital. Revista Latina de Comunicación Social, 74, 803–821. https://doi.org/10.4185/RLCS-2019-1358 
· Srnicek, N. (2018). Capitalismo de plataformas (Cap. 2, pp. 39–86) (A. Giacometti, Trad.). Caja Negra. (Trabajo original publicado en 2017) 
· Tabarés Gutiérrez, R. (2024). Plataformización, automatización y aceleración en los medios sociales. Daimon Revista Internacional de Filosofía, (93), 137–152. https://doi.org/10.6018/daimon.612051 
· Van Dijck, J. (2016). El ecosistema de los medios conectivos: ¿atrapados, cercados, sin salida? En La cultura de la conectividad: Una historia crítica de las redes sociales (H. Salas, Trad.) (Cap. 8, pp. 
161–181). Siglo XXI Editores. (Trabajo original publicado en 2013) 
· Zuboff, S. (2020). El descubrimiento del excedente conductual. En La era del capitalismo de la vigilancia: La lucha por un futuro humano frente a las nuevas fronteras del poder (A. Santos Mosquera, Trad.) (Cap. 3, pp. 93–138). Paidós. (Trabajo original publicado en 2019) 
· Zuboff, S. (2020). El foso alrededor del castillo. En La era del capitalismo de la vigilancia: La lucha por un futuro humano frente a las nuevas fronteras del poder (A. Santos Mosquera, Trad.) (Cap. 4, pp. 139–178). Paidós. (Trabajo original publicado en 2019) 
 
 
Unidad 4: La organización expuesta 
 
Visibilidad mediada y pérdida de control de la imagen. Desinstitucionalización de la voz institucional: del enunciador único a la red de enunciadores individuales. Circulación del sentido entre actores institucionales y colectivos. El meme como unidad discursiva: agentividad e intertextualidad. Uso estratégico de memes con fines comerciales. Comunidad imaginada. La interfaz como espacio: actores, relaciones y procesos como categorías de análisis. 
 
Bibliografía: 
 
· Carlón, M. (2020). Circulación del sentido y construcción de colectivos en una sociedad hipermediatizada (pp. 159–174). Nueva Editorial Universitaria - UNSL. 
· Scolari, C. A. (2019). ¿Cómo analizar una interfaz? (Documento de trabajo, versión 1.0). Universitat Pompeu Fabra. 
· Thompson, J. B. (2005). La nueva visibilidad (J. Picó, Trad.). Papers: Revista de Sociologia, 78, 11– 29. 
· Wiggins, B. E. (2024). El poder discursivo de los memes en la cultura digital. En El poder de los memes: Ideología, semiótica e intertextualidad (C. Pavón, Trad.) (pp. 49–72). Ampersand. (Trabajo original publicado en 2019) 
· Wiggins, B. E. (2024). La mensajería estratégica de motivación comercial y los memes de Internet. En El poder de los memes (Cap. 5, pp. 139–162). Ampersand. (2019) 
 
 
Unidad 5: inteligencia artificial y gobernanza de plataformas 
 
IA generativa en la producción de contenidos. Gestión algorítmica del trabajo. La automatización como "mano invisible": crítica al antihumanismo tecnológico. Sesgos y discriminación algorítmica en sistemas de IA. Reconfiguración de sectores productivos. Sectorización cruzada. Deepfakes y riesgo reputacional. Gobernanza y regulación de IA. El caso argentino. 
 
Bibliografía: 
 
· Alfaro Salas, M., y Salas Ocampo, L. (2026). Procesos comunicacionales soportados por inteligencia artificial generativa y la gestión del trabajo: implicaciones organizacionales y éticas. rESPaldo: 
Revista Internacional en Administración de Oficinas y Educación Comercial, 11(1). 
https://doi.org/10.15359/respaldo.11-1.6 
· Guzman, A. L., y Lewis, S. C. (2024). What generative AI means for the media industries, and why it matters to study the collective consequences for advertising, journalism, and public relations. Emerging Media, 2(3), 347–355. https://doi.org/10.1177/27523543241289239 
· Ramírez Autrán, R. (2023). Sesgos y discriminaciones sociales de los algoritmos en Inteligencia Artificial: Una revisión documental. Entretextos, 15(39), 1–17. 
https://doi.org/10.59057/iberoleon.20075316.202339664 
· Sadin, É. (2020). La mano invisible automatizada. En La inteligencia artificial o el desafío del siglo: Anatomía de un antihumanismo radical (M. Martínez, Trad.) (pp. 153–202). Caja Negra. (Trabajo original publicado en 2018) 
· Van Dijck, J. (2022). Mirando el bosque en lugar de los árboles: visualizando la plataformización y su gobernanza (S. Alamo y J. Alonso, Trads.). Cátedra de Datos, Universidad de Buenos Aires. 
https://catedradatos.com.ar/mirando-el-bosque-en-lugar-de-los-arboles-visualizando-laplataformizacion-y-su-gobernanza/ (Trabajo original publicado en 2020) 
· Vercelli, A. (2024). Regulaciones e inteligencias artificiales en Argentina. InMediaciones de la Comunicación, 19(1), 105–135. https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.1.3549 
 
Nota aclaratoria: Toda la bibliografía propuesta por la cátedra, obligatoria y complementaria, está disponible en la web del docente y en el aula de Blackboard de la asignatura. 
 
 
8. METODOLOGÍA:  
 
La asignatura se desarrollará con un abordaje teórico-práctico que combine el desarrollo conceptual de cada unidad con instancias de análisis aplicado sobre casos concretos. Las clases teóricas estarán destinadas a la presentación y discusión de los marcos conceptuales propuestos en el programa, mientras que las prácticas de clase orientarán la aplicación de estos a casos concretos. 
A lo largo de la cursada, los estudiantes analizarán artefactos y plataformas digitales, así como sujetos y organizaciones expuestos a sus lógicas de datificación, capital y circulación, y las producciones discursivas que estas habilitan, y elaborarán informes y presentaciones orales que vinculen dichos materiales con los ejes conceptuales de cada unidad. 
Se promoverá asimismo la lectura o visualización de materiales bibliográficos y audiovisuales como insumo permanente para el análisis, favoreciendo la participación y el intercambio crítico en el aula. 
 
 
9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES: 
 
La propuesta se brindará a los alumnos en modalidad presencial, en clases de cuatro horas que tendrán una frecuencia semanal. De esta manera, dado el calendario académico y la duración de la asignatura, se proyectan diecisiete encuentros a lo largo del cuatrimestre. 
El cuadro que figura a continuación detalla el cronograma de actividades previsto para la cursada, dejando aclarado que algunas actividades se realizan en clase y otras solo se orientan y se completan en domicilio. Por tal motivo, la entrega se realizará, en fecha fijada por el docente, a través de la plataforma Blackboard. 
  
 
	Semana / 
Unidad 
	Actividad prevista 
(contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico) 
	Duración de la actividad 
	Tipo de actividad 
(obligatoria o sugerida 
/ individual o grupal) 
	Interacción prevista  
(docente-alumno, docente-alumnos, alumnos entre sí) 

	
	
	Teoría 
	Práctica 
	
	

	Semana 1 
Unidad 1 
	Presentación de la asignatura, del docente, de los contenidos y de las actividades a desarrollar, de la forma de evaluación y demás información para la organización del alumno. 
	4 horas 
	  
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 



	
	Contenidos: Tecnología: definición, usos y relación con la comunicación. Determinismo tecnológico. Neutralidad técnica. Tecnología como instrumento y como sistema social. Técnica y racionalidad moderna. Artefactos con cualidades políticas. Diseño tecnológico y relaciones de poder. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con cuadros y gráficos de los temas de la unidad. 
	
	
	
	

	Semana 2 
Unidad 1 
	Contenidos: Valores incorporados en los sistemas técnicos. Técnicas autoritarias y técnicas democráticas. Teoría crítica de la tecnología. Democratización del desarrollo tecnológico. Apropiación social de las tecnologías. Sociedad red y autocomunicación de masas. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	3 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Tecnología no evidente. 
Integración de conceptos de la unidad 1. 
 
Recursos tecnológicos: acceso a material bibliográfico digital y a contenidos en la web. 
	 
	1 hora 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 3 
Unidad 2 
	Contenidos: Capital social y capital simbólico. Intimidad y extimidad. 
Transición de la subjetividad interior a la exhibida. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	3 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Análisis de perfil de una persona pública. Integración de conceptos de las formas del capital y la extimidad. 
 
Recursos tecnológicos: acceso a material bibliográfico digital y a contenidos en redes sociales. 
	 
	1 hora 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 4 
Unidad 2 
	Contenidos: Cultura de la conectividad. 
Socialidad programada por plataformas. 
Conectividad como recurso económico. Activación afectiva y propagación de mensajes en la circulación del sujeto en redes. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la 
	4 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 



	
	unidad. 
	
	
	
	

	Semana 5 
Unidad 3 
	Contenidos: Datos como objeto técnico, económico y político. Plataformas digitales. Cultura de la conectividad. 
Socialidad programada por plataformas. Conectividad como recurso económico. Intermediación algorítmica. Capitalismo de plataformas. Modelos de negocio basados en datos. Efectos de red. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	3 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Plataformas de las GAFAM. Relevamiento de propiedad de plataformas de las cinco grandes tecnológicas de Silicon Valley.  
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web y al material bibliográfico digital. 
	 
	1 hora 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 6 
Unidad 3 
	Contenidos: Colonialismo de datos. Capitalismo de vigilancia. Excedente conductual. Personalización, sistemas de recomendación y homofilia. Estrategias de expansión y monopolización de las plataformas. Efectos de encierro y dependencia de plataforma. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	3 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Análisis del modelo de negocio de plataformas. Estudio de casos (parte 1). 
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web y al material bibliográfico digital. 
	 
	1 hora 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 7 
Unidad 3 
	Contenidos: Métricas de visibilidad y economía de la atención. Aceleración del consumo mediático y publicidad hipersegmentada. Esfera pública digital: control corporativo y vigilancia estatal. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	2 horas 
	 	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Análisis del modelo de negocio de plataformas. Estudio de casos (parte 2). 
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web y al material bibliográfico digital. 
	 
	2 horas 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 



	Semana 8 
Unidad 3 
	Práctica: 
Actividad: Análisis del modelo de negocio de plataformas. Estudio de casos (parte 3). 
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web y al material bibliográfico digital. 
	 
	4 horas 
	Obligatoria y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 9 Unidades 1 a 3 
	Contenidos: Revisión de temas para el examen parcial. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	4 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	Semana 10 
Parcial 
	EVALUACIÓN PARCIAL 
 
Recursos tecnológicos: material bibliográfico en papel. 
	 
	4 horas 
	Obligatoria y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 11 
Unidad 4 
	Contenidos: Visibilidad mediada y pérdida de control de la imagen. Desinstitucionalización de la voz institucional: del enunciador único a la red de enunciadores individuales. Circulación del sentido entre actores institucionales y colectivos. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	2 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Circulación sin permiso. Análisis de casos de circulación vertical, horizontal y transversal en sus distintas variables. 
 
Actividad: Trabajo práctico final (primera entrega). 
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web y al material bibliográfico digital. 
	 
	2 horas 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 12 
Unidad 4 
	Contenidos: El meme como unidad discursiva: agentividad e intertextualidad. Uso estratégico de memes con fines comerciales. Comunidad imaginada. La interfaz como espacio: actores, relaciones y procesos como categorías de análisis. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	2 horas 
	 	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: La interfaz por dentro. Análisis de una interfaz no digital (actores, procesos y relaciones).  
 
Actividad: Análisis de meme publicitario. 
	 
	2 horas 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 



	
	Estudio de casos reales argentinos. 
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web y en redes sociales, y al material bibliográfico digital. 
	
	
	
	

	Semana 13 
Unidad 5 
	Contenidos: IA generativa en la producción de contenidos. Gestión 
algorítmica del trabajo. La automatización como "mano invisible": crítica al antihumanismo tecnológico. Sesgos y discriminación algorítmica en sistemas de IA. 
	3 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Trabajo práctico final (segunda entrega). 
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web y al material bibliográfico digital. 
	 
	1 hora 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 14 Recuperatorio 
	EVALUACIÓN PARCIAL 
(Recuperatorio) 
 
Recursos tecnológicos: material bibliográfico en papel. 
	 
	4 horas 
	Obligatoria e individual 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 15 
Unidad 5 
	Contenidos: Reconfiguración de sectores productivos. Sectorización cruzada. 
Deepfakes y riesgo reputacional. Gobernanza y regulación de IA. El caso argentino. 
 
Recursos tecnológicos: Material bibliográfico digital y presentación .ppt con gráficos e imágenes de los temas de la unidad. 
	2 horas 
	 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad: Estado de la situación de la IA. Estudio de casos. 
 
Recursos tecnológicos: acceso a contenidos en la web, a plataformas de IA generativa y al material bibliográfico digital. 
	 
	2 horas 
	Obligatoria  y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 16 
Trabajo 
Práctico Final 
	Práctica: 
Trabajo Práctico Final: Miniauditoría de plataforma de recomendación. Exposición de resultados. 
 
Recursos tecnológicos: presentaciones multimedia y material bibliográfico digital. 
	 
	4 horas 
	Obligatoria y grupal 
	Alumnos entre sí Docente-alumnos 

	Semana 17 
Cierre de cursada 
	Entrega de trabajos pendientes y/o nueva entrega de TP desaprobados. 
 
Recursos tecnológicos: presentaciones multimedia y material bibliográfico digital. 
	 
	3 horas 
	Obligatoria y grupal 
	Docente-alumnos 

	
	Entrega de notas y orientación para examen final. 
	1 hora 
	 
	Obligatoria  y grupal 
	Docente-alumnos 


9.2. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA: 
 
UNIDAD 1 
 
Actividad: Tecnología no evidente 
Consigna: En grupos de cuatro integrantes, identificar y analizar una tecnología actual cuyo efecto político se derive de su diseño material y no del discurso o el uso que se le da. El informe debe clasificar el caso según su carácter autoritario o democrático y evaluar si admite un rediseño más democrático. 
Objetivos: Se espera que los alumnos logren: 
▪ Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas, dentro de los plazos establecidos (en caso de ser requerido). 
▪ Distinguir la dimensión material de una tecnología de su dimensión discursiva o de uso. 
▪ Aplicar categorías teóricas a un caso concreto, sosteniendo la clasificación en evidencia material y no en impresión general. 
▪ Argumentar si un diseño técnico admite o clausura apropiación democrática. 
Modalidad: actividad grupal obligatoria, con entrega de informe escrito y puesta en común oral de 3 minutos por grupo. 
Evaluación: grupal, de tipo formativo. 
Criterios de evaluación: 
▪ Selección de un caso cuyo efecto político resida en el diseño material, no en el discurso o el uso. 
▪ Correcta clasificación fundamentada en el rasgo material señalado. 
▪ Evaluación fundamentada del margen de racionalización democrática. 
▪ Entrega en tiempo y forma. 
▪ Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas y en los plazos establecidos (en caso de ser solicitado). 
 
 
UNIDAD 2 
 
Actividad: Análisis de perfil de una persona pública 
Consigna: En grupos de 3 o 4 integrantes, analizar un caso que presenta dos perfiles digitales contrastantes, identificando categorías de Bourdieu (Las formas del capital) y de Sibilia (El show del yo), y argumentar qué marco teórico explica mejor el caso o en qué punto uno le cede el paso al otro. 
Objetivos: Se espera que los alumnos logren: 
▪ Reconocer categorías teóricas y distinguir su presencia implícita de su ausencia real. 
▪ Ponderar el peso explicativo relativo de dos marcos en competencia frente a un mismo caso. 
▪ Sostener una posición argumentada, aceptando que la conclusión pueda no ser unánime dentro del grupo ni coincidir con la de otros grupos. 
Modalidad: actividad grupal obligatoria, con entrega de informe escrito y puesta en común oral de 10 minutos por grupo. 
Evaluación: grupal, de tipo formativo. 
Criterios de evaluación: 
▪ Identificación fundamentada de categorías de autores en el caso, más allá de su mención explícita. 
▪ Precisión en el señalamiento de los momentos de conversión de capital y de sus fracasos. 
▪ Justificación argumentada de qué marco explica mejor el caso, sin necesidad de unanimidad grupal. 
▪ Entrega en tiempo y forma. 
▪ Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas y en los plazos establecidos (en caso de ser solicitado). 
 
 
UNIDAD 3 
 
Actividad: Análisis del modelo de negocio de plataformas 
Consigna: En grupos de 3 o 4 integrantes, elegir una plataforma digital consolidada y ajena al GAFAM, y relevar sus principales categorías de negocio, sus mecanismos discursivos que naturalizan la extracción de datos y su apropiación de la vida social. La presentación debe argumentar qué marco teórico explica mejor el caso. 
Objetivos: Se espera que los alumnos logren: 
▪ Reconocer en un objeto real indicios concretos de las categorías económicas y discursivas, distinguiendo evidencia sólida de interpretación forzada. 
▪ Articular marcos teóricos de distintas unidades sobre un mismo caso. 
▪ Seleccionar con fundamento el marco complementario más pertinente. 
▪ Sostener individualmente, en la exposición oral, la integración de todo el análisis grupal. 
Modalidad: actividad grupal obligatoria, desarrollada en tres etapas, con presentación oral final de hasta 20 minutos y recursos visuales de apoyo. 
Evaluación: grupal, de tipo formativo. 
Criterios de evaluación: 
▪ Cumplimiento de las condiciones de selección de la plataforma. 
▪ Desarrollo riguroso de las categorías económicas y discursivas. 
▪ Uso de evidencia concreta, evitando la condena moral sin sustento o la mera opinión. 
▪ Fundamentación de la elección y el descarte de marcos complementarios. 
▪ Claridad expositiva y manejo del tiempo. 
 
 
UNIDAD 4 
 
Actividad: Circulación sin permiso 
Consigna: En grupos de cuatro integrantes, relevar casos reales y documentados del ecosistema tecnológico que ilustren las distintas lógicas de circulación del sentido. El informe debe identificar, para cada caso, los actores y el trayecto de circulación, y señalar cuál resulta más forzado o discutible. 
Objetivos: Se espera que los alumnos logren: 
▪ Distinguir las lógicas de circulación del sentido por la dirección efectiva del flujo, no por impresión general. ▪ Aplicar una tipología teórica a casos reales, sosteniendo cada clasificación en evidencia concreta. 
▪ Evaluar si la circulación implica cambio de escala entre sistemas y qué procesamiento institucional genera. Modalidad: actividad grupal obligatoria, con entrega de informe escrito y puesta en común oral de 5 minutos por grupo. 
Evaluación: grupal, de tipo formativo. 
Criterios de evaluación: 
▪ Correspondencia entre cada caso y la variante de circulación que ilustra. 
▪ Precisión en la identificación de actores, medio y cambio de escala (o su ausencia). 
▪ Documentación y verificabilidad de las fuentes citadas. 
▪ Identificación fundamentada del caso más forzado o discutible. 
▪ Entrega en tiempo y forma. 
▪ Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas y en los plazos establecidos (en caso de ser solicitado). 
 
Actividad: La interfaz por dentro 
Consigna: En grupos de cuatro integrantes, elegir una interfaz no digital y analizarla como una red de actores, relaciones y procesos. El informe debe evaluar, a partir de esos elementos, si la interfaz admite un rediseño radical o incremental. 
Objetivos: Se espera que los alumnos logren: 
▪ Distinguir la interfaz de usuario de la interfaz como red completa de actores. 
▪ Aplicar categorías teóricas de manera exhaustiva, sosteniendo cada una en elementos identificables. ▪ Evaluar si la interfaz admite una estrategia de rediseño radical o incremental, fundamentada en los elementos señalados. 
Modalidad: actividad grupal obligatoria, con entrega de informe escrito y puesta en común oral de 5 minutos por grupo. 
Evaluación: grupal, de tipo formativo. 
Criterios de evaluación: 
▪ Exhaustividad en el reconocimiento de actores, relaciones y procesos, incluidos los descartados y su justificación. 
▪ Correcta aplicación de las categorías a elementos concretos, no a una descripción general. 
▪ Fundamentación de la estrategia de rediseño en los elementos ya identificados. ▪ Entrega en tiempo y forma. 
▪ Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas y en los plazos establecidos (en caso de ser solicitado). 
 
Actividad: El meme como estrategia 
Consigna: En grupos de cuatro integrantes, analizar un meme publicitario u organizacional real y documentado en sus dimensiones ideológica, semiótica e intertextual. El informe debe evaluar, a partir de esos elementos, si el meme responde a una mensajería estratégica de motivación comercial por parte de la marca u organización, o si es una apropiación no autorizada que le hace perder control narrativo. 
Objetivos: Se espera que los alumnos logren: 
▪ Distinguir el meme como práctica discursiva estratégica del meme como apropiación espontánea de usuarios. 
▪ Aplicar las categorías semiótica e intertextual de Wiggins a un meme publicitario u organizacional concreto. ▪ Evaluar si el meme responde a una mensajería estratégica de motivación comercial o a una pérdida de control narrativo de la marca u organización. 
Modalidad: actividad grupal obligatoria, con entrega de informe escrito (incluyendo la imagen del meme, fuente y fecha) y puesta en común oral de hasta 10 minutos por grupo. 
Evaluación: grupal, de tipo formativo. 
Criterios de evaluación: 
▪ Documentación del meme elegido: caso real, con fecha y fuente de circulación verificable. 
▪ Correcta aplicación de las tres dimensiones de Wiggins, sostenidas en elementos concretos del meme. ▪ Fundamentación de la evaluación final (mensajería estratégica o pérdida de control narrativo) en los elementos ya identificados. ▪ Entrega en tiempo y forma. 
▪ Revisión y nueva entrega del trabajo con las correcciones sugeridas y en los plazos establecidos (en caso de ser solicitado). 
 
 
10. PRÁCTICAS PROFESIONALES: No corresponden. 
 
 
11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS: 
 
El seguimiento es responsabilidad del docente. Mediante distintas herramientas y estrategias disponibles, se buscará hacer un efectivo acompañamiento de los alumnos y garantizar que alcancen los objetivos previstos en los plazos propuestos. 
Entre las instancias que se tomarán en cuenta figuran: 
 
▪ Asistencia y puntualidad: ambas se consideran indicadores del compromiso y la actitud del estudiante para con la asignatura. 
▪ Participación en clase: se espera que cada estudiante interactúe con el docente y con sus pares en los temas de conversación y debate que se den en la clase. Se valorarán positivamente las intervenciones que propongan puntos de vista personales, así como las miradas que dialoguen con los textos de la asignatura. 
▪ Intervenciones en las prácticas de clase: las actividades buscan que los estudiantes profundicen la bibliografía e integren los contenidos desarrollados en cada unidad con el análisis de artefactos, sujetos, organizaciones y plataformas atravesados por lógicas de datificación y circulación. 
▪ Espacios de resolución de dudas: las clases contarán con momentos específicos para que los estudiantes, de manera individual o grupal, consulten las dificultades que estén enfrentando de cara a las entregas de las prácticas de clase o a las instancias de evaluación formales. 
 
 
12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN: 
 
La asignatura contempla dos modalidades de evaluación: formativa y sumativa. Las prácticas de clase, todas de tipo grupal, se enmarcan en la primera. A través de esas actividades, el docente supervisará el proceso de aprendizaje y, mediante la corrección y la retroalimentación, informará a los alumnos sobre su progreso académico. Esta devolución podrá realizarse de forma escrita u oral, y abarcará tanto aspectos conceptuales como formales de las producciones. Las prácticas de clase son de carácter formativo y no llevan calificación numérica; su aprobación depende de la presentación de al menos el 75% de las actividades propuestas a lo largo de la cursada. 
El examen parcial será de tipo sumativo. Consistirá en una instancia grupal centrada en la auditoría conceptual de una plataforma asignada por la cátedra, en la que los estudiantes aplicarán los marcos conceptuales de las Unidades 1, 2 y 3 mediante una resolución escrita y gráfica y una posterior exposición oral. Dado que cada integrante deberá estar en condiciones de sostener individualmente cualquier parte del trabajo, la calificación podrá diferir entre los miembros de un mismo grupo. 
El Trabajo Práctico Final será otra instancia sumativa, de carácter grupal e integrador. Consistirá en una auditoría de la exposición algorítmica de una marca u organización elegida por el grupo, centrada en un eje temático vinculado con las Unidades 3, 4 o 5 y articulada con marcos conceptuales de al menos otras dos unidades de la materia. Su elaboración se extenderá a lo largo de la cursada mediante entregas parciales de seguimiento, y culminará con un informe escrito y una exposición oral grupal; también aquí la participación individual en la exposición podrá dar lugar a calificaciones distintas dentro de un mismo equipo. 
Tanto el examen parcial como el Trabajo Práctico Final deberán aprobarse de manera independiente, con una calificación individual mínima de 4 (cuatro) puntos cada uno, considerando que la aprobación de uno no compensa la desaprobación del otro. 
Para regularizar la asignatura, los estudiantes deberán cumplir con el 75% de asistencia, presentar al menos el 75% de las prácticas de clase y aprobar tanto el examen parcial como el Trabajo Práctico Final con la nota mínima exigida. El estudiante que no reúna la condición de asistencia y sea autorizado por la Facultad para reincorporarse, deberá realizar y aprobar un trabajo práctico integrador especial e individual, calificado exclusivamente como Aprobado o Desaprobado: su aprobación no otorga promoción y habilita el pasaje a examen final; su desaprobación implica la pérdida de la cursada. 
Los alumnos regulares con un promedio igual o superior a 7 (siete) puntos entre el examen parcial y el Trabajo Práctico Final, o en sus recuperatorios, accederán a la promoción directa de la asignatura. Quienes obtengan un promedio entre 4 (cuatro) y 6,99 puntos deberán rendir un examen final individual y oral: el estudiante preparará en profundidad la Unidad 3 y, a elección, una de las Unidades 1, 2, 4 o 5; sobre las unidades restantes, el docente formulará preguntas puntuales para relevar el nivel general de comprensión del programa completo. 
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