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PROGRAMA 2026
 
	ACTIVIDAD CURRICULAR:
	

	CÁTEDRA:  
	GENERACIÓN DE CONTENIDOS Y DELIVERY DE MENSAJES

	MODALIDAD:
	Presencial 
	AÑO ACADÉMICO:  
	2026

	CARGA HORARIA SEMANAL:
	4
	CARGA HORARIA TOTAL:
	64

	HORARIOS DE DICTADO:
	Jueves de 18.30 a 22.15

	CURSO:
	
	TURNO:
	Noche
	SEDE:
	Capital

	IDIOMA:
	Castellano

	URL:
	





1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	X
	Superior/Profesional
	








2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:


	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular: Prof. Lic. Gabriel Sanfilippo
	A cargo
	gabriel.sanfilippo@usal.edu.ar

	Adjunto/Asociado/Auxiliar
	
	

	
	
	


*A cargo -Tutor - Orientador del trabajo online



	Referente técnico de la plataforma
	





3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

Comunicación Social 

4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:
(Breve síntesis del contenido de la materia y descripción del aporte de la asignatura con relación a la formación profesional.)

La asignatura pretende ser un espacio dedicado a brindar herramientas que integren los conocimientos previos adquiridos por el alumno, y teniendo en cuenta que el mercado presenta cada día mayores exigencias al profesional que busque insertarse en él.
También se buscará profundizar las herramientas y visión del mundo real de la comunicación institucional.


5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:
(Definir los objetivos que se deben alcanzar en términos del alumno. Si corresponde, hacer referencia a la formación mediada por TIC)
Que el alumno conozca las claves para la generación de contenidos periodísticos.

Que el alumno obtenga las herramientas que le permitan crear espacios en los Medios para sus contenidos.

Que el alumno descubra las oportunidades para el relacionamiento con Medios y/o Periodistas.

Que el alumno logre pensar y entender la comunicación de manera estratégica.


1. ASIGNACIÓN HORARIA: 
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera)
	
	Teórica
	Práctica
	Total

	Carga horaria presencial/presencial remota (videoconferencia)
	50
	14
	64

	Carga horaria a distancia 
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	
	
	

	Carga horaria general
	50
	14
	64





2. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:

Bibliografía obligatoria:

UNIDAD 1 a 5:
Apuntes de la cátedra.
“Desafíos del Periodismo en la sociedad del conocimiento” – Luchesi, Lila y Videla, Luciano – Editorial URN (2017)
“La producción de la noticia” – Alsina, Miguel Rodrigo – Ed. Paidós (Barcelona, 1989)


3. METODOLOGÍA: 

En términos del uso de recursos didácticos, de metodología de la enseñanza, se utilizarán los siguientes recursos, considerados de utilidad para generar el proceso de aprendizaje conceptual, a saber:

Que el alumno conozca la metodología y los factores que intervienen para poner en práctica una correcta planificación comunicacional. 
Que el alumno realice ejercicios de campo con cobertura “in situ” de hechos relevantes.


4. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA  


5. PRÁCTICAS PROFESIONALES (si corresponde)

Se generarán visitas a consultoras de comunicación, medios y un trato con “actores” de este sector.

6. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS


7. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:

3 trabajos Prácticos individuales.
1 trabajo Práctico Grupal de Integración.

Además, deberá obligatoriamente dar cumplimiento a la escolaridad de acuerdo al Art. 27 del citado Reglamento, entendiéndose por ésta a) el cumplimiento de la asistencia a clase y b) la aprobación de las evaluaciones parciales, monografías, prácticas profesionales, actividades de investigación u otros trabajos. 
El estudiante deberá concurrir a rendir el examen final presentando la libreta universitaria, conforme el programa de la obligación académica.

8. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA:

“El juego interesado entre medios periodísticos y redes sociales” – Diamore, Yasmín – Edición Universidad de San Andrés y Grupo Clarín (2019).

9. HOJA DE RUTA (Orientadora) 
(Completar las unidades temáticas y marcar las columnas correspondientes con una cruz - X)

Nota: En aquellos casos que la materia tenga una modalidad intensiva, consignar detalle de la actividad según corresponda (jornada, días)
	Unidad Temática
	Fecha/
Período
	Actividades Teóricas
	Actividades Prácticas
	Tutorías
	Evaluaciones
	Otras Actividades

	¿Cómo se produce una noticia?
Contexto social y fenómenos externos al observador.
	
	
	
	
	
	

	Marcando la agenda setting.
¿Quién determina qué es trascendente?
El Periodista y los productores de información.
	
	
	
	
	
	

	¿Qué ocurre cuando la audiencia coproduce contenidos a la par del Periodista profesional?
	
	
	
	
	
	

	Radiografía del consumo de noticias. Contenido que vale y cuesta.
	
	
	
	
	
	

	Estar donde pasa la información para ser Cronista del hecho.
	
	
	
	
	
	

	Casos prácticos.
	
	
	
	
	
	

	Ética y confianza: valores a defender y contagiar.
	
	
	
	
	
	

	Delivery de mensajes y relacionamiento con los Medios Periodísticos.
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	TUTORÍA
	
	
	
	
	
	

	FINAL
	
	
	
	
	
	




10. FIRMA DE DOCENTES:


11. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA
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