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PROGRAMA 2026 
 
 
ACTIVIDAD
 
CURRICULAR:
 
Medios
 
de
 
Comunicación
 
CÁTEDRA:
  
 
Profesoras
 
María
 
Florencia
 
Naudy
 
-
 
Laura
 
Díaz
 
-
 
Alejandro
 
Ruiz
 
Balza
 
D:
MODALIDA
 
Presencial
 
 
AÑO
 
ACADÉMICO:
  
 
2026
 
CARGA
 
HOR
ARIA
 
SEMANAL:
 
4
 
CARGA
 
HORARIA
 
TOTAL:
 
72
 
HORARIOS
 
DE
 
DICTADO/
 
ENCUENTR
OS
 
SINCRÓNICOS:
 
9
 
a
 
13
 
y
 
18:30
 
a
 
22:30
 
CURSO:
 
Primer
 
año
 
TURNO:
 
Mañana
 
y
 
noche
 
SEDE:
 
Centro
 
y
 
Pilar
 
IDIOMA:
 
español
 
URL:
 
(
dirección
 
de
 
acceso
 
al
 
campus)
 

 
 
 
1. CICLO:  
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente) 
 
Básico
 
X
 
Superior/Profesional
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA: 
 
 
	Docente 
	Función* 
	E-mail 

	Titular: Prof. Naudy, María Florencia - 
Díaz, Laura - Alejandro Ruiz Balza 
	A cargo 
	maria.naudy@usal.edu.ar 
 
laura.diaz1@usal.edu.ar alejandro.ruizbalza@usal.edu.ar 

	Adjunto/Asociado/Auxiliar 
	 
	 

	 
	 
	 


*A cargo -Tutor  
 
 
	Asesor técnico-pedagógico  
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia) 
	 


 
 
 
3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA 
CARRERA: Ciclo de Licenciatura 
 
 
 
4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA: 
(Breve síntesis del contenido de la materia y descripción del aporte de la asignatura con relación a la formación profesional. Señalar la relevancia de esta para el diseño curricular de la carrera en su conjunto, como así también la pertinencia de la propuesta en el ejercicio profesional actual.) 
La asignatura abarca contenidos vinculados a la evolución de la comunicación y el desarrollo de los medios masivos analógicos de comunicación. Su relevancia histórica, sociocultural y económica a escala global y, particularmente en la Argentina. Dichos conocimientos son relevantes en la formación de todo profesional de la comunicación para comprender las lógicas de producción, regulaciones legales y sociales y como herramientas de pautas de interpretación social y formas de relación en los diferentes momentos históricos de la humanidad. 
 
 
5. OBJETIVOS DE LA MATERIA: 
(Definir los objetivos que se deben alcanzar en términos del alumno. En el caso de una asignatura que se dicte en ambas modalidades (presencial y a distancia), los objetivos deben ser los mismos. No obstante, puede agregarse algún objetivo específico en referencia a la formación mediada por TIC.). Recordar que el enunciado de los objetivos debe indicar una única acción (verbo) para cada uno. Además los objetivos deben ser progresivos, coherentes  y reflejar las  expectativas de aprendizaje.  
 
· Desarrollar la capacidad de investigar, analizar, seleccionar, producir y comunicar a través de los medios de comunicación analógicos o tradicionales. 
· Comprender el significado y la importancia de los medios de comunicación tradicionales en las culturas modernas y en los procesos de socialización desde una perspectiva histórica. 
· Reconocer las características específicas de los códigos y lenguajes de cada medio de comunicación analógico. 
· Apreciar en los medios de comunicación tradicionales un instrumento eficaz para la transmisión de mensajes como un todo cultural. 
 
 
6. ASIGNACIÓN HORARIA:  
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera).  
	 
	Teórica 
	Práctica 
	Total 

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: 
presencial - mediante videoconferencia) 
	58 
	14 
	72 

	Carga horaria de trabajo asincrónico 
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %) 
	 
	 
	 

	Carga horaria general 
	58 
	14 
	72 


 
 
 
7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA: 
(Con respecto a la BIBLIOGRAFÍA OBLIGATORIA, se debe incluir toda la bibliografía obligatoria por cada unidad de la propuesta de enseñanza. Es necesario contemplar que la bibliografía obligatoria debe estar disponible en la biblioteca de la USAL o de libre acceso en la web y debe ser: 
⋅ 	Debidamente referida. Aplicar normas APA o lo dispuesto por la Dirección de la Carrera ⋅ 	Actualizada y en formato digital. 
⋅ Completa en términos de que contemple la variedad de material de acuerdo a lo disponible en el mundo académico sobre dicha materia (Libros, revistas científicas, Bases de datos). 
⋅ Global en la medida en que incluya publicaciones sobre aspectos interculturales y/o internacionales vinculados a los contenidos del curso)  
Especificar la bibliografía que se use con formato virtual y el modo de acceso a la misma.  
Nota de referencia: La Biblioteca Central USAL (http://bibliotecas.usal.edu.ar/biblio_inicio) dispone de un servicio de consulta de catálogo; también se encuentra disponible para todos los alumnos de la USAL,  la consulta por correo para la búsqueda y el envío digital de bibliografía. Este servicio se ofrece en el horario ampliado de 7 a 22 hs. en el siguiente correo: uds-bibl@usal.edu.ar 
 
Todos los materiales propuestos estarán disponibles en plataformas de acceso a contenido que dispone la universidad - Biblioteca de USAL (RedBus) -  o, si son textos de acceso libre, estarán compartidos desde el EVEA (entorno virtual/campus) . 
 
Unidad 1: Los orígenes de la comunicación 
· Qué es la Comunicación. Comunicación unidireccional y Comunicación bidireccional. 
Tecnología de origen teleológico. 
· Etapas del desarrollo de la comunicación humana. 
· La prensa de masas. Antecedentes del periódico. Los periódicos en las colonias norteamericanas. Periódicos para todos. El período de la difusión rápida. El periódico y el cambio social: El periodismo amarillo. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· De Fleur, M. L. y Ball-Rockeach, S. J. Teorías de la comunicación de masas. Paidós, Barcelona, 1993. (Capítulo 1 y 2). 
· Fernández Luzón, A. El nacimiento de la imprenta: El invento que cambió el mundo. National Geographic, 2025. 
· Impresión tipográfica: Qué es, tipos, historia y usos. Hispaprint, 2021. 
· Naudy, María Florencia. Introducción a la Unidad 1. Ficha de cátedra. Buenos Aires, 2004. 
· Saavedra, Diana. Revaloran técnicas y estética de impresión en la antigua China. Gaceta UNAM, 2022. 
· Williams, Raymond. “Tecnologías de la comunicación e instituciones”, en Historia de la Comunicación (V. 2). De la imprenta a nuestros días, Bosch, 1992, Barcelona. 
 
UNIDAD 2: La sociedad y la prensa de masas en la Argentina - Primeros periódicos del Río de la Plata. 
· Noticias de la Gran Aldea. 
· Noticias de la Década Infame. 
· El periodismo argentino desde 1940 hasta 1969. 
· El desarrollo de los medios de comunicación en la Argentina: Las noticias van al mercado: Etapas de intermediación de lo público en la historia de los medios de la Argentina. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· Becerra, Martín. “Las noticias van al mercado: etapas de intermediación de lo público en la historia de los medios de la Argentina”, en Revista Argentina de Comunicación (RAC), año 4 - N 4/5 - FADECCOS. Prometeo libros, 2010, Buenos Aires. (Pág. 161 a 193). 
· Díaz, Laura. Fichas de cátedra sobre la evolución de la prensa gráfica argentina desde la colonia hasta la década del 70, 2013, Buenos Aires. 
· Ulanovsky, Carlos. Paren las rotativas. Una historia de grandes diarios, revistas y periodistas argentinos. Espasa, Buenos Aires, 1996. 
 
UNIDAD 3: Influencias socioculturales en el desarrollo del cine - De la cámara oscura a la ilusión del movimiento continuo. 
· Del daguerrotipo al celuloide. 
· Evolución de los contenidos. 
· Un nuevo medio de contención social y esparcimiento. 
· Cine argentino de 1896 a 1972. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· De Fleur, M. L. y Ball-Rockeach, S. J. Teorías de la comunicación de masas. Paidós, Barcelona, 1993. (Capítulo 3). 
· Getino, Octavio. Cine argentino. Entre lo posible y lo deseable. Ediciones Ciccus, Buenos Aires, 1998. 
 
UNIDAD 4: El contexto social de los Medios de Comunicación a Distancia - Progresos científicos para la expansión de las comunicaciones. 
· Del telégrafo eléctrico al inalámbrico. 
· La radio y los sistemas de control. 
· Desarrollo de la televisión. 
· Consecuencias sociales del nuevo medio. 
· Telecomunicaciones en la Argentina 
· La radio: datos históricos y rasgos más importantes. 
· Características del mensaje radiofónico. 
· Desarrollo de la televisión, satélites y TV-Cable hasta 1969. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· Bosetti, Oscar. Radiofonías. Palabras y sonidos de largo alcance, Colihue, 1997, Buenos Aires. - Bulla, Gustavo. “Televisión argentina en los sesenta: la consolidación de un negocio”, en Mastrini, G. (ed.) Mucho ruido y pocas leyes, La Crujía, 2009, 2da edición, Buenos Aires. - De Fleur, M. L. y Ball-Rockeach, S. J. Teorías de la comunicación de masas. Paidós, Barcelona, 1993. (Capítulo 4). 
· Eco, Umberto. “TV: La transparencia perdida” en La estrategia de la ilusión, Ediciones de la Flor, 1994, Buenos Aires. 
· Naudy, María Florencia. Telecomunicaciones en Argentina. Ficha de cátedra. Buenos Aires, 2004. 
 
Unidad 5: Vínculos entre medios de comunicación y sociedad 
· Características de la comunicación de masas. El problema de la causalidad: Interdependencia, Idealismo, Enfoques materialistas y Autonomía. Efecto centrífugo y centrípeto. 
· Teorías de la función y de los objetivos. Teorías normativas del papel de los medios de comunicación de masas en la sociedad: autoritaria, de la libertad de prensa, de la responsabilidad social, soviética, desarrollista, democrático-participativa. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· Mc Quail, Dennis. Introducción a la teoría de la Comunicación de masas, Paidós. 1983, Barcelona. (Pág. 39 a 58 y Capítulo 3). 
 
 
8. METODOLOGÍA:  
Descripción de la metodología de enseñanza (conjunto de decisiones didácticas que implica la selección de estrategias y técnicas para favorecer el aprendizaje, por ejemplo: basada en la resolución de problemas, basada en resolución de casos, metodología activa, metodología colaborativa o basada en propuestas teóricas declarativas, etc) y del formato de la propuesta de enseñanza (seminario, taller, etc.)Si la materia es combinada, aclarar de qué manera se articulan las dos opciones: presencial y a distancia. 
 
Asignatura teórica, modalidad presencial con recursos didácticos compartidos online. 
 
 
9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES  
Es un relato narrativo de las acciones que se desarrollan en el curso/cada módulo.  
Orden y secuencia de los módulos y actividades, las estrategias y recursos que se utilizarán en la materia. Incluir, si corresponde, el detalle de las previsiones en el uso de tecnologías de información y comunicación que garanticen la cobertura de las actividades.  
Se puede partir de las actividades sincrónicas y asincrónicas: tipo de actividad, obligaciones previas del alumno (por ejemplo, leer bibliografía, ver la videoclase) y propósito del docente, enunciado de la consigna, la forma de presentar la actividad en el entorno virtual y con qué herramientas, forma de devolución del docente, forma de participación del alumno y tipo de interacciones.  
También puede ser una enumeración de acciones cronológicas , que incluya el cronograma de actividades semanales (por ejemplo, un cuadro de resumen que consigne: Semana, Actividad prevista (incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico), Tipo de actividad (obligatoria, sugerida, grupal, individual, etc. Interacción prevista (docente-alumno,docente-alumnos, alumnos entre sí). 
 
 
	Unidad Temática 
	Fecha/ Período 
	Actividades Teóricas 
	Actividades Prácticas 
	Tutorías 
	Evaluacion
es 
	Otras Actividades 

	Unidad 1 
	Semana 
1 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 1 
	Semana 
2 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Unidad 1 
	Semana 
3 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 2 
	Semana 
4 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 2 
	Semana 
5 
	X 
	X 
	 
	 
	 

	Unidad 2 
	Semana 
6 
	X 
	 
	 
	 
	X 

	Unidad 2 
	Semana 
7 
	X 
	 
	 
	 
	X 

	Unidad 3 
	semana 8 
	X 
	 
	 
	 
	X 

	Unidad 3 
	semana 9 
	X 
	X 
	 
	 
	X 

	Unidad 3 
	semana 10 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 4 
	semana 11 
	X 
	 
	 
	 
	 

	Unidad 4 
	semana 12 
	X 
	 
	 
	X 
	 

	Unidad 4 
	semana 13 
	X 
	 
	 
	 
	X 

	Unidad 5 
	semana 14 
	X 
	X 
	 
	X 
	X 

	Unidad 5 
	semana 15 
	X 
	 
	 
	 
	X 

	Unidad 5 
	semana 16 
	X 
	X 
	 
	 
	 


 
 
9.2. 	DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA   
(Por unidad temática, describir en detalle las actividades de formación práctica que deben completar los alumnos: Trabajos prácticos, intervenciones en foros, talleres. Explicitar el recurso, los objetivos, la modalidad, la/s herramienta/s en caso de corresponder y el tipo y criterios de evaluación. Aclarar, también, si es de carácter obligatorio o sugerido.) 
 
 
10. PRÁCTICAS PROFESIONALES (si corresponde) 
En todos los casos se deberán detallar los lugares donde se realizan, el modo de ejecución, los tipos y cantidades mínimas de actividades, prestaciones y/o productos a ser cumplidos, los convenios que garantizan el acceso a esos ámbitos y las modalidades de evaluación y supervisión) Además, en el caso de tratarse de una propuesta a distancia con prácticas profesionales en modalidad presencial, describir también el procedimiento previsto para el acceso a esos espacios por parte de los alumnos. Y para las prácticas profesionales a distancia explicitar, además, la validez disciplinar y la normativa para asegurar la legitimidad de las prácticas.  
 
 
11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS 
En la modalidad a distancia o en la modalidad presencial con actividades en entorno virtual asincrónicas, se debe explicitar el modelo de seguimiento de los alumnos en relación a su participación en las actividades del campus, foros, actividades de tutoría, etc. También qué tecnologías se van a utilizar para el seguimiento del alumno (ej: reportes de la plataforma) 
 
 
12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN: 
La evaluación de la materia tiene que ser consecuente con la metodología de enseñanza y con los contenidos que el alumno debe adquirir. Explicitar modalidad, tipo y criterios de evaluación (formativa - sumativa), y los requisitos de aprobación y promoción. Incluir rúbrica si corresponde. Para las propuestas en modalidad a distancia, si la materia requiere evaluación presencial o por videoconferencia, indicar claramente en qué consiste, qué peso tiene en la formación de la carrera y qué medios tecnológicos se utilizan y los procedimientos/recursos para identificación de los alumnos. 
 
Las instancias de evaluación serán (como mínimo) las siguientes: 
· 1 (una) evaluación Parcial escrita, con su correspondiente recuperatorio. 
· Considerando que la asignatura es una materia troncal de la carrera, se establece Examen final obligatorio. 
 
13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA: 
 
· Beltrán, Oscar. Historia del Periodismo Argentino, Buenos Aires, 1943, Sopena. 
· Ford, Aníbal. Navegaciones. Comunicación, cultura y crisis, Amorrortu, 1994, Buenos Aires. 
· Benjamin, William. “La obra de arte en la era de la reproductibilidad técnica”, en Ensayos escogidos, Taurus, 1972, Madrid. 
· Fernández, José Luis. Los lenguajes de la radio, Atuel, 1994, Buenos Aires. 
· García Canclini, Néstor. Culturas híbridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad, Sudamericana, 1995, Buenos Aires. 
· Getino, Osvaldo. Cine argentino. Entre lo posible y lo deseable. Ediciones Ciccus, 1998, Buenos Aires. 
· Hamelink, Cees J. Hacia una autonomía cultural en las comunicaciones mundiales, Paulinas, 1985, Buenos Aires. 
· Mc Luhan, Marshall. “Génesis del homo typographicus ̈, en La galaxia Gutenberg, Planeta, 1985, Barcelona. 
· Mc Luhan, Marshall. Comprender los medios de comunicación. Las extensiones del ser humano, Paidós, 1996, Barcelona. 
· Naudy, María Florencia. Introducción a la Unidad 1. Ficha de cátedra, 2004, Buenos Aires. 
· Pasquali, Antonio. Comunicación y cultura de masas, Caracas, Monte Ávila, 1980. • Reynoso, Carlos. Apogeo y decadencia de los estudios culturales (una versión antropológica), Gedisa, 2000, Barcelona. 
· Sarlo, Beatriz. Escenas de la vida posmoderna, Ariel, 1994, Buenos Aires. 
 
 
14. FIRMA DE DOCENTES: 
 
 
 
15. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA 
1 
 
1 
 
2 
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