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3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA: 
 
La asignatura “Política y Medios” se ubica en el tercer año de la carrera de Periodismo. 
 
 
4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA: 
 
La asignatura “Política y Medios” aborda las relaciones complejas y dinámicas entre poder político, medios de comunicación, periodismo, ciudadanía y plataformas digitales en las sociedades contemporáneas. Desde una perspectiva interdisciplinaria, articula aportes de la Ciencia Política, los estudios de comunicación, el periodismo y la opinión pública para analizar los procesos mediante los cuales se construyen, circulan y disputan sentidos en el espacio público. En este marco, se estudian la comunicación política, la mediatización de la política, la personalización e hiperpersonalización del liderazgo, el sistema híbrido de medios y la creciente plataformización de la esfera pública. 
La asignatura analiza el papel de los medios y de los nuevos actores de la comunicación —plataformas, redes sociales, creadores de contenido, influencers y comunidades digitales— en la construcción de la agenda pública, la opinión pública, las identidades políticas y el comportamiento electoral. Se abordan asimismo las transformaciones de las campañas políticas, las nuevas formas de comunicación gubernamental y la creciente desintermediación de las relaciones entre dirigentes, periodistas y ciudadanía. De este modo, se procura comprender cómo conviven y se articulan los medios tradicionales con las plataformas digitales, el streaming y las nuevas formas de producción y circulación de contenidos políticos. 
En este ecosistema comunicacional adquieren especial relevancia fenómenos como la polarización afectiva, la circulación de emociones políticas, la exposición selectiva, la desinformación, la propaganda computacional y la producción de contenidos sintéticos. La asignatura proporciona herramientas conceptuales para distinguir información, opinión, persuasión, propaganda y desinformación, así como para analizar críticamente los mecanismos mediante los cuales los contenidos adquieren visibilidad, legitimidad y capacidad de influencia en diferentes plataformas y comunidades. 
Asimismo, se incorporan los desafíos derivados de la inteligencia artificial generativa y de su creciente participación en los procesos de producción, distribución y consumo de información. Se analizan sus efectos sobre las campañas políticas, el periodismo y la esfera pública, incluyendo la aparición de contenidos sintéticos y deepfakes, los sesgos algorítmicos, la utilización de chatbots como nuevos intermediarios informativos y las transformaciones que estas tecnologías introducen en las prácticas profesionales y en el acceso ciudadano a la información. 
La asignatura incorpora también una perspectiva de economía política de los medios y las plataformas, considerando la concentración de la propiedad, los modelos de negocio, la publicidad digital, la economía de la atención, la dependencia de las plataformas y las transformaciones que atraviesan las organizaciones periodísticas. Esta perspectiva permite comprender que la circulación de información política no depende únicamente de decisiones editoriales o profesionales, sino también de estructuras económicas, tecnológicas y algorítmicas que condicionan la producción, distribución y visibilidad de los contenidos. 
Esta materia resulta especialmente relevante para la formación del estudiante de Periodismo porque desarrolla una comprensión crítica de los vínculos entre información, poder y ciudadanía, aportando herramientas para interpretar coberturas electorales e institucionales, analizar discursos políticos y mediáticos, identificar estrategias de persuasión y encuadre, evaluar procesos de desinformación y comprender las transformaciones del trabajo periodístico. Al mismo tiempo, promueve una práctica profesional rigurosa y responsable frente a los dilemas éticos derivados de la polarización, la manipulación informativa, la inteligencia artificial y la creciente complejidad del ecosistema mediático. 
“Política y Medios” ocupa así un lugar estratégico dentro del diseño curricular de la Licenciatura en Periodismo, ya que articula conocimientos de comunicación, periodismo, Ciencia Política, historia y opinión pública con el análisis de problemas contemporáneos. La asignatura contribuye a la formación de profesionales capaces de desenvolverse críticamente en contextos de alta complejidad informativa y de desempeñarse con solvencia en la cobertura política, el análisis de campañas, la producción de contenidos, la entrevista a dirigentes y actores sociales y la elaboración de análisis y opinión periodística. 
En el contexto actual, caracterizado por la transformación del sistema de medios, la centralidad creciente de las plataformas y los creadores de contenido, la expansión del streaming, la crisis de confianza en las instituciones y en los medios, la polarización política, la circulación de desinformación y la incorporación acelerada de la inteligencia artificial, la asignatura adquiere particular pertinencia. Su propósito es formar periodistas capaces no sólo de informar sobre la política, sino también de comprender críticamente las condiciones tecnológicas, económicas, culturales y políticas que intervienen en la producción y circulación de esa información, contribuyendo al ejercicio de un periodismo profesional, contextualizado, ético y comprometido con la calidad de la democracia. 
 
 
5. OBJETIVOS DE LA MATERIA: 
 
1. Identificar los principales conceptos, actores y procesos que definen la relación entre los medios de comunicación y el poder político en distintos contextos históricos y democráticos. 
2. Analizar críticamente el rol de los medios en la formación de la opinión pública, la agenda setting y la comunicación política, aplicando marcos teóricos y ejemplos contemporáneos. 
3. Interpretar los discursos mediáticos y políticos reconociendo estrategias de persuasión, encuadre informativo y representación ideológica en diversos formatos y plataformas. 
4. Evaluar el impacto de las transformaciones tecnológicas, la polarización mediática y las prácticas de desinformación sobre el ejercicio periodístico y la calidad democrática. 
 
6. ASIGNACIÓN HORARIA:  
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera).  
	 
	Teórica 
	Práctica 
	Total 

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: 
presencial - mediante videoconferencia) 
	32 presencial 
	32 presencial 
	64 presenci
al 

	Carga horaria de trabajo asincrónico 
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %) 
	4 (10%) 
	4 (10%) 
	8 (10%) 

	Carga horaria general 
	36 
	36 
	72 


 
 
7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA: 
Nota de referencia: La Biblioteca Central USAL (http://bibliotecas.usal.edu.ar/biblio_inicio) dispone de un servicio de consulta de catálogo; también se encuentra disponible para todos los alumnos de la USAL,  la consulta por correo para la búsqueda y el envío digital de bibliografía. Este servicio se ofrece en el horario ampliado de 7 a 22 hs. en el siguiente correo: uds-bibl@usal.edu.ar 
 
Todos los materiales propuestos estarán disponibles en plataformas de acceso a contenido que dispone la universidad - Biblioteca de USAL (RedBus) -  o, si son textos de acceso libre, estarán compartidos desde el EVEA (entorno virtual/campus). 
 
UNIDAD 1: Política, Poder y Mediatización 
Política, poder político, legitimidad. Estado, nación y nacionalismo. Comunicación política. La transformación del proceso político y los medios de comunicación: mediatización, personalización, hiper-personalización de la política y la polarización. Sistema híbrido de medios, plataformización y tecnopolítica. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· CHADWICK, A. (2017). The hybrid media system: Politics and power (2nd ed.). Capítulo 4. Oxford University Press. 
· SODARO, Michael: “Estado y naciones: nacionalismo, construcción nacional y supranacionalismo” (Cap. 7: 109-125). En: Sodaro, Michael (2006). Política y Ciencia Política. Una introducción. Madrid: McGraw Hill. 
· VALLÉS, Josep (2006) Ciencia Política. Una introducción. Capítulo 1: ¿Qué es política? Capítulo 2: ¿Qué es poder político? Editorial Ariel, Barcelona. 
· VAN DIJCK, J., POELL, T., & DE WAAL, M. (2018). The platform society: Public values in a connective world. Capítulo 3. Oxford University Press. 
 
Bibliografía sugerida: 
· CANEL, María José (1999) Comunicación política. Técnicas y estrategias para la sociedad de la información. (págs. 15 a 31). Madrid: Tecnos 
 
UNIDAD 2: Democracia, Opinión pública y Comunicación Electoral 
Democracia y representación. Campaña, nuevos electorados, volatilidad electoral, polarización afectiva, emociones y redes sociales. Política "creator-led", influencers y políticos como creadores de contenido. Desinformación, propaganda computacional. IA y elecciones. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· ARUGUETE, N. (2024). "Content sharing dynamics and political polarization in social media." En M. Goyanes & A. Cañedo (Eds.), Media influence on opinion change and democracy: How private, public and social media organizations shape public opinion (pp. 215–230). Palgrave Macmillan. 
· DIGITAL NEWS REPORT 2026. Reuters Institute and University of Oxford. 
· FARA, Carlos (2025). Manual de Marketing y Comunicación Política. Acciones para una Buena Comunicación en Campañas Electorales. Buenos Aires: Konrad Adenauer Stiftung y Asociación Civil Estudios Populares. 
 
Bibliografía sugerida: 
· NEWMAN, N. (2026). Así influyen los creadores de contenido informativo en la política y en los medios de todo el mundo. Reuters Institute for the Study of Journalism. 
 
UNIDAD 3: Gobierno, Periodismo y Esfera pública digital. 
Recursos presidenciales para la formación y control de la agenda en Argentina. Comunicación de gobierno. Mito de gobierno. Las relaciones entre los gobiernos y los medios de comunicación: periodismo de advocacy y periodismo militante. Comunicación del Estado, IA y gestión pública. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· BONVECCHI, A. y ZELAZNIK, J. (2012) “Recursos de gobierno y funcionamiento del presidencialismo en Argentina” en Jorge Lanzaro (comp.) Presidencialismo y parlamentarismo cara a cara. Estudios sobre presidencialismo, semi-presidencialismo y parlamentarismo en América Latina y Europa Meridional. Madrid: CEPyC (pp. 63-102) 
· CANEL, María José (2018). La comunicación de la administración pública, Para gobernar con la sociedad. Fondo de Cultura Económica. 
· RIORDA, M. (2008). “Gobierno bien pero comunico mal”, Publicado en Reforma y Democracia. Revista del CLAD N°. 40. Caracas. 
 
Bibliografía sugerida: 
· RAILE, Eric, PEREIRA, Carlos and POWER, Timothy J. (2011): “The Executive Toolbox: Building Legislative Support in a Multiparty Presidential Regime.” Political Research Quarterly 64:323–34. 
 
UNIDAD 4: Economía Política de los Medios y Plataformas. 
Estructura de propiedad de los medios en Argentina, los contratos publicitarios e intereses políticos y el Estado. Concentración, propiedad, plataformas, algoritmos, economía de la atención, dependencia de Google/Meta/YouTube, modelo de negocios, publicidad programática, monetización de la información, crisis de los medios, creadores, streaming, regulación. 
 
Bibliografía obligatoria: 
· NIEBORG, D. B., & POELL, T. (2018). The platformization of cultural production: Theorizing the contingent cultural commodity. New Media & Society, 20(11), 4275–4292. 
· VAN DIJCK, J., POELL, T., & DE WAAL, M. (2018). The platform society: Public values in a connective world. Capítulo X. Oxford University Press. 
· Selección de la cátedra. 
 
 
8. 	METODOLOGÍA: 
 
Se adoptará para el curso una metodología de Seminario, lo que supondrá la combinación de desarrollos teóricos con actividades prácticas de análisis conceptual y estudios de casos, notas periodísticas, entrevistas, podcasts, a los efectos de presentar los desarrollos generales de los distintos temas. 
Se combinará el dictado de encuentros sincrónicos presenciales, con actividades a desarrollarse materiales didácticos propuestos en el aula virtual donde se desplegarán distintos recursos educativos, acceso a bibliografía con sus guías de lectura y guías de trabajo (cuestionarios), espacios de intercambio y debate, que permitirán al docente realizar un efectivo seguimiento de los aprendizajes por parte de los estudiantes. 
Los encuentros sincrónicos se realizarán presenciales. En estos encuentros, en línea con el formato del seminario, la docente favorece los espacios de profundización teórica para abordar la bibliografía. 
Con posterioridad a la presentación de cada encuentro sincrónico, se plantearán una serie de preguntas y cuestionarios (u otras actividades), que intentarán disparar la reflexión sobre los contenidos abordados a lo largo del programa.  
La interacción entre los participantes es fundamental en un ámbito de formación profesional. 
 
 
9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES  
 
 

	Semana Nº 
/Módulo 
	Actividad prevista 
(incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico) 
	Duración de la actividad 
	Tipo de actividad 
(obligatoria o sugerida / individual o grupal) 
	Interacción prevista (docente-alumno, docente-alumnos, alumnos entre sí) 

	
	
	Teoría 
	Práctica 
	
	

	1 
	Contenidos: 
Introducción de la cátedra: programa, bibliografía y evaluación. Política, poder político, legitimidad. Estado, nación y nacionalismo. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°1: Lecturas: VALLÉS, Josep (2006) Ciencia Política. Una introducción. Capítulo 1: ¿Qué es política? Capítulo 2: ¿Qué es poder político? Editorial Ariel, Barcelona. SODARO, Michael: “Estado y naciones: nacionalismo, construcción nacional y supranacionalismo” (Cap. 7: 109125). En: Sodaro, Michael (2006). Política y Ciencia Política. Una introducción. Madrid: McGraw 
Hill. 
 
 Recursos tecnológicos: 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	 
	2 horas  
	obligatorio 
individual  
	docente-alumno 

	2 
	Contenidos: 
La transformación del proceso político y los medios de comunicación. La personalización y mediatización de la política. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
	2 horas 
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 



	
	Práctica: 
Actividad N°2: Ver material audiovisual de la cátedra. 
 
Recursos tecnológicos: - Material audiovisual. 
	 
	2 horas  
	obligatoria grupal 
	docente-alumnos alumnos-alumnos 

	3 
	Contenidos: 
La transformación del proceso político y los medios de comunicación: hiper-personalización de la política y la polarización. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad N°3: Ver material audiovisual de la cátedra. 
 
Recursos tecnológicos: - Material audiovisual. 
	 
	2 horas  
	obligatoria grupal  
	docente-alumnos alumnos-alumnos 

	4 
	Contenidos: 
Sistema híbrido de medios, plataformización y tecnopolítica. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°4: Lecturas: CHADWICK, A. (2017). The hybrid media system: Politics and power (2nd ed.). 
Capítulo 4. Oxford University Press. 
VAN DIJCK, J., POELL, T., & DE WAAL, M. (2018). The platform society: Public values in a connective world. Capítulo 3. Oxford University Press. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico). 
 
Actividad Nº5: Trabajo práctico “Seguir una noticia”. 
	 
	2 horas  
	obligatorio grupal 
	docente-alumnos alumnos-alumnos 

	 
	Contenidos: 
Democracia y representación. 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 



	 
5 
	 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	
	
	
	

	
	Práctica 
Actividad N°6: Lecturas seleccionadas. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	 
	2 horas  
	obligatorio 
individual  
	docente-alumno 

	6 
	Contenidos: 
Campaña, nuevos electorados, volatilidad electoral, polarización afectiva, emociones y redes sociales. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	2 horas 
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica: 
Actividad N°7 Lecturas: ARUGUETE, N. (2024). "Content sharing dynamics and political polarization in social media." En M. Goyanes & A. Cañedo (Eds.), Media influence on opinion change and democracy: How private, public and social media organizations shape public opinion (pp. 215–230). Palgrave Macmillan. FARA, Carlos (2025). 
Manual de Marketing y 
Comunicación Política. Acciones para una Buena Comunicación en Campañas Electorales. Buenos Aires: 
Konrad Adenauer Stiftung y 
Asociación Civil Estudios Populares. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	 
	2 horas  
	obligatoria 
individual 
	docente-alumnos 

	7 
	Contenidos: 
Política "creator-led", influencers y políticos como creadores de contenido. 
 
Recursos tecnológicos: 
	2 horas 
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 



	
	- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
	
	
	
	

	
	Práctica 
Actividad N°8: Lectura: DIGITAL 
NEWS REPORT 2026. Reuters 
Institute and University of Oxford. 
 
 Recursos tecnológicos: 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico). 
· Material audiovisual. 
	 
	2 horas  
	obligatoria grupal 
	docente-alumnos alumnos-alumnos 

	8 
	Contenidos: 
Desinformación, propaganda computacional. IA y elecciones. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°9: Ver material audiovisual de la cátedra. 
 
Recursos tecnológicos: - Material audiovisual. 
 
Actividad Nº10: Trabajo práctico “¿Quién es hoy un periodista?”. 
	 
	2 horas  
	obligatorio grupal 
	docente-alumno alumnos-alumnos 

	9 
	Contenidos: 
Presidencialismo y recursos presidenciales para la formación y control de la agenda en Argentina. 
Comunicación de gobierno. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico) 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°11: Lecturas: 
BONVECCHI, A. y ZELAZNIK, J. 
(2012) “Recursos de gobierno y funcionamiento del presidencialismo en Argentina” en Jorge Lanzaro (comp.) Presidencialismo y parlamentarismo cara a cara. Estudios sobre presidencialismo, semi-presidencialismo y 
	 
	2 horas  
	obligatorio 
individual  
	docente-alumno alumnos-alumnos 



	
	parlamentarismo en América Latina y Europa Meridional. Madrid: CEPyC (pp. 63-102). RAILE, Eric, 
PEIRA, Carlos and POWER, 
Timothy J. (2011): “The Executive 
Toolbox: Building Legislative 
Support in a Multiparty Presidential Regime.” Political Research Quarterly 64:323–34. 
 
 Recursos tecnológicos: 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	
	
	
	

	10 
	Contenidos: 
Rutinas de comunicación gubernamental y nuevos paradigmas. Mito de gobierno. Las relaciones entre los gobiernos y los medios de comunicación: periodismo de advocacy vs periodismo militante. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico) 
	2 horas 
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°12: Lectura: RIORDA, M. 
(2008). “Gobierno bien pero comunico mal”, Publicado en Reforma y Democracia. Revista del CLAD N°. 40. Caracas. Actividad N°9: Ver material audiovisual de la cátedra. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Material audiovisual: spots políticos. 
	 
	2 horas  
	obligatoria grupal 
	docente-alumnos alumnos-alumnos 

	11 
	Parcial 
	4 horas 
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos alumnos-alumnos 

	12 
	Contenidos: 
Comunicación del Estado, IA y gestión pública. 
 
 Recursos tecnológicos: 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico) 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°13: Lectura: CANEL, 
María José (2018). La comunicación 
	 
	2 horas  
	obligatorio 
individual  
	docente-alumno alumnos-alumnos 



	
	de la administración pública, Para gobernar con la sociedad. Fondo de Cultura Económica. 
 
Recursos tecnológicos: - Material audiovisual. 
	
	
	
	

	13 
	Contenidos: 
Estructura de propiedad de los medios en Argentina, los contratos publicitarios e intereses políticos y el Estado. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico) 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°14: Lectura: Selección de la cátedra. 
Actividad Nº15: Trabajo práctico “Armado de un mapa de medios” 
Recursos tecnológicos: - Material audiovisual. 
	 
	2 horas  
	Obligatorio grupal 
	docente-alumno alumnos-alumnos 

	14 
	Contenidos: 
Concentración, propiedad, plataformas, algoritmos, economía de la atención, dependencia de Google/Meta/YouTube, modelo de negocios, publicidad programática, monetización de la información, crisis de los medios, creadores, streaming, regulación. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico) 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 

	
	Práctica 
Actividad N°16: Lecturas: NIEBORG, D. B., & POELL, T. (2018). The platformization of cultural production: Theorizing the 
contingent cultural commodity. New Media & Society, 20(11), 4275– 4292. VAN DIJCK, J., POELL, T., & DE WAAL, M. (2018). The 
platform society: Public values in a 
	 
	2 horas  
	obligatorio 
individual 
	docente-alumno alumnos-alumnos 

	
	connective world. Oxford University Press. 
 
Recursos tecnológicos: 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico). 
	
	
	
	

	15 
	Recuperatorio 
	4 horas 
	 
	obligatorio 
	docente-alumnos alumnos-alumnos 

	16 
	Contenidos: 
Repaso general de la materia para el final. 
 
Recursos tecnológicos: 
· Tutoría/Clase presencial con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan. 
· Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. 
(asincrónico) 
	2 horas  
	 
	obligatoria 
	docente-alumnos 


 
 
9.2. 	DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA 
(Por unidad temática, describir en detalle las actividades de formación práctica que deben completar los alumnos: Trabajos prácticos, intervenciones en foros, talleres. Explicitar el recurso, los objetivos, la modalidad, la/s herramienta/s en caso de corresponder y el tipo y criterios de evaluación. Aclarar, también, si es de carácter obligatorio o sugerido.) 
 
Unidad 1: Actividad Nº5: Trabajo práctico “Seguir una noticia”. Trabajo grupal, análisis de una noticia. 
Unidad 2: Actividad Nº10: Trabajo práctico “¿Quién es hoy un periodista?”. Trabajo práctico individual, producción y práctica periodística. 
Unidad 4: Actividad Nº15: Trabajo práctico “Armado de un mapa de medios”. Trabajo práctico grupal, armado de un mapa de medios local. 
 
 
10. PRÁCTICAS PROFESIONALES (si corresponde) 
 
No corresponde. 
 
11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS 
 
El seguimiento es responsabilidad de la docente, de forma semanal, a través de distintas instancias: 
· Asistencia, interacción y participación durante los encuentros presenciales sincrónicos por intervenciones y aportes en instancias de exposición y debate.  
· Acciones e intervenciones de los alumnos en las actividades de profundización, articulación e integración de contenidos que se desarrollarán durante el cursado, a fin de vincular conceptos, estrategias e instrumentos con los contenidos teóricos abordados. 
· Intervenciones y consultas de los alumnos en los Foros creados a tal fin, donde el docente podrá responder y/o moderar. 
· Tutorías individuales y grupales presenciales dirigidas a la realización de Trabajos específicos 
 
 
12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN: 
 
La evaluación será formativa a lo largo de la cursada. 
La docente supervisará y garantizará el seguimiento de los aprendizajes de los alumnos por medio de la corrección y retroalimentación de las actividades sincrónicas y asincrónicas, individuales y grupales. 
La regularidad en la asignatura se logra con la participación en las actividades sincrónicas y asincrónicas 
propuestas, el cumplimentando los trabajos y actividades pautados en los respectivos materiales educativos, así como las instancias de evaluación parcial previstas durante el cursado. 
El parcial será una evaluación formativa, que consistirá en la entrega de un trabajo individual escrito asincrónico- y una exposición oral, con presentación multimedia -sincrónico-. 
Los alumnos que desaprueben o se ausenten de la presentación parcial tienen la posibilidad de una 
(1) instancia recuperadora que será individual escrito –asincrónico-. 
Deberán ser aprobadas la totalidad de los trabajos prácticos, el parcial o recuperatorio para acceder a la instancia de evaluación final. Se aprueba con 4 (cuatro). 
No es materia promocionable. Por lo cual, a los fines de la aprobación de la asignatura se prevé la realización de una instancia de evaluación final sumativa que será un coloquio entre la docente y los alumnos –individual-. 
 
CÓDIGO DE ETICA USAL 
Artículo 5.4: En la Universidad entendemos que la docencia, la investigación y la producción intelectual deben regirse por los más altos estándares de integridad y promovemos el respeto por la libertad académica y el pluralismo de ideas. 
Por esa razón, queda prohibido el plagio, la falsificación de datos, la manipulación de resultados y la apropiación indebida de ideas. 
La transparencia y la veracidad son condiciones esenciales del trabajo académico y científico en la USAL. 
 
 
13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA: 
 
· ACHER, Christopher y Larry M. BARTELS (2016) Democracy for realist. Princeton University Press. Selección de la cátedra. 
· MURRAY, Edelman (1991). La construcción del espectáculo político. Editorial Manantial. Buenos Aires. 
· SARASQUETA, Gonzalo (2023). En la nave de la Ciberdemocracia. Mediatizacióon, sesgos y polarización en la era digital. 
· SODARO, Michael (2006). Política y Ciencia Política. Una introducción. Madrid: McGraw Hill. 
· WEBER, Max (1984) Economía y Sociedad. Esbozo de sociología comprensiva. México D.F.: Fondo de Cultura Económica, séptima reimpresión de la segunda edición en castellano (1944). 
 
 
14. FIRMA DE LA DOCENTE: 
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Mgter. Karina Molina 
 
 
15. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA 
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