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1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	
	Superior/Profesional
	x










2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:


	Docente
	Función*
	E-mail

	María Gabriela Gaona 
	Docente titular
	gabriela.gaona@usal.edu.a


*A cargo -Tutor 



	Asesor técnico-pedagógico 
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia)
	





3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

LICENCIATURA EN PUBLICIDAD.

4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:

Esta materia surge como una instancia de síntesis para los futuros licenciados en Publicidad. En un contexto donde los problemas sociales, económicos y culturales exigen nuevas formas de pensamiento y acción, el enfoque interdisciplinario se convierte en una herramienta clave. A través de esta asignatura, los y las estudiantes podrán integrar saberes provenientes de distintas áreas (comunicación, sociología, tecnología, arte, psicología, etc.) para el abordaje y resolución de desafíos complejos vinculados al campo publicitario.
La propuesta promueve experiencias de trabajo colaborativo, donde se busca problematizar la práctica profesional desde múltiples perspectivas y generar estrategias creativas y éticas de intervención. Es una asignatura clave en la formación integral, crítica e innovadora de los futuros profesionales.



5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:
 
· Analizar los fundamentos del enfoque interdisciplinario y su aplicación en el campo publicitario.

· Diseñar estrategias comunicacionales integrando saberes de diversas disciplinas.

· Identificar problemáticas complejas que demanden abordajes intersectoriales.

· Promover el trabajo colaborativo y la producción colectiva de conocimiento.

· Reflexionar sobre el rol profesional del publicista en contextos de cambio e incertidumbre.



6. ASIGNACIÓN HORARIA: 
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera). 
	
	Teórica
	Práctica
	Total

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: presencial - mediante videoconferencia)
	40
	
	

	Carga horaria de trabajo asincrónico
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	
	60
	

	Carga horaria general
	
	
	100





7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:


Unidad 1 – La Interdisciplinariedad como enfoque contemporáneo
Contenidos:
· Definiciones de interdisciplinariedad, multidisciplinariedad y transdisciplinariedad.
· Historia y evolución del concepto.
· Ventajas y desafíos del trabajo interdisciplinario.
· El rol del pensamiento complejo.
Bibliografía obligatoria:
· Cobo, C. (2016). Interdisciplinariedad: ¿por qué importa en la educación de hoy? Fundación Santillana – Elige Educar. Recuperado de https://fundacionsantillana.com/interdisciplinariedad-en-la-educacion/
· Morin, E. (1999). Los siete saberes necesarios para la educación del futuro. UNESCO. Recuperado de https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000121156_spa
· Orozco Gómez, G. (2007). Hacia una comunicación transdisciplinaria. Revista de Comunicación, (6), 83–96. Recuperado de https://revistadecomunicacion.com/pdf/n6/06-Orozco.pdf
Unidad 2 – Publicidad, cultura y saberes múltiples
Contenidos:
· La publicidad como fenómeno cultural, económico, psicológico, social y tecnológico.
· Tensiones entre el saber técnico, el saber creativo y el saber crítico.
· El profesional publicitario frente a los desafíos del siglo XXI.
Bibliografía obligatoria:
· Bauman, Z. (2009). Trabajo, consumismo y nuevos pobres. Nodo50. Recuperado de https://www.nodo50.org/ceprid/spip.php?article545
· Lipovetsky, G. (2002). El imperio de lo efímero: La moda y su destino en las sociedades modernas. Anagrama. Recuperado de https://monoskop.org/images/6/6d/Lipovetsky_Gilles_El_Imperio_de_lo_Ef%C3%ADmero.pdf
· Semprini, A. (1995). La marca posmoderna: Del producto al imaginario. Paidós. (Fragmento disponible en el aula virtual USAL o repositorio docente)

Unidad 3 – Prácticas interdisciplinarias en acción
Contenidos:
· Análisis de casos interdisciplinarios (proyectos reales de comunicación, campañas sociales, acciones de impacto).
· Estrategias para el trabajo interdisciplinario: roles, gestión, planificación.
· Co-creación y metodologías ágiles.
Bibliografía obligatoria:
· Fundación Gabo. (2020). La creatividad y la colaboración interdisciplinaria en el trabajo comunicacional. Fundación Gabo. Recuperado de https://fundaciongabo.org/es/fundacion/recursos/manuales/
· Tedesco, J. C. (2006). Educación y justicia social. UNESCO. Recuperado de https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000143657_spa


8. METODOLOGÍA: 

La asignatura se desarrollará bajo la modalidad seminario-taller, combinando clases sincrónicas (presenciales o por videoconferencia) con actividades asincrónicas en el campus virtual. El enfoque será activo, participativo y colaborativo, orientado a la resolución de problemas complejos vinculados al campo publicitario desde una perspectiva interdisciplinaria.

Se promoverá el análisis de casos reales, el trabajo grupal, la co-creación de propuestas y la reflexión crítica. Las herramientas digitales, foros de discusión, producción multimedia y presentaciones colaborativas formarán parte esencial del desarrollo de la cursada.

9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES 




	Semana Nº /Módulo
	Actividad prevista
(incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico)
	Duración de la actividad
	Tipo de actividad (obligatoria o sugerida / individual o grupal)
	Interacción prevista (docente-alumno, docente-alumnos, alumnos entre sí)

	
	
	Teoría
	Práctica
	
	

	1
	Introducción a la interdisciplinariedad
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
 Clase teórica + foro de presentación con consigna: “¿Qué disciplinas se cruzan en la publicidad?”

	
	2 horas 
	Sincrónica + asincrónica
	docente-alumno

	2
	Publicidad y saberes múltiples
	2 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Análisis de casos + Mapa conceptual colaborativo sobre saberes aplicados
	
	2 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos
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	Pensamiento complejo aplicado.

Lectura crítica y reflexión escrita guiada sobre Morin y Bauman
	
	Asincrónica
	obligatoria
	Docente-alumno

	4
	Estrategias de trabajo interdisciplinario

Clase-taller + Workshop de generación de ideas en equipos
	
	2 horas
	obligatoria grupal
	Grupal

	5
	Laboratorio de proyectos.

Desarrollo de una propuesta interdisciplinaria en equipos (brief real/simulado)
	
	Asincrónica + seguimiento por tutoría
	obligatoria
	Tutor-alumnos

	6
	Presentación de avances. 
Presentación audiovisual o prototipo inicial + feedback
	
	Sincrónica
	obligatoria
	Docente-alumnos

	7
	Cierre y evaluación.

Entrega del proyecto final + reflexión grupal y autoevaluación
	
	Mixta
	obligatoria
	Todos los actores



 

9.2. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA  


Unidad 1 – La Interdisciplinariedad como enfoque contemporáneo
Actividad: Foro inicial + Mapa conceptual colaborativo
Consigna:
Los y las estudiantes deberán participar en un foro de presentación e intercambio inicial en el aula virtual, respondiendo a la consigna: “¿Dónde identificás cruces disciplinarios en la vida cotidiana o en tu formación como publicista?”. Luego, en pequeños grupos, construirán un mapa conceptual colaborativo que sintetice los conceptos clave de la interdisciplinariedad según los textos de Morin, Orozco y Cobo.
Objetivos:
· Identificar experiencias personales y académicas donde se evidencie la interdisciplinariedad.
· Analizar los aportes teóricos fundamentales del enfoque interdisciplinario.
· Desarrollar habilidades de síntesis y trabajo colaborativo.
· Apropiarse del lenguaje conceptual específico.
Modalidad: Actividad grupal y asincrónica. Duración total: 2 horas.
Herramientas: Aula virtual (foro), Google Jamboard o Miro para el mapa.
Evaluación: Grupal – conceptual.
Criterios de evaluación:
· Pertinencia en las respuestas del foro.
· Claridad y organización del mapa conceptual.
· Uso adecuado de los conceptos teóricos.
· Participación activa y colaboración grupal.
· Presentación visual clara y prolija.
· Entrega en tiempo y forma.
Unidad 2 – Publicidad, cultura y saberes múltiples
Actividad: Análisis de caso + comentario crítico
Consigna:
A partir de un caso seleccionado (campaña, marca, contenido cultural), cada estudiante deberá realizar un análisis crítico integrando nociones culturales, económicas, psicológicas y tecnológicas presentes en la pieza. El comentario se subirá al aula virtual acompañado de una cita textual tomada de los textos de Bauman, Lipovetsky o Semprini.
Objetivos:
· Aplicar una mirada interdisciplinaria sobre casos reales del ámbito publicitario.
· Relacionar teoría y práctica en el análisis de mensajes y estrategias de marca.
· Fomentar la argumentación escrita y la apropiación de conceptos complejos.
· Estimular el pensamiento crítico sobre la práctica profesional.
Modalidad: Actividad individual y asincrónica. Duración: 2 horas.
Herramientas: Aula virtual (espacio de entrega).
Evaluación: Individual – crítica.
Criterios de evaluación:
· Comprensión del caso analizado.
· Uso adecuado de categorías interdisciplinarias.
· Capacidad de reflexión crítica y argumentación.
· Inclusión pertinente de bibliografía obligatoria.
· Redacción clara, sin errores ortográficos ni gramaticales.
· Entrega en fecha.
Unidad 3 – Prácticas interdisciplinarias en acción
Actividad: Proyecto grupal interdisciplinario + presentación
Consigna:
En equipos, los estudiantes deberán desarrollar una propuesta creativa para una campaña o intervención comunicacional a partir de una problemática social compleja (por ejemplo: sustentabilidad, salud mental, consumismo digital). Deberán identificar qué saberes interdisciplinares se integran en su propuesta, justificar las decisiones tomadas, y presentar su trabajo en formato audiovisual (pitch o presentación expandida).
Objetivos:
· Integrar saberes de diferentes disciplinas en un proceso de diseño comunicacional.
· Fomentar el trabajo colaborativo, la gestión de proyectos y la innovación.
· Argumentar teóricamente las decisiones creativas tomadas.
· Valorar la comunicación con impacto social.
Modalidad: Actividad grupal mixta (asincrónica + sincrónica). Duración: 4 horas (2 sincrónicas + 2 de trabajo autónomo).
Herramientas: Canva, Google Slides, Padlet, video pitch (opcional), aula virtual.
Evaluación: Grupal – integradora.
Criterios de evaluación:
· Claridad del diagnóstico del problema abordado.
· Integración coherente de saberes diversos.
· Pertinencia y creatividad de la propuesta.
· Argumentación teórica basada en la bibliografía.
· Calidad de la presentación visual/oral.
· Participación equitativa y cumplimiento de plazos.

10. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS
El seguimiento de los estudiantes se realizará mediante un monitoreo continuo del proceso de enseñanza y aprendizaje a través de los distintos espacios y herramientas provistos por el entorno virtual y presencial de la universidad.
Las acciones de seguimiento estarán registradas en la plataforma institucional (campus virtual USAL), mediante los reportes del sistema, permitiendo identificar el nivel de participación, el cumplimiento de tareas y el acceso a los materiales por parte de cada estudiante.
A lo largo del curso, se implementarán diversas estrategias para garantizar un acompañamiento activo:
· Control de asistencia, participación y aportes durante los encuentros sincrónicos, ya sea presenciales o por videoconferencia.
· Evaluación del desempeño en actividades asincrónicas de análisis, aplicación y producción, a fin de verificar la apropiación de los contenidos teóricos desde una perspectiva interdisciplinaria.
· Seguimiento de la participación en foros de intercambio, debates guiados y espacios colaborativos, donde se podrá evaluar la argumentación, la creatividad y la capacidad de interacción entre pares.
· Tutorías individuales o grupales por videoconferencia, orientadas a resolver dudas, ofrecer retroalimentación formativa y acompañar el desarrollo del trabajo final integrador.
Esta acción permitirá detectar dificultades, brindar orientaciones oportunas y favorecer el cumplimiento de los objetivos propuestos, promoviendo un proceso de aprendizaje significativo y sostenido.


12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:
La evaluación de la materia estará alineada con la metodología de enseñanza y los contenidos que el alumno debe adquirir, garantizando coherencia entre los objetivos, las actividades y los criterios evaluativos.
Se implementará una evaluación formativa a lo largo de todo el cursado, donde el docente tutor supervisará el seguimiento de los aprendizajes mediante la corrección y retroalimentación de las actividades individuales y grupales.
La regularidad en la asignatura se obtendrá mediante la participación activa en las actividades propuestas, la entrega y cumplimiento de los trabajos y materiales educativos, así como la aprobación de las instancias de evaluación parcial previstas durante el curso.
Para la aprobación final de la materia, se llevará a cabo una evaluación sumativa que consistirá en (por ejemplo: la entrega de un trabajo escrito, una exposición oral, una presentación multimedia u otro formato definido por la cátedra). La materia es promocionable con una nota mínima de 8 (ocho) y se aprueba con una nota mínima de 4 (cuatro).


13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA:

· Cabero, J. (2006). Comunicación y educación: nuevas tecnologías y nuevos retos. Recuperado de https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=1901440

· Delgado, A. (2011). Metodologías de investigación cualitativa. Universidad Autónoma de Barcelona. Recuperado de https://ddd.uab.cat/record/106036

· García Canclini, N. (2005). Culturas híbridas: estrategias para entrar y salir de la modernidad. Recuperado de https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=56705704

· Godoy, L. (2006). Metodología de la investigación cualitativa. Universidad de Buenos Aires. Recuperado de http://biblioteca.clacso.edu.ar/ar/libros/uba/godoy.pdf

· López, M. (2014). Introducción a la comunicación social. Universidad Nacional Autónoma de México. Recuperado de https://www.academia.edu/9737846/Introduccion_a_la_comunicacion_social


14. FIRMA DE DOCENTES:

Mg. María Gabriela Gaona


15. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA
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