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PROGRAMA 2026


	ACTIVIDAD CURRICULAR:
	Procesos Creativos

	CÁTEDRA:  
	Carlos Menéndez

	MODALIDAD:
	Presencial 
	AÑO ACADÉMICO:  
	2027

	CARGA HORARIA SEMANAL:
	4 (cuatro)
	CARGA HORARIA TOTAL:
	72

	HORARIOS DE DICTADO/ ENCUENTROS SINCRÓNICOS:
	(para las horas presenciales y/o actividades sincrónicas)

	CURSO:
	1N
	TURNO:
	Noche
	SEDE:
	Centro

	IDIOMA:
	español 

	URL:
	(dirección de acceso al campus)





1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	X
	Superior/Profesional
	










2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:


	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular: Carlos Menéndez
	A cargo
	alberto.menendez@usal.edu.ar

	Adjunto/Asociado/Auxiliar
	
	

	
	
	


*A cargo -Tutor 



	Asesor técnico-pedagógico 
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia)
	





3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

Ciclo básico

4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:

La enseñanza de una materia que versa sobre cuestiones comunicacionales, tanto en lo que
respecta a las teorías que abordan la comunicación interpersonal como a aquellas que recortan
su “objeto” en la comunicación de masas, resulta fundamental para el caso de tres Carreras cuyo
centro teórico son las cuestiones comunicacionales, como es el caso de las Carreras de
Periodismo, Publicidad y Relaciones Públicas.
El abordaje de las diferentes teorías de la comunicación de masas, su relación con lo cultural,
con lo institucional, con las formas y tipos comunicacionales, es un punto de partida en la
formación de los futuros profesionales del campo. Este es el motivo por el que además la
asignatura se ubica desde un punto de vista introductorio, en los primeros años de cursada;
promoviendo la formación teórica, pero a la vez la propia autorreflexión sobre las diferentes
prácticas profesionales desarrolladas dentro de los distintos campos. Particularmente en esta
materia se aborda la Creatividad del alumno, se estimula y desarrolla a través de ejercicios
creativos y práctica del desarrollo creativo publicitario.


5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:

Comprender la creatividad como un proceso.
Lograr que cada alumno descubra y expanda sus posibilidades creativas.
Ampliar la cultura artística y la capacidad de experimentación, análisis y producción creativa.
Introducir a los alumnos en el pensamiento conceptual y en la creatividad publicitaria.
Estimular la lectura y la escritura.
Desarrollar el potencial creativo de los alumnos y fomentar su capacidad de creación.
Lograr que los alumnos puedan expresarse en forma individual y grupal a través de la
creatividad.
Que los alumnos conozcan y ejerciten técnicas creativas.
Incentivar la libertad creativa de los alumnos.


6. ASIGNACIÓN HORARIA: 
(La información consignada debe coincidir con la información que brinda la Resolución Rectoral que aprueba el plan de estudios de la carrera). 
	
	Teórica
	Práctica
	Total

	Carga horaria de trabajo sincrónico Presencial 
	58
	14
	72

	Carga horaria de trabajo asincrónico
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	
	
	

	Carga horaria general
	58
	14
	72





7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:

UNIDAD I:
Inteligencia y Creatividad
Teoría de las Inteligencias múltiples y su relación con la creación. El creativo y su contexto.
Motivación intrínseca.
UNIDAD 2:
La mente
La mente. Los procesos inconscientes (Freud) y su relación con la creación. Bloqueos creativos.
Inteligencia emocional. Pensamiento convergente y divergente. Estado de flujo.
UNIDAD 3:
Percepción y creación
Desarrollo de la capacidad perceptiva y expresiva. Los sentidos. Imágenes literarias, visuales y
musicales. Figuras retóricas. Análisis (estructuras, mecanismos) y elaboración de obras artísticas:
poesía, cuento, novela, pintura, fotografía, escultura, arte digital, música.
La personalidad creativa. Los espacios creativos. ¿Cómo ser más creativos?. Ejercicios y consejos
para mantener en forma la creatividad.
UNIDAD 4:
Experimentación
Experimentación artística. Juego. Improvisación. Intuición. Creatividad e inconsciente colectivo
UNIDAD 5:
Técnicas creativas
Pensamiento lateral. Técnicas creativas convencionales: brainstorming, sinéctica, biónica, azar, seis
sombreros. Edward de Bono. Definiciones. Seis sombreros para pensar: pasos.
TC: Listado de Atributos. Scamper.
Técnicas creativas a partir de vanguardias artísticas y arte contemporáneo. Técnicas creativas a
partir del pensamiento oriental.
UNIDAD 6:
Creación conceptual
Creación conceptual en arte y publicidad. Interacción entre las áreas. Análisis de cortos
cinematográficos, programas de tv, obras de teatro, páginas web e instalaciones (obras de cruce de
disciplinas).
UNIDAD 7:
Creación publicitaria
Objetivos publicitarios. La creatividad. Ventajas. El brief, y su análisis. El diagnóstico. El
tratamiento. El rough. El boceto. El storyboard.
TC: Analogías. Crear en Sueños.
Relación entre publicidad y arte. Introducción a la creación publicitaria. Idea, concepto, recursos.
Estrategia. Gráfica, radio y tv.
UNIDAD 8:
Creación integral y la creatividad en la publicidad
Casos y ejemplos. Usos. La evolución de la estrategia publicitaria. La creatividad en la
comunicación. Publicidad y comunicación en el siglo 21. Concepto y casos.
Cuando la creatividad opaca a la marca y/o producto. Los diez grandes caminos creativos de Bassat.
El trabajo creativo: transformar los deseos en necesidades. La creatividad en distintas piezas
publicitarias.
TC: 4x4x4.
Creación y posmodernidad. Tendencias actuales en creatividad. Creación de obras de cruce, basadas
en un concepto, integrando imagen, palabra y sonido.

BIBLIOGRAFÍA BÁSICA:
Barthes, Roland. El placer del texto. Ed. Siglo veintiuno. Mejico.1996.
Berger, John. Mirar. Ed. De la Flor. Buenos Aires. 1998.
De Bono, Edward. Pensamiento Lateral. Ed. Paidós. Buenos Aires. 1996.
Gagliardi, Ricardo. Culturas y estéticas contemporáneas. Ed. Aula Taller. Buenos Aires. 2004.
Gardner, Howard. Mentes creativas. Ed. Paidos. Barcelona. 1993.
Goleman, Daniel. El espíritu creativo. Ed. Javier Vergara. Buenos Aires. 2000.
Grosenick, U. / Reimschneider, B.(eds). Arte de hoy. Taschen, Köln. 2001.
Nachmanovitch, Stephen. Free Play, la improvisación en la vida y en el arte. Ed. Planeta. 1999.
Osho. Creatividad. Debate, Buenos Aires. 2003.



8. METODOLOGÍA: 

En términos del uso de recursos didácticos, de metodología de la enseñanza, se utilizarán los siguientes
recursos, considerados de utilidad para generar el proceso de aprendizaje conceptual, a saber:
Investigación
Práctica en base a la realidad cotidiana

9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES 


	Semana Nº /Módulo
	Actividad prevista
(incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico)
	Duración de la actividad
	Tipo de actividad (obligatoria o sugerida / individual o grupal)
	Interacción prevista (docente-alumno, docente-alumnos, alumnos entre sí)

	
	
	Teoría
	Práctica
	
	

	1
	Contenidos:
Introducción: La disciplina Supuestos antropológicos. Caracterización de su objeto de estudio. 

 Recursos tecnológicos:
- Videoconferencia (sincrónico) con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan 
- Video grabación del encuentro sincrónico a disposición en el aula virtual, para su apropiación en una instancia asincrónica. 
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica
 Actividad N°1: Lectura La disciplina específica- Profundización de los conceptos a través de una guía de lectura. 

 Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital y guías de lectura disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
- Foro de participación escrita en el aula virtual (asincrónico)
- Espacio digital (Tarea) para la presentación de la resolución del ejercicio. (asincrónico) 
	
	2 horas 
	obligatorio individual 
	docente-alumno

	2
	Contenidos:
Características de la disciplina.  Métodos y campos de aplicación Perspectivas históricas. Sus grandes núcleos temáticos e intervención en diferentes contextos  

 Recursos tecnológicos:
- Videoconferencia (sincrónico) con apoyo de recursos didácticos audiovisuales que lo complementan 
- Video grabación del encuentro sincrónico a disposición en el aula virtual, para su apropiación en una instancia asincrónica. 
- Material bibliográfico digital y audiovisual disponibles en el aula virtual. (asincrónico)
	2 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica: 
Actividad N°2: Perspectivas teóricas: Cuadro Comparativo Colaborativo en pequeños grupos de trabajo 

Recursos tecnológicos:
- Material bibliográfico digital disponible en el aula virtual. (asincrónico)
- Espacio digital (Google Doc) para el desarrollo del trabajo colaborativo. (asincrónico)
- Foro de participación escrita para preguntas aclaratorias (asincrónico).
	
	2 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	
	Práctica: 
Actividad N°3: Perspectivas teóricas:-   Presentación grupal 

Recursos tecnológicos:
- Videoconferencia (sincrónico)
- Espacio digital (Tarea) para la presentación del producto grupal. (asincrónico).
	
	1 hora
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos
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9.2. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA  

Los alumnos realizarán una docena de trabajos prácticos individuales y grupales, durante la clase o
en sus casas, que deberán ser entregados en las fechas establecidas.




10. PRÁCTICAS PROFESIONALES 

 (no corresponde)



11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS




11. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:

La evaluación a través de trabajos prácticos con entregas parciales, un parcial y recuperatorio (en caso de corresponder) de acuerdo con las fechas indicadas en la correspondiente Disposición Decanal y un final obligatorio

13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA:

De Bono, Edward. El pensamiento creativo. Ed. Paidós. Barcelona. 1994.
De Bono, Edward. Seis sombreros para pensar. Granica. Buenos Aires. 1988.
Dondis, D.A. La sintaxis de la imagen. Ed. Gustavo Gili. Barcelona.1985.
Gardner, Howard. Inteligencias múltiples. Ed. Paidos. Barcelona. 2003.
Goleman, Daniel. La inteligencia emocional. Ed. Javier Vergara. Buenos Aires. 1996.
Jung, Carl. El hombre y sus símbolos. Ed. Caralt. Barcelona. 1976.
Kraube, Anna Carola. Historia de la pintura. Ed. Konemann. Colonia. 1995.
De Bono, Edward. Pensamiento Lateral. Ed. Paidós, Buenos Aires, 1996.




14. FIRMA DE DOCENTES:



15. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA
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