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PROGRAMA 2026

	ACTIVIDAD CURRICULAR:
	

	CÁTEDRA:  
	Producción de contenidos online

	MODALIDAD:
	Sincrónica/Asincrónica
	AÑO ACADÉMICO:  
	2026

	CARGA HORARIA SEMANAL:
	4
	CARGA HORARIA TOTAL:
	60

	HORARIOS DE DICTADO/ ENCUENTROS SINCRÓNICOS:
	Lunes de 9 a 13 hs

	CURSO:
	4PLD
	TURNO:
	Mañana
	SEDE:
	Pilar

	IDIOMA:
	español

	URL:
	https://virtual.usal.edu.ar/ultra/courses/_14667_1/outline



1. CICLO: 
(Marque con una cruz el ciclo correspondiente)

	Básico
	
	Superior/Profesional
	X





[bookmark: _GoBack]
2. COMPOSICIÓN DE LA CÁTEDRA:


	Docente
	Función*
	E-mail

	Titular:
	
	

	Adjunto/Asociado/Auxiliar
	Julián Santín
	j.santin88@gmail.com

	
	
	


*A cargo -Tutor 



	Asesor técnico-pedagógico 
(Completar si la materia tiene carga horaria a distancia)
	





3. EJE/ÁREA EN QUE SE ENCUENTRA LA MATERIA/SEMINARIO DENTRO DE LA CARRERA:

Licenciatura en Periodismo – Periodismo Deportivo


4. FUNDAMENTACIÓN DE LA MATERIA/SEMINARIO EN LA CARRERA:

La actualidad de las comunicaciones demanda una inserción cada vez mayor en los medios online. Su dominio efectivo incrementa la empleabilidad y la posibilidad de generación de proyectos propios. La materia aborda la producción de contenidos para medios online con un enfoque práctico en donde los estudiantes crearán un medio digital propio en el cual contribuirán con noticias semanales, al tiempo que interactúen con las comunidades digitales de su interés, monitoreando la actividad de las redes y ajustando sus estrategias de comunicación para lograr sus objetivos de comunicación. El desarrollo está respaldado por las teorías que sustentan a cada estrategia empleada, las cuales serán puestas a prueba frente a una audiencia real durante toda la cursada. A través de un análisis regular de desempeño se reflexionará sobre la efectividad de las estrategias utilizadas en cada ciclo del desarrollo para generar recomendaciones y ajustes de las mismas.




5. OBJETIVOS DE LA MATERIA:

. - Estudiar, analizar y comprender las formas de comunicación y divulgación propias de Internet.
 - Reflexionar sobre el origen y desarrollo de un medio digital a través de la práctica. 
- Experimentar con audiencia real el nacimiento y desarrollo de un medio digital propio.
 – Poner a prueba diversas estrategias de comunicación digital que contribuyan con los objetivos de comunicación establecidos.
 - Establecer parámetros y buenas prácticas para la producción de contenidos en el ámbito del periodismo online.










6. ASIGNACIÓN HORARIA: 

	
	Teórica
	Práctica
	Total

	Carga horaria de trabajo sincrónico (precisar: presencial - mediante videoconferencia)
	58
	14
	72

	Carga horaria de trabajo asincrónico
(trabajo asincrónico en plataformas - en horas y en %)
	
	
	

	Carga horaria general
	
	
	



7. UNIDADES TEMÁTICAS, CONTENIDOS, BIBLIOGRAFÍA POR UNIDAD TEMÁTICA:

UNIDAD I –Definición. Aplicaciones en el periodismo. Inteligencia artificial y ChatGPT: elementos disruptivos en la comunicación presente y futura. La herramienta Google Trends en la redacción. Estructura básica para la construcción de un artículo digital: SEO.

Bibliografía obligatoria

· Romero-Ochoa, M. (2022). Las redes sociales como el nuevo mercado para el periodismo deportivo. En Á. Torres-Toukoumidis et al. (Eds.), Reflexiones sobre periodismo deportivo (pp. 49–78). Abya-Yala. Disponible en: https://backoffice.books.scielo.org/id/5ptyx/pdf/torres-9789978108277-04.pdf
· González Valenzuela, Carolina (2023). “ChatGPT y el futuro del periodismo: amigo o enemigo, ¿está en peligro el oficio de periodista?”. Fecha de consulta: 11/8. Disponible en: https://computerhoy.com/tecnologia/chatgpt-futuro-periodismo-peligro-oficio-periodista-1216326
· Consultora Metricool (2025). “Estudio de Redes Sociales 2025”. Disponible en: https://metricool.com/es/estudio-redes-sociales-2025/?utm_source=chatgpt.com (Descarga del material).

UNIDAD II – Construcción de un medio online: apertura de un medio digital. Fuentes de financiación de un medio digital. Creación de un blog. Optimización para motores de búsqueda. Plan de comunicación digital. Verificación de fuentes de información, herramientas en línea. Verificador de videos generados con IA (deepfakes): TrueSight AI Video, Visual Truth, Imagera AI Detector, Deepfake Detector, Google Lens, entre otras.

Bibliografía obligatoria

· Solà, Mercè Guillén (2024). “Métricas y compañía en redes sociales”. Fecha de consulta: 11/7. Disponible en: https://www.uvigo.gal/sites/uvigo.gal/files/docs/universidade/comunicacion/rederas/bloque-2-como-medimos-en-RRSS.pdf
· Torres-Toukoumidis, Á., De Santis, A., & Rojas-Torrijos, J. L. (Coords.). (2023). Periodismo deportivo en Iberoamérica: casos y desafíos. Editorial Abya-Yala. Disponible en: https://books.scielo.org/id/6gbtd/pdf/torres-9789978108840.pdf

UNIDAD III - Producción audiovisual: introducción a Ideogram y similares. Conceptos generales de color y retoque de imágenes. Edición de imágenes para los medios digitales. Producción de contenido con Flourish. Herramientas para creación y edición de videos en celulares. Prácticas de grabación y edición. Equipamiento y accesorios de producción. Aspectos técnicos de los formatos de audio y video. Suites de producción y edición para difusión en redes sociales. 



Bibliografía básica:

· Solà, Mercè Guillén (2024). “Métricas y compañía en redes sociales”. Fecha de consulta: 11/3. Disponible en: https://www.uvigo.gal/sites/uvigo.gal/files/docs/universidade/comunicacion/rederas/bloque-2-como-medimos-en-RRSS.pdf
· Silva-Rodríguez, A., Vázquez-Herrero, J., & Negreira-Rey, M. C. (2022). Actualización de las fases del contenido periodístico para dispositivos móviles. Revista de Comunicación, 21(1), 367–387. 

UNIDAD IV –Medios tradicionales vs. medios digitales. Negocios digitales y publicidad. Marketing online. Buenas prácticas de difusión en redes sociales. Plan de comunicación de un medio digital. Estadísticas. Estrategias para generación de tráfico.

Bibliografía básica:

· ADEPA (2024). Inteligencia artificial y automatización en el periodismo: los últimos hallazgos de la investigación. Disponible en: https://adepa.org.ar/inteligencia-artificial-automatizacion-periodismo-los-ultimos-hallazgos-investigacion/
· Herrada-Lores, S. (2022). Marketing en Redes Sociales. Revista de Estudios Empresariales. Segunda Época.

UNIDAD V - Internet y cultura digital

Internet, sus antecedentes y sus organismos rectores. Dominios y servidores.Paradigmas de la comunicación digital. Redes sociales: privacidad, legislación, influencia, fake news.



Bibliografía básica

· ORIHUELA, José Luis (2022), “Los 10 Paradigmas de la e-comunicación”. E-Cuaderno, Madrid, España. Disponible en http://www.ecuaderno.com/paradigmas/.
· UNESCO. (2023). Directrices para la gobernanza de las plataformas digitales: Salvaguardar la libertad de expresión y el acceso a la información. UNESCO. Disponible en: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000387360
· UNESCO. (2023). Guía para combatir la desinformación en línea. UNESCO. Disponible en: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000387360.





8. METODOLOGÍA: 

En términos del uso de recursos didácticos, de metodología de la enseñanza, se utilizarán los siguientes recursos, considerados de utilidad para generar el proceso de aprendizaje conceptual, a saber:
 ● Clases teóricas a cargo del docente empleando recursos multimedia.
 ● Exposiciones por parte de alumnos. 
● Práctica guiada de trabajo en clase y en laboratorio de informática. 
● Debate y discusión sobre exposición de trabajos prácticos durante las horas de cursada. 
● Se fomentará la participación activa del alumno/a tanto en el análisis de temas teóricos como en la práctica creativa.



9. 1. PLAN DE ACTIVIDADES/SECUENCIA DE ACTIVIDADES 

Examen parcial teórico  y nota final por la construcción y generación de contenidos en una red social. 
La materia será de manera presencial y constará de una primera parte práctica y una segunda que incluye presentación teórica.

	Semana Nº /Módulo
	Actividad prevista
(incluir: contenidos básicos, consigna de aprendizaje y recurso tecnológico)
	Duración de la actividad
	Tipo de actividad (obligatoria o sugerida / individual o grupal)
	Interacción prevista (docente-alumno, docente-alumnos, alumnos entre sí)

	
	
	Teoría
	Práctica
	
	

	1
	Contenidos:
 Presentación de la materia, los alumnos y obetivos
	2 horas 
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica

-Creación de un perfil de una red social que deben administrar los alumnos/as.
- Generar contenidos  que puedan subir a la web
	
	2 horas 
	obligatorio individual 
	docente-alumno

	2
	Contenidos:
Optimización de motores de búsqueda

 Recursos tecnológicos:
· Métricas
· Plataformas digitales y de creación de contenido
	2 horas
	
	obligatoria
	docente-alumnos

	
	Práctica: 
Creación de contenido para público orgánico.
Campañas publicitarias
	
	2 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	
	Práctica: 
SEO: optimización de los motores de búsquedas.


	
	1 hora
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	3
	Contenidos: Ideogram como herramienta digital.
Flourish como software de imágenes y gráficos.

	
	2 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	4
	Marketing digital – Negocio digital
	
	2 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos

	5
	Deepfakes: repaso de herramientas para detectar contenido falso de inteligencia artificial.
	
	2 horas 
	obligatoria grupal
	docente-alumnos
alumnos-alumnos



 

9.2. DETALLE DE ACTIVIDADES DE FORMACIÓN PRÁCTICA  

Módulo 1:

Actividad: preguntas y respuestas

Consigna: trabajo grupal – corrección individual

Objetivos:

· Afianzar conceptos de aplicación práctica.
· Ampliar la capacidad de exposición teórica

Criterios de evaluación:  

· Sentido crítico
· Aplicación de los conceptos vertidos en clase.


Módulo 2:

Actividad: apertura de una cuenta de redes sociales

Consigna: crear una red social y realizar 5 posteos semanales durante el transcurso del cuatrimestre.

Objetivos:

· Desarrollar capacidades online de creación de contenido.
· Ampliar las habilidades digitales

Criterios de evaluación:  

· Manejo de redes sociales.
· Aplicación de habilidades digitales vistas en clase.


Módulo 3:

Actividad: evaluación de preguntas y respuestas

Consigna: preguntas orales

Objetivos:

· Analizar los conceptos teóricos y su praxis.

Criterios de evaluación:

· Capacidad de interpretar críticamente los conceptos vistos en clase.
· La interiorización de la parte teórica y su consecuente aplicación.




10. PRÁCTICAS PROFESIONALES (si corresponde)

No corresponde a esta materia



11. SEGUIMIENTO DE ALUMNOS

El dictado de clases de manera virtual permitirá realizarles un seguimiento a los alumnos de las siguientes maneras: 

· 	En primer lugar, al comienzo de la clase y luego de un receso de 15 minutos, se procederá a pasar lista. 
· 	La plataforma blackboard permite un seguimiento e interacción de manera virtual. 
· 	En segundo término, la evaluación prevista de forma oral permitirá detectar las fortalezas y puntos a mejorar de cada alumno/a.
· 	Los ejercicios grupales permitirán establecer los conocimientos de los alumnos/as  y su desempeño grupal.  



12. MODALIDAD DE EVALUACIÓN:

La evaluación  de la materia será presencial y de carácter individual en una fecha especificada con anterioridad que incluirá todos los contenidos vistos hasta el momento. La bibliografía que ingresé a la evaluación será detallada y analizada en clase.
Además deberá obligatoriamente dar cumplimiento a la escolaridad de acuerdo al Art. 27 del citado Reglamento, entendiéndose por ésta a) el cumplimiento de la asistencia a clase y b) la aprobación de las evaluaciones parciales, monografías, prácticas profesionales, actividades de investigación u otros trabajos. 
El estudiante deberá concurrir a rendir el examen final presentando la libreta universitaria, conforme el programa de la obligación académica.  


13. BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA:

-Acevedo, S (2021); “Medium vs Telegraph: ¿Cuál es mejor?”. Fecha de consulta: 11/3. Disponible en: https://medium.com/@Droidnius/medium-vs-telegraph-cu%C3%A1l-es-mejor-803979682e17. 
-Alonso, E. (2022). Google News Showcase: preguntas para pensar la tensión entre periodismo local y plataformas. En M. Cohendoz & S. Benedetti (Comps.), Periodismo, comunicación y ética (pp. 161–174). Universidad Nacional del Centro. Disponible en: https://www.soc.unicen.edu.ar/images/editorial/ebooks/periodismo-comunicacion-etica.pdf
- Mediavilla, J (2022). ChatGPT y su aplicación en el periodismo y los CMS. Disponible en https://www.mejorcms.com/wordpress/chatgpt-periodismo/
- Túñez-López, M., Toural-Bran, C., & Valdiviezo-Abad, C. (2019). Automatización, bots y algoritmos en la redacción de noticias. Impacto y calidad del periodismo artificial. Revista Latina de Comunicación Social, 74, 1411–1433. Disponible en: https://nuevaepoca.revistalatinacs.org/index.php/revista/article/view/222. Opción de descarga en PDF



14. FIRMA DE DOCENTES:



15. FIRMA DEL DIRECTOR DE LA CARRERA
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